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1. INTRODUCCION

El 9 de diciembre de 2021 la Comisidn Europea aprobd el Plan de Accién para la Economia Social.
Dicho Plan de Accidon tiene por objeto fomentar la innovacidn social, apoyar el desarrollo de la
economia social e impulsar su poder transformador social y econdmico. Para alcanzar este objetivo
propone un conjunto de acciones para el periodo 2021-2030. El contenido de dicho Plan se basa en la
Iniciativa en favor del emprendimiento social y la Iniciativa sobre las empresas emergentes y en

expansion.

Este Plan de Accidn proporciona un marco europeo de intervencién hasta 2030 para seguir apoyando
el desarrollo de la economia social. Establece una serie de acciones que deben ponerse en marcha,
junto con la aplicacion del Plan de Accién del Pilar Europeo de Derechos Sociales y la consecucion de

sus objetivos en materia de empleo y reduccion de la pobreza.

Por otra parte, la Comisidn sefiala, como un elemento relevante, que el Plan ha sido elaborado a
través de un proceso abierto e inclusivo durante un periodo de dos afos con las partes interesadas
de la economia social y su aplicacién requerira, asimismo, su compromiso y colaboracién a todos los

niveles: de la Unidn Europea, nacional, regional, local e internacional.

Como reconoce la propia Comisién Europea, el éxito de su ejecucién dependera del trabajo conjunto
con los Estados miembros. La Comisidn anima, por tanto, a los Estados miembros a adoptar o
actualizar sus estrategias y medidas de apoyo a la economia social en cooperacion con las partes
interesadas de la economia social. Para ello, les pide que designen coordinadores de la economia
social en sus instituciones para dirigir sus estrategias, garantizar la coherencia de las politicas en
todos los departamentos del Gobierno, facilitar el acceso a la financiacién nacional y de la Unidn

Europea y establecer contactos con las autoridades que gestionan los Fondos Estructurales.

La Comision Europea invita de forma expresa a las partes interesadas de la economia social y a las
instituciones y organismos de la Unién Europea a que apoyen dicho Plan de Accién y contribuyan
activamente a su ejecucidon con la participacidon directa de todas las partes interesadas de la

economia social.
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Por ultimo, es importante senalar que la mayoria de las acciones propuestas en el Plan de Accidn son
aplicables a todas las entidades de la economia social, aunque algunas pueden ser especificas de una

u otra categoria particular.
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2. OBIJETIVOS

El objetivo genérico de este proyecto es contribuir al aprendizaje mutuo entre agentes sociales y
administraciones publicas relacionadas con la economia social a nivel regional y local mediante una
mejora de los procesos de diseio, definicion e implementaciéon de planes de actuacidon de ambito
regional o local destinados a la promocién y apoyo de la economia social, sea cudl sea la férmula

juridica que adopten dichas entidades.

Este objetivo genérico se materializa en los siguientes objetivos especificos:

= Facilitar criterios a los diferentes agentes publicos y privados basados en las orientaciones y
principios del Plan de Accién de la Economia Social de la Unidn Europea, que faciliten una mejora
de los procesos de elaboracion de planes de actuacién y una mayor capacidad de incidencia sobre

el dmbito de la economia social.

= Modelizar el contenido de los Planes de Apoyo y Promocién recogiendo aquellos aspectos que

son claves para el disefio y elaboracidn de planes similares de ambito autondmico y local.

= Promover la realizacién de planes conjuntos entre las administraciones de dmbito regional y local
con los agentes especificos de la economia social para la potenciacion de la misma en sus

territorios de actuacion.

= Favorecer el aprendizaje de las administraciones publicas regionales y locales sobre los distintos

aspectos de la economia social, logrando un mayor nivel de eficacia en sus actuaciones.
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3. PLAN DE ACCION PARA LA ECONOMIA SOCIAL DE LA UNION EUROPEA

En 2011 la Comisién Europea puso en marcha la Iniciativa Empresarial Social (IES), a que le siguié la
iniciativa Start-up y Scale-up en 2016. Junto con estas iniciativas, la Unién Europea ha puesto en
marcha un gran nimero de acciones para apoyar el desarrollo de la economia social y las empresas
sociales debido a su potencial para hacer frente a los retos de la sociedad y contribuir al crecimiento

economico sostenible.

Los ecosistemas de la economia social se han desarrollado significativamente en la Ultima década y el
concepto de economia social ha ganado atenciéon e impulso. Se ha avanzado bastante, pero aun

gueda mucho por hacer para aprovechar todo el potencial que tiene la economia social.

En este contexto global, el Plan de Accion para la Economia Social aprobado en 2021 parte de una
serie de consideraciones que son relevantes para entender las razones que explican por qué se ha

aprobado dicho Plan.

La primera de estas consideraciones es la importancia cuantitativa y cualitativa de la economia social
a nivel econémico y social en la Unién Europea. La importancia cuantitativa se deriva de que existen
unos 2,8 millones de entidades de economia social en la Europa de los veintiocho, mientras que la
importancia cualitativa se deriva de diferentes aspectos, tales como que crean y mantienen puestos
de trabajo de calidad, que contribuyen a la inclusidn social y a la integracion en el mercado laboral de
grupos desfavorecidos y a la igualdad de oportunidades para todos, que impulsan el desarrollo
econdmico e industrial sostenible, que promueven la participaciéon activa de los ciudadanos en
nuestras sociedades, que desempefian un papel importante en los sistemas de proteccidn social
europeos y revitalizan las zonas rurales y despobladas de Europa, asi como que contribuye a la

ejecucion de los Objetivos de Desarrollo Soastenible (ODS) a escala de la Unién Europea y mundial.

Ahora bien, esta importancia no excluye la existencia de obstaculos y barreras de diferente indole
qgue hacen que parte de ese potencial siga estando infrautilizado. Aunuge a lo largo del tetxo del Plan
aprobado se identifican estos distintos obstaculos. En concreto en el apartado de Introduccion se

mencionan los siguientes:
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<) Demasiadas personas alin no conocen la economia social. Muchos consumidores quieren
comprar de manera mas responsable en lo que respecta al origen de los bienes y servicios que

adquieren, pero no necesariamente saben como.

< Las entidades de la economia social no siempre disponen facilmente de un capital invertido de

forma paciente y a largo plazo.

< El cardcter multisectorial de la economia social y el hecho de que comprenda diferentes tipos
de entidades dificultan que las autoridades desarrollen un enfoque eficaz. Los puntos de

entrada Unicos y bien definidos de las administraciones publicas son escasos.

< Las autoridades publicas no aprovechan plenamente las posibilidades existentes para facilitar
el acceso de las empresas sociales a la contratacién publica o a la financiacién, ni la flexibilidad
que ofrecen las actuales normas de la Unidon Europa sobre ayudas estatales. Al no ser
comprendidas y reconocidas suficientemente, las entidades de la economia social tienen
dificultades para desarrollar y ampliar sus actividades y, por lo tanto, su impacto econédmico y
social se ve limitado. En consecuencia, necesitan mas y mejor apoyo para poder crecer y

prosperar.
Las medidas propuestas por la Cmiasion Europewa se articula en tres grandes bloques, que son:
1. Crear el marco adecuado para el desarrollo de la economia social
2. Creacion de oportunidades para el desarrollo de las entidades de la economia social
3. Mejorar el reconocimiento de la economia social y su potencial
CREAR EL MARCO ADECUADO PARA EL DESARROLLO DE LA ECONOMIA SOCIAL
El primer bloque de acciones va dirigido a crear un marco —politico, juridico, etc.- que sea el
adecuado para favorecer el desarrollo de la economia social. Este primer bloque se compone a su vez

de cinco ejes que abordan diferentes problematicas existentes en la actualidad:

< Desarrollo de los marcos politicos y juridicos

<) Economia social y ayudas estatales
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< Mejora del acceso a los mercados: contratacién publica socialmente responsable
<} Promocién de la economia social a escala regional y local

< La promocién de la economia social a escala internacional

Desarrollo de los marcos politicos y juridicos

|II

Un aspecto clave para el desarrollo de la economia social es la mejora del “entorno propicio”, del
cual forman parte los marcos politicos y juridicos. Las dificultades existenets se derivan de distintos
aspectos, tales como el caracter intersectorial de la economia social, la existencia de una amplia
diversidad de ocpiones de forma juridica, no siempre adaptadas a las necesidades de las propias
entidades de la economia social, la ausencia, en la mayor parte de los paises de un marco fiscal
especifico y coherente con las empresas sociales, siendo ademas bastante complejo el acceso a los

posibles incentivos, la ausencia de certificaciones especificas para las entidades de la economia

social, etc.

Ahora bien, el desarrollo de marcos coherentes para la economia social implica tener en cuenta su
naturaleza y sus necesidades especificas por lo que respecta a numerosas politicas y disposiciones
horizontales y sectoriales, como, por ejemplo, las relativas a la fiscalidad, la contratacién publica, la
competencia, el mercado social y laboral, la educacidn, las capacidades y la formacidn, la atencidn
sanitaria y los servicios asistenciales, el apoyo a las pequefias y medianas empresas (pymes) y la

economia circular, entre otras.

Las acciones que propone la Comision en este dmbito se dirigen a favorecer el aprendizaje mutuo y

dar orientaciones y apoyo a los Estados miembros mediante las siguientes actuaciones:

< Organizacidn de seminarios web y talleres para funcionarios publicos basados en ejercicios de
mapeo y la recopilacidn y el intercambio de buenas practicas en relaciéon con diversos ambitos
politicos, como las ayudas estatales, la fiscalidad, la inversidn social, las transferencias de
empresas a los/as empleados/as, las etiquetas y los sistemas de certificacion y la medicion del

impacto social.
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<} Publicacion de orientaciones sobre los marcos fiscales pertinentes para las entidades de la
economia social, sobre la base de los andlisis disponibles y las aportaciones de las autoridades

de los Estados miembros y de las partes interesadas de la economia social.

<4 Publicacidn de orientaciones que aclaren las normas existentes sobre el tratamiento fiscal de
las donaciones transfronterizas para causas de utilidad publica que afectan a las fundaciones y

las asociaciones y la aplicacién del principio de no discriminacién con los Estados miembros.

< Puesta en marcha de un estudio sobre las etiquetas y los sistemas de certificacién nacionales
de la economia social en el que se describan las etiquetas y los sistemas existentes en los
distintos Estados miembros, se identifiquen buenas practicas y se definan las caracteristicas y
los criterios comunes. También se tratard de proporcionar un enfoque y unas orientaciones
comunes a los Estados miembros y de estudiar la posibilidad de un reconocimiento mutuo

voluntario.

Como complemento, en 2023, propondra una Recomendacién del Consejo sobre el desarrollo de un

marco de condiciones para la economia social. En dicha Recomendacion se:

< Invitard a los responsables politicos a adaptar mejor los marcos politicos y juridicos a las

necesidades de las entidades de la economia social.

< Formulardn recomendaciones sobre politicas especificas, como la politica de empleo, las
ayudas estatales, la contratacidon publica, la fiscalidad, la investigacidn, la educacién, las
capacidades y la formacidn, la asistencia y los servicios sociales, y se proporcionard apoyo
financiero y no financiero adaptado a todas las etapas del ciclo de vida de las empresas, asi

como estadisticas.

< Destacara como las estructuras institucionales y la participaciéon de las partes interesadas

pueden facilitar el trabajo de las entidades de la economia social.
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Economia social y ayudas estatales

El apoyo financiero a las entidades de economia social es un elemento clave para su potencial
desarrollo, que debe guardar, ademas, un equilibrio entre este tipo de apoyo y la competencia leal.

Ahora bien, la Comision reconoce que existen distintos problemas en este campo:

< Ni las autoridades ni los beneficiarios sacan todo el provecho a las posibilidades de las ayudas
estatales existentes, pues limitan innecesariamente el limite de las ayudas u olvidan la
posibilidad de complementarlas con ayudas regionales, de financiacién de riesgo o para la

contratacién de trabajadores desfavorecidos.

< Llas normas relacionadas con servicios de interés econdémico general (SIEG) ofrecen
posibilidades para potenciar la economia social que no son aprovechadas plenamente por las

autoridades.

< Las empresas sociales suelen tener més dificultades para acceder a la financiacién y a las

ayudas para la contratacion de trabajadores desfavorecidos que las empresas convencionales.

En este campo, la Comisidn plantea dos acciones:

< Afinales de 2023, en la revisidn del RGEC considerara si las pruebas disponibles justifican que
se flexibilicen las normas relacionadas con la ayuda para el acceso de las empresas sociales a la

financiacion y para la contratacidn de trabajadores desfavorecidos o muy desfavorecidos.

<) Pide a los Estados miembros un mejor uso de su margen de discrecionalidad al definir un SIEG,
para permitir la inclusién de las actividades llevadas a cabo por empresas sociales que puedan
acogerse a la ayuda. Ademas, deben invertir mas en formacién y desarrollo de capacidades
para sus administraciones para aumentar su nivel de conocimiento de las normas sobre ayudas

estatales.
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Mejora del acceso a los mercados: contratacion publica socialmente responsable

Debido a la importancia que tiene en el PIB, representa en torno al 14% del mismo, la contratacion
publica constituye un instrumento politico clave para apoyar el desarrollo de la economia social y de

las empresas sociales.

La revisiéon de 2014 de las normas de contratacion publica de la Unidn Europea generd muchas
oportunidades para que las autoridades publicas utilizaran la contratacidén publica para alcanzar
diversos objetivos politicos, incluido el fomento de la proteccion del medio ambiente y la
consecucién de objetivos sociales. Las normas mencionan los aspectos sociales entre los factores que
se pueden incluir en los criterios de adjudicacion sobre la base del principio de «oferta
econdmicamente mds ventajosa». Desde entonces, la Comisién ha adoptado varias iniciativas para
aumentar la sensibilizacién sobre el valor afiadido de la contratacién publica ecoldgica y socialmente

responsable, ha proporcionado orientaciones y ha difundido buenas précticas.

A pesar de esto, la mayor parte de las licitaciones se siguen adjudicando Unicamente sobre la base
del criterio de precio. Ademads, la contratacidn socialmente responsable sigue siendo mucho menos

conocida que la contratacién publica ecoldgica.

Al mismo tiempo, es importante mejorar la capacidad de las entidades de economia social para
participar en la contratacion publica y facilitar el acceso de losa agentes de la economia social a la

contratacidn privada.

Ademads, es importante que las entidades de la economia social aumenten las interacciones con las
empresas convencionales y se promueva la asociacidn entre ellas tanto para presentar ofertas
conjuntas de contratacion publica, como para integrarse en las cadenas de valor de las empresas

convencionales.

Las acciones previstas son:

<J Aumentar la sensibilizacién, fomentar el intercambio de buenas précticas y formar a los

funcionarios de contratacién publica y a las entidades de la economia social sobre cdmo

utilizar los procedimientos de contratacidon publica para alcanzar los objetivos de politica

10
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social.

<) Poner en marcha una nueva iniciativa en el marco del Programa sobre el mercado Unico
apoyando la creacion de asociaciones locales y regionales entre las entidades de la economia
social y las empresas convencionales; esto creard un mercado de «adquisiciones sociales»

entre empresas.

< Mejorar el uso de clausulas sociales en los propios procedimientos de licitacion de la Comisién

siempre que sea posible.

Promocion de la economia social a escala regional y local

Los modelos de negocio de la economia social aportan valor a las economias sociedades locales, en
tanto que fomenta la inclusividad, la resiliencia y la sostenibilidad. Ademas, tienen fuertes raices
locales, lo que dificulta la deslocalizacién, y tienen como objetivo servir a la comunidad en la que
tienen su sede, manteniendo la poblacidn, las actividades econdmicas y los ingresos a nivel local. Asi,
contribuyen a impulsar el desarrollo econdmico local en sectores de gran especial importancia para
el territorio como, por ejemplo, la agricultura y la produccién de alimentos ecolégicos o la economia
azul. También fomentan el desarrollo de cadenas de valor cortas que facilitan la produccion y el
consumo locales, y apoyan la accién por el clima y la economia circular. Por ultimo, contribuyen a la

prestacion de servicios sociales que a menudo son muy limitados en las zonas rurales y mds remotas.

Para fomentar estos procesos, la Comisidén plantea las siguientes acciones:

< Apoyar a los Estados miembros y a las partes interesadas para impulsar la economia social y la
innovacion social en las zonas rurales a través de la futura red europea de la politica agricola
comun y seguir integrando las agrupaciones empresariales de innovacidén social y ecoldgica en
la politica europea de agrupaciones industriales para proporcionar orientacién, apoyar la
investigacion y el desarrollo de nuevas capacidades, intercambiar buenas practicas vy

establecer redes transfronterizas.

11
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<) Ampliar la red europea de regiones de la economia social para reforzar las nuevas asociaciones
regionales y locales, en especial para impulsar las transiciones digital y ecolégica en los

territorios.

< Impulsar la creacién de redes entre las empresas rurales. La visién a largo plazo para las zonas

rurales hard especial hincapié en el espiritu empresarial y la economia social en dicas zonas.

Ademas, pide a los Estados miembros que creen puntos de contacto locales de la economia social
qgue desempefien el papel de embajadores de la misma, ofrezcan apoyo interpares, faciliten el acceso
a la financiacion nacional y de la Unidn Europea y mantengan contactos con las autoridades que

gestionan los fondos europeos.

La promociodn de la economia social a escala internacional

El cambio climdtico y la degradaciéon del medio ambiente, los cambios demograficos y las
desigualdades econdmicas y sociales son retos de dmbito mundial. La economia social puede ayudar
a alcanzar estos objetivos tanto dentro como fuera de la Unién Europea. Por lo tanto, las medidas
anunciadas en las demas secciones del Plan de Accidon también pueden inspirar el apoyo de la

economia social en paises no pertenecientes a la Unidn Europea.

Este sentido, las acciones que propone son:

< Promover el desarrollo de acciones dirigidas a la economia social y el emprendimiento social
en el marco de los programas del Instrumento de Ayuda Preadhesién y de los Instrumentos de
Vecindad, Cooperacién al Desarrollo y Cooperacién Internacional, por ejemplo, colaborando
con las delegaciones de la Unidn Europea y las autoridades publicas de paises no
pertenecientes a la Unidn Europea para facilitar el desarrollo de medidas especificas para la

economia social.

< Mejorar el acceso a la financiacién de los/as emprendedores/as sociales de los Balcanes
Occidentales, la Asociacidn Oriental y la Vecindad del Sur, poniendo en marcha acciones para
impulsar iniciativas populares y apoyar a los intermediarios para que desarrollen productos

financieros adaptados a las necesidades de las entidades de la economia social.

12
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CREACION DE OPORTUNIDADES PARA EL DESARROLLO DE LAS ENTIDADES DE LA ECONOMIA SOCIAL

El segundo bloque de acciones va dirigido a crear diferentes oportunidades para favorecer el
desarrollo de la economia social. Este bloque se compone a su vez de cuatro ejes que abordan

diferentes problematicas existentes en la actualidad:

<4 Apoyo a las empresas y desarrollo de oportunidades
< Mejorar el acceso a la financiacién
< Maximizar la contribucién de la economia social a las transiciones ecoldgica y digital

<} Fomentar la innovacidn social

Apoyo a las empresas y desarrollo de oportunidades

A pesar de la contribucidn de las entidades de economia social al crecimiento sostenible, los sistemas
de apoyo existentes no siempre tienen en cuenta las caracteristicas especiales de sus modelos de
negocio en términos de gobernanza, asignacidon de beneficios, condiciones de trabajo e impacto
social. Ademds, los empleados, incluidos los que pertenecen a grupos desfavorecidos, tienen
importantes necesidades de mejora de capacidades y reciclaje profesional. En el contexto del
envejecimiento de la poblacién activa y del aumento de la fuga de cerebros, la transferencia
intergeneracional de conocimientos y el emprendimiento por parte de las personas de edad

avanzada pueden desempefiar un papel importante.

Los modelos de negocio de la economia social pueden influir en las empresas convencionales. Sin
embargo, los regimenes que contribuyen a la innovacion, la preparaciéon de cara a la inversién, la
internacionalizacién empresarial, el desarrollo rural y la economia circular son relevantes para la
economia social, aunque a menudo estan dirigidas a las pymes en general. La informacidn pertinente
suele estar dispersa y ser de dificil acceso. Incluso cuando existen iniciativas especificas, las partes
interesadas de la economia social a menudo no las conocen suficientemente o las consideran muy

complejas.

13
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Las acciones que propone la Comision en este eje son:

< Facilitar la creacion de una alianza de capacidades para el ecosistema industrial de «Economia
de proximidad y social», en el contexto de la Agenda de Capacidades y la estrategia industrial
europea actualizada. Se crearan centros especializados en el trabajo en red, el conocimiento,
la orientacidn y los recursos para apoyar a los signatarios del Pacto en sus esfuerzos por
ofrecer oportunidades de mejora de las capacidades y reciclaje profesional a las personas en

edad de trabajar.

< Impulsar la expansién y promoverd la internacionalizacion de la economia social mediante la
movilizacion de redes de apoyo para empresas y plataformas de colaboracion a escala europea

como la Red Europea para las Empresas y la Plataforma Europea de Colaboracién de Clusteres.

< Poner en marcha una nueva pasarela Unica de la economia social que proporcione un punto de
entrada claro a las partes interesadas de la economia social y a otros agentes pertinentes y
personas que buscan informacidn sobre la financiacién, las politicas, las redes y las plataformas
y las iniciativas relevantes de la Unidén Europea. Se facilitard el acceso al apoyo existente y
aumentara la sensibilizacion sobre la actuacidn de la Unidn Europea en este ambito. Ademas,
se facilitara el acceso a las iniciativas pertinentes de desarrollo de capacidades y proporcionara
orientaciones especificas sobre las oportunidades de financiacién de la Unién Europea

(formacidn, talleres, seminarios web, guias practicas y herramientas).

La Comision pide a los Estados miembros que alienten a los viveros de empresas convencionales a
extender su apoyo a las entidades de la economia social para mejorar las oportunidades de apoyo
para la preparacion de cara a la inversion empresarial. El proyecto piloto «Better Incubator» de la

Comisidn Europea puede servir de inspiracion.

Por otra parte, el Plan sefiala la importancia de aumentar el atractivo del espiritu empresarial. Para

ello, la Comisién se plantea las siguientes acciones:
<) Poner en marcha una nueva Academia de Politica de Emprendimiento Juvenil en el marco del

FSE+. Se plantea como objetivo fomentar el emprendimiento juvenil, en particular el de las

mujeres y los emprendedores sociales, colaborando con los responsables politicos nacionales y

14
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las redes de emprendimiento juvenil.

< Impulsar el aprendizaje mutuo entre los/as emprendedores/as de la economia social
mejorando la promocidn del programa Erasmus para Jévenes Emprendedores entre las partes

interesadas de la economia social.

Mejorar el acceso a la financiacion

La Comisidn se plantea como objetivo aumentar el nivel de apoyo en el periodo 2021-2027. Aunque
se observa una evolucién positiva en los ultimos afios, el andlisis de los mercados financieros de las
empresas sociales ha revelado la existencia de un desfase entre la demanda y la oferta de
financiaciéon reembolsable para las empresas sociales. A pesar de las diferencias que existen entre
paises, asi como dentro de ellos, existe un importante margen para mejorar la oferta de financiaciéon
especifica para cada fase del ciclo de vida de la empresa (empresa semilla, empresa emergente,

ampliacion).

La accién propuesta por la Comision es:

<) Poner en marcha nuevos productos financieros en el marco del programa InvestEU destinados
a movilizar financiacidn privada para satisfacer las necesidades de las empresas sociales en las
diferentes etapas de desarrollo. Se incluiran garantias que permitan el acceso al crédito para
las empresas sociales y las microempresas, inversiones en capital y en cuasicapital en
empresas sociales y empresas orientadas a los resultados, e inversiones de capitales en
intermediarios financieros. El centro de asesoramiento InvestEU prestara apoyo a los

intermediarios financieros.
Para complementar esta accién, la Comisién propone:
< En cooperacidon con los socios ejecutantes de InvestEU, garantizard que los beneficiarios
potenciales puedan identificar facilmente los intermediarios financieros de InvestEU que

proporcionan financiacién a las empresas sociales, en particular a través del Portal InvestEU y

la pasarela de la economia social.
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<) Complementar los instrumentos financieros con subvenciones para la creacién de mercados
de financiacién de empresas sociales en Europa mediante el apoyo para la creacidon de nuevos

instrumentos financieros y programas de preparacion a la inversion.

<4 Complementar los instrumentos de inversidn de capital con subvenciones destinadas a reducir

los costes de transaccidon de las inversiones de capital riesgo en empresas sociales.

< Apoyar las redes de la Unién Europea activas en los ambitos de la microfinanciacién y la
financiacién de empresas sociales con el objetivo de mejorar la sensibilizacién y la orientacién
hacia la financiacién de la Unién Europea, aumentar la capacidad de las organizaciones

miembros y facilitar investigaciones y datos.

La Comisién sefiala que los Estados miembros pueden, ademds de desarrollar nuevos instrumentos,
introducir medidas sistémicas para aumentar la financiacidon disponible. Entre las iniciativas
existentes se encuentra la posibilidad de los empleados de contribuir a fondos de pensiones vy

sistemas de ahorro con enfoques sociales.

Asimismo, una mejor comprension y adopcion de las metodologias de medicidon del impacto social
pueden permitir a la economia social comunicar su impacto y acceder mas facilmente a la
financiaciéon orientada a los resultados. Existen multiples metodologias, pero la diversidad de
herramientas y recursos disponibles puede ser abrumadora y dificil de entender, especialmente para

las entidades mas pequefas o con menos experiencia.

La Comision, por ultimo, propone en este sentido:

< Apoyar el desarrollo de la medicidn y la gestion del impacto social mediante la determinaciény
la revisién de las practicas existentes y la puesta en marcha de cursos de formacién para las
partes interesadas de la economia social, con la finalidad de mejorar la comprensién y facilitar
la adopcidn de dichas practicas. Ademas, la Comision trabajara con las partes interesadas para
desarrollar metodologias normalizadas sencillas para evaluar el impacto social de los agentes

de la economia social de la Unién Europea.
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Maximizar la contribucion de la economia social a las transiciones ecoldgica y digital

La Unién Europea tiene dos granes objetivos actualmente que son la transicion ecoldgica y la
transicidn digital. En ambos casos considera que el papel de la economia social es muy relevante para

su consecucion.

En efecto, la economia social contribuye a la transicién ecoldgica desarrollando practicas, bienes y
servicios sostenibles para el desarrollo industrial, por ejemplo, en los dmbitos de la economia
circular, la agricultura ecoldgica, las energias renovables, la vivienda y la movilidad. Muchas de sus
soluciones son inclusivas y estan destinadas a las personas mas afectadas por la transicidon ecoldgica
o con mas dificultades para adaptarse a ella. Es una contribucion crucial, pues cubre el ambito de la

adaptacion que recibe poca atencién por parte de las empresas comerciales.

Ahora bien, las entidades de la economia social que intentan tener un impacto social y
medioambiental sefialan que necesitan apoyo para identificar y adoptar practicas mas ecoldgicas y
desarrollar capacidades y conocimientos, en particular los relacionados con las oportunidades de

financiacion para fines medioambientales.

La economia social es también un defensor importante de una transicién digital justa e inclusiva.
Estan surgiendo nuevos modelos de negocio digitales dentro de la economia social, como la
economia colaborativa y la economia de plataformas. Ademads, las tecnologias digitales pueden
contribuir a mejorar los procesos de trabajo en las entidades de la economia social. El tratamiento, la
gestidn y la recopilacién de datos todavia no son practicas corrientes en las entidades de la economia
social. Por otro lado, las empresas sociales digitales pioneras estan posibilitando las transiciones

digitales haciendo que la tecnologia sea adaptable, asequible y accesible.
En este contexto, las acciones que propone la Comisién Europea son:
<) Poner en marcha una via de transicidn para que el ecosistema industrial de «Economia de
proximidad y social» siga trabajando con las autoridades publicas y las partes interesadas para

crear un ecosistema de economia social reforzado y mas resiliente en las transiciones

ecoldgica y digital.
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< Apoyar la cooperacidn transnacional para impulsar la capacidad de la economia social para
adoptar y desarrollar practicas, productos y servicios mds ecoldgicos y mejorar sus capacidades

digitales.

<4 Poner en marcha una accidn sobre financiacién innovadora en el Laboratorio de la Nueva

Bauhaus Europea para crear un proyecto piloto para movilizar contribuciones filantrépicas.

<4 Elaborar un cédigo de conducta sobre el uso y la gestién de los datos en la economia social,

para apoyar la adopcidn de datos y tecnologia.

Ademas, la Comisidn garantizard que las estructuras de apoyo a las empresas pertinentes a escala
europea compartan experiencias sobre como prestar apoyo personalizado a las entidades de la

economia social.

Dado que la economia social tiene fuertes raices locales, es conveniente que las autoridades
publicas, la sociedad civil, las partes interesadas de la economia social y las empresas convencionales
desarrollen pactos verdes en el ambito local y pongan en comudn recursos para la inversién y la

innovacion a escala local y regional para garantizar una transicidn justa con beneficios locales.

Por esto, la Comisién propone:

I Trabajar con las ciudades para desarrollar pactos verdes en el dmbito local o acciones
ciudadanas ecoldgicas, reforzando la participacion de los agentes y las comunidades de la
economia social en el Pacto de las Alcaldias de la Unién Europea, la Iniciativa Urbana Europea,
la Iniciativa del desafio ciudades inteligentes, la iniciativa sobre ciudades y regiones circulares,

la Plataforma de Transicion Justa, la Nueva Bauhaus Europea y el Pacto Europeo por el Clima.

< Publicar orientaciones sobre cdmo apoyar la adopcién de la economia circular y las
asociaciones entre las empresas sociales y otros agentes, como las empresas convencionales, y
aumentar la sensibilizacién sobre la economia social en el contexto de la Plataforma europea

de partes interesadas de la economia circular, la Red Europea para las Empresas y otras redes.
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Fomentar la innovacion social

La innovacion social transforma las relaciones sociales y puede ofrecer nuevos enfoques politicos que
podrian dar lugar a cambios sistémicos. Al operar de forma ascendente y cerca de las comunidades,
de los ciudadanos y de los problemas a los que se enfrentan, las entidades de la economia social

tienen la capacidad de encontrar soluciones innovadoras.

Ahora bien, la ampliacion de las innovaciones sociales sigue siendo un reto, asi como su adopcidn por
parte de los responsables politicos, la busqueda de socios en otros territorios, a escala nacional o
internacional, y la adaptacién de las soluciones desarrolladas en otro lugar a las condiciones locales.
Esto da lugar a la pérdida de oportunidades para lograr un impacto sistémico y aprovechar todo el
potencial de la inversidn inicial (a menudo incluida la financiacion publica). También hay margen para
mejorar la colaboracion entre el sector publico, los inversores filantrépicos y los agentes de la
inversidn social para acelerar el desarrollo de los recursos disponibles y permitir la adopcién y la

reproduccion de la innovacidn social.

En este dmbito las acciones propuestas por la Comision son:

< Impulsar la innovacidn social mediante un nuevo enfoque de la cooperacidn transnacional en
el marco del FSE+. Se creard un nuevo «Centro Europeo de Competencia para la Innovacion
Social», cuya finalidad sera organizar el aprendizaje mutuo y el desarrollo de capacidades de
las autoridades competentes y las estructuras de apoyo. Ademas, se establecerd un nuevo

sistema de subvenciones que facilite la transferencia o la ampliacion de la innovacién social.

<4 Proponer el European Social Innovation Catalyst Fund (fondo catalizador social europeo), un
proyecto en el marco de Horizonte Europa en el que participaran ciudadanos, académicos,
empresarios, filantropos, inversores con impacto y administraciones publicas, con el objetivo
de apoyar la reproduccién y la ampliacién de las innovaciones sociales exitosas para avanzar

en la consecucién de los objetivos de las cinco misiones de la Unidn Europea.
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MEJORAR EL RECONOCIMIENTO DE LA ECONOMIA SOCIAL Y SU POTENCIAL

La ultima linea de actuacion esta dirigiada aumentar la visibilidad de la economia social, destacando
en este ambito las iniciativas de algunos Estados miembros relacionadas con etiquetas y mecanismos

de certificacién especificos o campafias de comunicacién a gran escala.

Por otra parte, es fundamental disponer de datos y estadisticas pertinentes para comprender mejor
los modelos de negocio de la economia social y garantizar el desarrollo de una politica basada en
datos contrastados. Sin embargo, los datos existentes sobre la economia social son a menudo
escasos, incompletos y dificiles de comparar. Faltan estadisticas sobre el tamafio, la mano de obra, el
desarrollo y los retos de la economia social. Esto sucede nivel de cada pais y de la Unidn Europea,
pues algunos pocos ejercicios de recogida de datos comparativos, pero no exhaustivos, han

proporcionado estimaciones, pero necesitarian ser actualizados.

También faltan datos sobre el tamafio potencial y el peso de las donaciones filantrdpicas y sobre el
potencial para movilizar este tipo de inversion privada para impulsar la economia social y alcanzar

otros objetivos politicos de la Unidn Euroepa.
En este dmbito la Comisidn propoen las siguientes acciones:
< Llevar a cabo actividades de comunicacién periddicas, en el marco de un enfoque de
comunicacion a largo plazo, dirigido a hacer hincapié en el papel y las especificidades de la

economia social, también en cooperacién con las partes interesadas de la economia social.

<) Poner en marcha un nuevo estudio para recopilar informacién cuantitativa y cualitativa sobre

la economia social en todos los Estados miembros de la Unidén Europea.

<) Poner en marcha un estudio especifico sobre donaciones filantrdpicas en la Unidn Europea.
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4. LOS PACTOS REGIONALES DE APOYO A LA ECONOMIA SOCIAL

Durante los ultimos afos diversas Comunidades Autdnomas (Andalucia, Aragdn, Castilla la Mancha,
Comunidad Valenciana, Extremadura, Galicia, Islas Baleares, Navarra, Murcia, Pais Vasco, Principado
de Asturias) han puesto en marcha distintos Planes de apoyo o promocién de la Economia Social con
los agentes del dmbito. Esto no excluye que practicamente todas las autonomias tienen lineas de
apoyo mas o menos especificas para la economia social. Ademas, algunas estan elaborando sus
Planes, en ocasiones por primera vez (por ejemplo, Castilla y Ledn prevé que se apruebe en 2023 o la
Comunidad de Madrid que ha encargado a la Escuela de Especializacién Profesional en Economia
Social, Cooperativas y Otras Organizaciones de Participacidn la elaboracidon de un Plan estratégico
para la economia social madrilefia que debera estar terminado a finales de 2023), y, en otras como
sucesivas ediciones de planes anteriores como sucede con Galicia, Extremadura o Andalucia. En
algun caso, ha finalizado el Plan aprobado sin que se haya producido la aprobacién de otro nuevo en
su lugar, por lo que realmente no ninguno vigente, pero se ha incluido el ultimo aprobado, pues

permite analizar el tipo de medidas y acciones realizadas hasta el momento.

En este analisis se analizan Unicamente aquellas actuaciones que estdan comprendidas dentro de una
estrategia mds o menos global y especifica para la economia social. Esto implica una perspectiva
estratégica a medio plazo al menos, asi como un proceso de concertacidon con los agentes de la
economia social. No se han contemplado aquellas lineas de ayudas o medidas aisladas, carentes de
un marco global o un enfoque estratégico, que existen en todas las Comunidades Auténomas de
nuestro pais, pero que carecen de un enfoque sistémico y, lo que es mas importante, no van
acompafiadas ni responden a procesos de negociacion y concertacion con los agentes

representativos de la economia social del territorio.

Por otra parte, es necesario sefialar que se han incluido aquellos Pactos o Estrategias que se
encuentran vigentes en el momento actual, pero también aquellos otros, que habiendo terminado su
periodo de aplicacién se encuentran en proceso de negociacidn de un nuevo Plan, como sucede, por

ejemplo, en Andalucia o Extremadura.
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ANDALUCIA

El primer Pacto se firmd en 2002 y durante el presente afio se estaba negociando el Plan de Impulso y
Modernizacion de la Economia Social Andaluza 2021-2025, pero la convocatoria de elecciones autondmicas
celebradas en el mes de junio puede haber afectado de forma significativa a su calendario de

aprobacion.

El dltrimo Pacto para el desarrollo de la economia social se estructuraba en seis ambitos estratégicos,

que son los siguientes:

I. Principios y valores de la economia social

Il. Actividad econdmica y desarrollo empresarial

I1l. Empleo de calidad y relaciones laborales

IV.Desarrollo local y rural, como instrumento para la cohesién social
V. Vertebracién y organizaciéon de la economia social andaluza

VI.Desarrollo, seguimiento y evaluacion del Pacto

Para llevar a cabo el desarrollo y ejecucién del Pacto y conseguir el maximo nivel de resultados se

establecian seis objetivos generales que se relacionan a continuacién:

1. Promocionar los principios, valores y practicas de la economia social en el conjunto de la
sociedad andaluza y en el propio sistema productivo.

2. Crear y consolidar mas y mejores empresas sostenibles en el ambito de la economia social
andaluza.

3. Fomentar el empleo de calidad, la mejora de las condiciones de trabajo y la capacidad
profesional, productiva y de gestion de las personas socias y trabajadoras de las empresas de
economia social.

4. Mejorar la calidad de vida y la cohesién econdmica y social en el ambito local y rural.

5. Fortalecer y posicionar a la economia social como un interlocutor visible en la sociedad civil,
fomentando y consolidando el asociacionismo empresarial, y sus estructuras organizativas.

6. Constituir y poner en marcha la comisién general de desarrollo, seguimiento y evaluacion del
pacto, para alcanzar el maximo nivel de eficacia y eficiencia en los objetivos y acciones que lo

conforman.
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Cada dmbito estratégico tiene un objetivo general y unos objetivos especificos, asi como un conjunto

de acciones propias. A continuacién, se presenta cada uno de dichos ambitos estratégicos, con sus

objetivos y acciones.

Ambito estratégico I: Principios y valores de la economia social

% Objetivo General
Promocionar los principios, valores y practicas de la economia social, en el conjunto de la
sociedad andaluza y en el propio sistema productivo.
% Objetivos Especificos
a) Extender entre la sociedad andaluza los principios y valores de la economia social.
b) Promover entre las personas emprendedoras andaluzas las férmulas empresariales de
economia social.
c) Potenciar en las empresas de economia social la practica real de sus propios principios y
valores.
Acciones

DS

L)

Desarrollo de campafias sectoriales y territoriales de difusidon de los principios, valores y
resultados de la economia social, dirigidas a la ciudadania en general y a colectivos especificos

en particular.

Fomento de lineas de investigacidn y publicaciones sobre el cooperativismo y la economia

social.

Disefio y desarrollo de una estrategia para poner en valor comercial y social la marca

"Cooperativa Andaluza".

Incorporacién de lineas de investigacidon estadistica diferenciada en materia de economia

social.
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«* Difusién, divulgacion e implantaciéon de los principios de la Responsabilidad Social de las

empresas de economia social.

%¢* Elaboracion de un protocolo/catalogo que contemple los criterios de la Responsabilidad Social

de estas empresas de economia social y que permita su evaluacién.

%* Promocion de trabajos y estudios de investigacidon para definir y desarrollar los principales

factores de competitividad de las empresas de economia social.

“* Disefio de unidades de conocimiento de autoempleo, el cooperativismo, las sociedades
laborales y otras entidades de economia social para incorporar en el sistema andaluz de

formacion reglada.

%* Realizacion de un estudio anual que identifique, mida y valore los efectos vinculados a los

principios de actuacién de las empresas de economia social.

%* Celebracién de una conferencia andaluza de economia social que analice, debata y proponga
sobre el estado de los principios, valores, précticas y realidades del sector, y que concluya en la

elaboracion del Informe General de la Economia Social Andaluza.

%* Fomento e impulso en las contrataciones de la Administracién Publica de clausulas sociales
gue pongan en valor comportamientos en las empresas vinculados a la responsabilidad social
empresarial y que estén relacionadas directamente con el empleo de calidad y con derechos,
la igualdad, la vinculacion al territorio, la persona como elemento principal, la participacion de

las personas trabajadoras, la democracia y la redistribucién de la riqueza, entre otros.

Ambito estratégico Il: Actividad econémica y desarrollo empresarial

% Objetivo General

Crear y consolidar mas y mejores empresas sostenibles en el ambito de la economia social

andaluza.
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% Objetivos Especificos

a) Promover la cultura y la actitud emprendedora con la generacién de empleo de calidad, en
el marco de la economia social.

b) Desarrollar la competitividad y la innovacién en las empresas de economia social.

c) Mejorar las estructuras y servicios de apoyo a las empresas de economia social.

d) Promover y desarrollar las empresas de economia social en sectores estratégicos del tejido
productivo.

Acciones

Las acciones incluidas en este eje son:

Desarrollo de programas especificos de difusion, informacidn, asesoramiento, formacion,
asistencia técnica, preincubacién, e incubacién para el fomento de la actividad emprendedora

y empresarial en el ambito de la economia social.

Establecimiento de protocolos de colaboracién con las Universidades de Andalucia para definir
e implantar materias y actividades vinculadas al emprendimiento colectivo en la economia

social.

Promocién entre las personas emprendedoras andaluzas, los modelos de empresas de

economia social, como instrumento de creacidn de nuevos proyectos empresariales viables.

Promocién de actuaciones para sensibilizar e implicar a la juventud andaluza por las férmulas

de empresas de economia social.
Desarrollo de estrategias de cooperacidn e integracion de empresas de economia social en
sectores de prestacién de servicios a la sociedad para fortalecer su posicién en el sector

productivo.

Impulso de la coordinacion para el desarrollo de la “Estrategia de Innovaciéon para la Economia

Social”.
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Fomento de la generacidn de la innovacién en las empresas de economia social, asi como
difusidn, sensibilizacién y promocién del uso de los servicios TIC avanzados para mejorar la

productividad de las empresas de economia social.

Fomento de la conectividad las empresas de economia social, mejorando su presencia en

Internet.

Apoyo y promocion de la cooperacién empresarial en todos los ambitos, con especial hincapié

en la comercializacion electrénica de productos y servicios.

Impulso de la internacionalizacion de las empresas de la economia social en Andalucia.

Fomento y apoyo a proyectos de intercooperacién entre empresas de economia social.

Elaboracién de un catdlogo de los servicios publicos y privados de apoyo, creacién y

consolidacion, especializados en economia social.

Difusidon de los instrumentos financieros, publicos y privados existentes, para la financiacion de

proyectos empresariales de economia social.

Promocién de convenios de colaboracién con las entidades financieras para el desarrollo de

nuevas lineas de financiacién para empresas de economia social.

Elaboracién y edicidn de un catdlogo con las empresas de economia social mds relevantes,

innovadoras y de mayor impacto en Andalucia.

Incentivar las inversiones productivas ligadas a proyectos de creacién y modernizacion de

empresas de economia social.

Creacidn y modernizacién de nuevas empresas en sectores consolidados de la economia social.

Elaboracién de un estudio de necesidades de innovacion e implantacion de las TIC por sectores

productivos en la economia social.
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“* Fomento y apoyo a proyectos de |+D+], en el &mbito de la economia social.

“* Generacién de nuevos mecanismos de transferencia de resultados de investigacion de las

universidades a través de las OTRI y centros tecnoldgicos.

“* Fomentar la creacidon y consolidaciéon de empresas de economia social ligadas a proyectos
estratégicos en sectores emergentes y generadores de empleo entre los que se podrian
destacar los de cardcter cultural, energético, social, medioambiental, turismo sostenible,

dependencia, servicio doméstico, entre otros.

Ambito estratégico Ill: Empleo de calidad y relaciones laborales

% QObjetivo General

Fomentar el empleo de calidad, la mejora de las condiciones de trabajo y la capacidad
profesional, productiva y de gestién de las personas socias y trabajadoras de las empresas de

economia social.

% Objetivos Especificos

a) Apoyar la creacion de empleo asociado en empresas de economia social, especialmente
jovenes y mujeres.

b) Fomentar la contratacién estable.

c) Promover la igualdad en el &mbito de las empresas de economia social.

d) Optimizar los programas de formacion para la economia social, buscando la excelencia.

e) Mejorar la capacidad profesional de personas socias y trabajadoras de empresas de
economia social.

f) Mejorar la capacidad profesional de personas desempleadas para integrarse en empresas
de economia social o para emprender nuevos proyectos empresariales viables en este
ambito.

g) Establecer medidas de mejora de las condiciones de trabajo.
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Acciones

Las acciones previstas son las siguientes:

\/
A X4

Adaptacién y actualizacidn de itinerarios formativos para la persona emprendedora, dirigidos a
la puesta en marcha y consolidacién de proyectos empresariales de economia social.

Regulacién y promocion de programas de practicas en empresas de economia social.

Difusidn, desarrollo y ejecucién de programas de apoyo e incentivos a la incorporacidon de

personas trabajadoras en las empresas de economia social.

Disefio de programas para el fomento de la cultura emprendedora en los centros de educacion

reglada de economia social en los distintos niveles del sistema.

Elaboracién de estudios especializados sobre necesidades de formacidon para las personas

trabajadoras de las empresas de economia social.

Elaboracién de estudios de necesidades de empleo cualificado en las empresas de economia

social, para definir los programas de formacion profesional para el empleo.

Definicion e implantacion de un programa conjunto y homogéneo de evaluacién de la

formacién impartida.

Desarrollo de programas de sensibilizacién sobre la necesidad de la formacidn permanente,
dirigidos a los trabajadores y trabajadoras de las empresas de economia social, para el

desarrollo de su actividad profesional.

Implantacion de programas de formacién profesional, para personas trabajadoras de empresas
de economia social, en sectores estratégicos que desarrollen y consoliden el modelo

productivo responsable y sostenible de la economia social.

Desarrollo de programas de formacidn y cualificacién profesional para la incorporacion de

personal de direccion en empresas de economia social capacitdndolos para el desarrollo de

talentos y el ejercicio de una nueva gobernanza y liderazgo estratégico de las entidades de
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economia social basado en la potenciacién de sus valores y principios como elemento

generador de intangibles y potencial competitivo.

Desarrollo de programas de formacidon para la internacionalizacién de las empresas de
economia social, orientados tanto a la direccion, como a los trabajadores y trabajadoras de las

mismas.

Desarrollo de programas de formacién continua para personas socias y trabajadoras de
economia social en la utilizacién de herramientas y servicios basados en las TIC y en la

innovacion.

Disefio de moédulos de sensibilizacion y fomento de la actividad emprendedora, para

incorporar en los programas de formacién profesional para el empleo.

Disefio de contenidos modulares trasversales sobre el autoempleo, el cooperativismo vy las
sociedades laborales, para incorporar en los programas de formacion profesional para el

empleo.

Implantacion de programas de formacién profesional, para la incorporacién de nuevos

trabajadores y trabajadoras en empresas de economia social, que consoliden empleos de

futuro.

Promocién de empleo especializado, en materia de prevencidn de riesgos laborales.

Promocién de empleo especializado para la direccién y gestion de proyectos de cooperaciény

calidad en las empresas de economia social.

Elaboracién de estudios sobre la estabilidad laboral en las empresas de Economia Social.

Promover la participacion de los trabajadores y trabajadoras por cuenta ajena de las empresas

de Economia Social, en la conformacidn de las decisiones que afecten al plano organizativo y

laboral de las mismas. Para ello se impulsara y fomentard la celebracién de elecciones

sindicales en todas las empresas de economia social cuyas plantillas cuenten con 6 o mas

29



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

personas trabajadoras por cuenta ajena.

Ambito estrategico 1V: Desarrollo local y rural, como instrumento para la cohesidn social.

% Objetivo General

Mejorar la calidad de vida y la cohesiéon econdmica y social en el ambito local y rural.

% Objetivos Especificos

a) Impulsar la economia social como instrumento para contribuir a la vertebracion social y
territorial de Andalucia.

b) Desarrollar las potencialidades locales y rurales de Andalucia a través de empresas de
economia social.

c) Potenciar las estructuras de desarrollo del cooperativismo agrario andaluz.

Acciones

Las acciones concretas propuestas son:

«* Promocidn del uso de las energias renovables y los biocarburantes en las empresas de

economia social.

“* Promocidon y apoyo de actividades emprendedoras y empresariales de economia social,

vinculadas especialmente:

-~ Al medio natural

- A actividades de caracter ecoldgico

—> Al turismo rural

- Ala dependencia

- A la rehabilitacién y adaptacién de viviendas

- Al deporte y ocio activo

+“* Potenciacién de las cooperativas agrarias como prestadoras de servicios a sus socios y socias,

especialmente en lo referente a la contratacion de trabajadores y trabajadoras agrarias por

30



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

cuenta ajena.

¢ Potenciacion del papel de las cooperativas agrarias en el sector agroindustrial como motor del

desarrollo rural.

“* Fomento de la concentracién del sector empresarial agrario de la economia social.

“*» Apoyo a la reorientacién de las entidades agrarias de economia social, hacia la produccién de

biomasa.

Ambito estrategico V: Vertebracidn y organizacion de la economia social andaluza

% Objetivo General

Fortalecer y posicionar a la economia social como un interlocutor visible en la sociedad civil,

fomentando y consolidando el asociacionismo empresarial, y sus estructuras organizativas.
% Objetivos Especificos
a) Impulsar el asociacionismo entre las empresas de economia social.
b) Reforzar la interlocucién de las organizaciones representativas de economia social de
Andalucia.
c) Mejorar la capacidad de las organizaciones representativas de la economia social, para la
prestacion de servicios y la defensa de los intereses de sus asociados.

Acciones

Las acciones incluidas en este eje son:

“»*» Apoyo a la implantacion y desarrollo de las organizaciones representativas de la economia

social.

“* Impulso al desarrollo de organizaciones sectoriales de economia social.
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+“* Elaboracién de un catélogo de servicios de las organizaciones representativas de la economia

social.

Ambito estrategicoVI: Desarrollo, sequimiento y evaluacién del pacto

% Objetivo General

Constituir y poner en marcha la comisién general de desarrollo, seguimiento y evaluacion del

pacto, para alcanzar el maximo nivel de eficacia y eficiencia en los objetivos y acciones que lo

conforman.

Acciones

+* Constitucién de la Comisién General

ARAGON

Durante el presente afio se ha aprobado el Plan Aragonés de Impulso a la Economia Social 2022-
2025. El préposito de dicho Plan es “Construir en Aragdn una nueva arquitectura econdmica
basada en el impulso de la Economia Social, generando oportunidades en el territorio y en las

personas”.

El Plan se plantea un total de diez objetivos, que son:

1. Establecer un marco normativo comun aplicable al modelo de Economia Social y al conjunto

de entidades y colectivos sociales que la integran en Aragdn.

2. Impulsar y poner en valor de la potencialidad transformadora de las iniciativas del ambito
de la Economia Social, de la generacion de empleo estable de calidad, principalmente entre
las mujeres y los jovenes y en su contribucién a la vertebracién del territorio, a la igualdad

social y al desarrollo econdmico de Aragén.
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10.

Reforzar la productividad real de las entidades, convirtiéndolas en generadoras de
beneficios econdmicos. Prestando especial atencidn a los centros especiales de empleo,

sociedades laborales, cooperativas y empresas de insercion.

Promover en el sector la innovacidn en sus ambitos de actuacion, asi como en la gestion
econdmica, organizativa y financiera de las entidades de Economia Social, asi como su

transicion verde, social y digital.

Promover la investigacion y la visibilizacion sobre las entidades de Economia Social, asi
como apoyar el estudio, la formacion y la transferencia de conocimiento y desarrollo del

talento.

Establecer espacios innovadores de didlogo y comunicacidn entre las administraciones, y los
diferentes Grupos de Interés, principalmente las personas que decidan emprender en este

sector y las entidades de Economia Social ya consolidadas.

Promover cambios en el sistema desde la Innovacién social que beneficien a la comunidad y

especialmente a las personas mas vulnerables o en situacidon de exclusion.

Integraciéon de los valores de la Economia Social en la responsabilidad social de las empresas

aragonesas, alineadas con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de Naciones Unidas.

Fomentar la apertura del sector a nuevos ambitos de actividad como la digitalizacion, la
economia circular y colaborativa e internacionalizacién, sin perder de vista los sectores
tradicionales como el agrario o el cuidado de las personas, especialmente de nuestros

mayores.

Incrementar la colaboracion publico-privada en la constitucién y consolidacién de la

Economia Social.
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El Plan Aragonés de Impulso de la Economia Social en Aragdn, estd constituido por 8 lineas
estratégicas que recogen las diferentes conclusiones del proceso participativo del Plan. Dichos ejes

son:

“* Arraigo
“* Implicacién

+* Entorno colaborativo

*,

% Visibilidad

°,

+* Reconocimiento
R/

*%* Impulso

** Transferencia

+* Fomento

*,

Las medidas concretas, organizadas por Retos, son las siguientes:

RETO 1. PERSONAS Y TERRITORIO

¢ Habilidades para la insercion en el mercado laboral

1. Impulso de la labor de los técnicos de intervencidn de las empresas de insercidn que realizan
labores de orientacién laboral y prospeccidn de empresas para la integraciéon laboral de

personas trabajadoras en empresas de insercion. Ayudas en el marco del Programa ARINSER.

¢ Cursos MOOC de capacitacion en Economia Social

2. Puesta en marcha de un seminario sobre creacidn y gestion de Cooperativas en el ambito de la
Catedra de Economia Social y Cooperativas.

3. Impulso de la sensibilizacién de la Economia Social a través del Aula de Consumo.

4. Implantacidn de un programa de sesiones y talleres divulgativos en materia de Economia
Social.

5. Disefo de un Plan de Formacidn Especifico de herramientas de gestion del emprendimiento
social con la Escuela de Organizacion Industrial (EOI):

- Titulo de Experto en Economia Social.
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- Marketing Digital para Cooperativas.

6. Puesta en marcha de acciones formativas dirigidas a personas emprendedoras, equipos
directivos y personas socias o asalariadas de entidades de Economia Social, asi como para
personas empleadas, impulsando la formaciéon interna en las diferentes entidades y

administracién publica.

¢ Encuentros con lideres de proyectos sociales fomentando un entorno colaborativo

7. Territorio: Estudio de necesidades y oportunidades de la Economia Social por comarcas.

8. Fomento vy visibilidad de los proyectos de Economia Social en municipios, comarcas,
instituciones, aprovechando los diferentes foros y acciones, contando con los Agentes de
Empleo y Desarrollo Local.

9. Creacidn de una red de Economia Social que fomente el emprendimiento y el empleo entre

jovenes y mujeres, entre personas desempleadas, y en zonas de menor densidad de poblacién.

¢ Permeabilizacion del paso de centro ocupacional a Centro Especial de Empleo

10.Implantacién, mediante convenios, de acciones o programas que faciliten la integracidn social
y laboral de personas con discapacidad fisica y/o intelectual, mediante convenios.

11.Fomento del empleo remunerado a través de Centros Especiales de Empleo.

¢ Empleo inclusivo: apoyo a la contratacion de personas con dificultades de insercion laboral a
través de las empresas de insercidon e integracion laboral de personas con discapacidad en

Centros Especiales de Empleo

12.Estimular a empresas y entidades en Aragén a través de incentivos que garanticen la inclusién
de personas en el ambito laboral, mediante herramientas de impulso y de conocimiento.
13.Apoyo a través de subvenciones y convocatorias dirigidas a:
- Cooperativas.
- Centros Especiales de Empleo.
- Empresas de Insercion.

- Sociedades Laborales.
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14.Elaboracidén y puesta en funcionamiento del Programa de Fomento y Difusién de la Economia
Social en Aragén.
15.Subvencién para proyectos generadores de empleo estable.

16.Subvencidn por la insercion en el mercado de trabajo normalizado.

RETO 2. COMPROMISO Y PARTICIPACION ACTIVA

¢ Impulsar la Economia Social en el tejido productivo
17.Acuerdos de colaboracidn con distintos colegios oficiales que permitan difundir la importancia
de la Economia Social en los distintos tramites.
18.Divulgacion y fomento del emprendimiento social en FP y Secundaria.

19.Impulso del mentoring en el ambito de la Economia Social.

¢ Impulsar diferentes ambitos y canales de participacidn activa

20.Inclusién de la Economia Social en los érganos de participacion del Consejo Econémico y Social
de Aragdn (CESA).

21.0rganizacién de encuentros abiertos entre entidades de la Economia Social y Administracion.

22.Creacion de un calendario de convocatorias virtuales de encuentros del sector de la Economia
Social: entornos colaborativos.

23.Dar continuidad a la actividad del Grupo de trabajo de la Economia Social, como germen del
futuro Consejo Aragonés de la Economia Social.

24.Programacién de sesiones sobre Innovacidon en Economia Social en el Laboratorio de Aragdn
Gobierno Abierto (LAAB).

25.Habilitacion de nuevos canales online de participacion (economiasocial@aragon.es).

26.Auditoria para alinear las medidas contempladas en este Plan de Impulso con los Objetivos de

Desarrollo Sostenible (ODS).

e Crear una red que favorezca la intercooperacion entre las propias entidades de Economia Social

27.Inclusién en dicha red del intercambio de productos y servicios a través de las entidades que

trabajan y producen en el ambito de la Economia Social.
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¢ Evaluacidn y seguimiento del sector de la Economia Social en Aragén

28.Disefno de indicadores de seguimiento vinculados a la realidad de la Economia Social en Aragén

en colaboracién con el Instituto Aragonés de Estadistica (IAEST).

RETO 3. CONSOLIDACION, CRECIMIENTO E INNOVACION SOCIAL

¢ Apoyo a la gestion profesional en las entidades de Economia Social

29.Internacionalizacion: Acompafiamiento e impulso a las entidades sociales para implantarse en
mercados exteriores a través de la red internacional de Aragén Exterior (AREX).

30.Digitalizacién: Impulso de la transicion digital en las empresas de Economia Social para
permitir su consolidacién, expansién o diversificacion del negocio.

31.Programa de Formacidn Financiera a través de la colaboracién publico — privada.

32.Herramientas de comunicacién: formacion en habilidades comunicativas, difusién y estrategias

de posicionamiento.
* Promocion y asesoramiento de la Economia Social
33.Acompafiamiento a empresas de Economia Social en su fase de creacién a través del Servicio
de Actos de Comunicaciones y Embargos (SACE) y del Centro de Empresas e Innovacion (CEEI)
Aragon.

34.Asesoramiento para el acceso a las ayudas europeas, nacionales, autondmicas y locales.

* Relevo generacional y promocidn interna en las organizaciones, dentro del ambito de la

colaboracion publico—privada con entidades de Economia Social

35.Canalizar y transferir la experiencia que sensibilice a empresas y entidades para facilitar una

transicién planificada, asegurando su continuidad.

¢ Impulso de los laboratorios y espacios de innovacion social

36.Aprovechamiento de los viveros y aceleradoras del Centro de Empresas e Innovacién (CEEI)
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Aragdn para que sirvan de impulso para la creacién de empresas de Economia Social.
37.Creacion de aceleradoras a través de acuerdos entre el Centro de Empresas e Innovacion (CEEI

Aragoén y Aragon Exterior (AREX).

¢ Reconversion y transformaciéon empresarial hacia entidades de Economia Social

38.Ayuda a la reorientacién de empresas en crisis o sin relevo generacional para que puedan

convertirse en una entidad de Economia Social.

* Fomento de la Responsabilidad Social en la Economia Social

39.Impulso de la Responsabilidad Social y de la Agenda 2030 en la Economia Social.

¢ Incentivos e impulso al emprendimiento colectivo e intra-emprendimiento: nuevos mercados

en Economia Social

40.Consecucion de ideas innovadoras que generen el intra-emprendimiento a través de las
empresas de Economia Social y de sus empleados/as.
41.Difusidén de casos de éxito — buenas practicas que fomenten proyectos innovadores de base
tecnoldgica dirigidos a jovenes: emprendimiento joven - Startups.
42.Exploracién de nuevos modelos de negocio en Economia Social que generen nuevos nichos de
mercados (servicio del cuidado de personas mayores, servicios de comida en comedores
escolares, impulsados por jovenes, mujeres, parados de larga duracién en el medio rural).
43.Apoyo financiero a través de los fondos de Economia Social disponibles a través de las
diferentes herramientas dependientes del Gobierno de Aragén y con la colaboracién de
entidades financieras.
44.Convocatoria de incentivos para el fomento del cooperativismo en el dmbito rural, como
elemento para combatir la despoblacidn:
- Generar empleo en el territorio.
- Impulso del papel de la mujer emprendedora en Economia Social, fomentando la
igualdad de género.
- Potenciar — reforzar los servicios a las personas mayores: economia de los cuidados.

- Generar oportunidades de emprendimiento en el ambito de los servicios.
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45.Apoyo e impulso del sector de la cultura en el emprendimiento social.
46.Refuerzo de proyectos de Economia Social relativos al medio ambiente (economia circular,

sector ganadero, agricola, productos ecolégicos, artesanos, forestal, etc.).

¢ Estimulos fiscales y de contratacién publica en Economia Social

47.lmplantacidén de clausulas sociales en el marco de la Economia Social: Inclusiéon en las

licitaciones publicas impulsadas por el Gobierno de Aragdn y las entidades locales.

48.Medidas tributarias en deduccidon por inversién en entidades de Economia Social, con la

finalidad de ser socio en entidades que formen parte de la Economia Social.

RETO 4. COMUNIDAD

¢ Proyecto de Ley de la Economia Social en Aragén

49.Seguimiento del desarrollo y cumplimiento del contenido de la futura Ley basada en tres

pilares, a través del Grupo de Trabajo y del Consejo Aragonés de Economia Social:

A. Reconocimiento al sector de la Economia Social.

B. Coordinacidn e instrumentacion de politicas y medidas de apoyo.

C. Integracion del sector de la Economia Social.

* Consejo Aragonés de Economia Social

50.Puesta en marcha del Consejo Aragonés de la Economia Social como maximo dérgano de

coordinacion, interlocucién y participacién en materia de Economia Social en el ambito de la

Comunidad Auténoma.

¢ Encuentros abiertos entre entidades de la Economia Social y Administracion

51.Convocatorias virtuales de encuentros del sector de la Economia Social: Entornos colaborativos

en red — networking — informacién — formacién — consumo local.
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¢ Difusion en el territorio

52.Actividades de difusion para dar a conocer en municipios y comarcas los productos y servicios

ofrecidos por empresas y entidades de Economia Social.

¢ Apoyo y colaboracidén con la Catedra de Economia Social

53.Difusién de la investigacion desarrollada a través de la Catedra de Economia Social de Aragon.

e Actividades de reconocimiento de la Economia Social en Aragon para apoyar sus valores,

objetivos y prioridades

54.Concesion de los Galardones de la Catedra de Economia Social a personas relevantes en el
ambito de Economia Social aragonesa.

55.Concesion de Galardones de la Catedra de Economia Social a la trayectoria y trabajo de una
entidad de la Economia Social en Aragon.

56.Convocatoria de Premios a empresas y entidades de Economia Social.

57.Convocatoria del “Sello Aragén Economia Social”.

58.Declaracién Institucional de “Aragén Economia Social” a la que podran adherirse las diversas
entidades de Economia Social que operan en la Comunidad Auténoma.

59.Institucionalizacién del 24 de febrero como “Dia de la Economia Social en Aragén”

¢ Informacion y sensibilizacion acerca del modelo de la Economia Social

60.Acciones dirigidas a promover nuevos modelos y habitos de consumo de Economia Social en
colaboracidn con el Aula de Consumo.

61.Apoyo a la promocion y desarrollo de practicas de estudiantes en el sector de la Economia
Social.

62.Aula de Emprendimiento en Economia Social para jovenes.

63.Difusion practica de la Economia Social en centros educativos e institutos.

64.Disefio de nuevos itinerarios formativos: Ciclos Formativos de Formacidn Profesional /
Formacién Profesional DUAL / Formacion de impulso al Cooperativismo.

65.Plan de Formacion especifico en Economia Social para los Agentes de Desarrollo (AEDLs).
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¢ Difusion del modelo de la Economia Social

66.Disefo de un Plan de Comunicacidn para el periodo de ejecucidn del Plan Estratégico.

67.Creacion de un portal institucional de impulso de la Economia Social:
www.aragon.es/economia-social

68.Campafias de difusién a través de los medios de comunicacion

69.Reconocimiento y promocién de las buenas practicas de entidades y empresas de la Economia
Social

70.Ayudas directas a las entidades para el desarrollo de actividades de promocién, fomento y

difusién de la Economia Social en la Comunidad Autonoma de Aragon
CASTILLA LA MANCHA
Una vez publicado el Libro Blanco de la Economia Social de Castilla La Mancha en diciembre de 2020,
el gobieno regional ha procedido a la elaboracién de la Estrategia de la Economia Social 2022-2025 en

Castilla-La Mancha.

La Estrategia de la Economia Social de Castilla-La Mancha se plantea tres objetivos generales, que

son:

1. Poner en valor el sector de la Economia Social de Castilla-La Mancha y su decisiva

contribucidn al crecimiento y desarrollo de la region.

2. Generar un contexto favorecedor para el desarrollo del modelo de empresa de la Economia

Social, responsable, inclusivo y sostenible.
3. Fortalecer las empresas de Economia Social y su competitividad como agentes clave de la
transicidn verde y la transicion digital y protagonistas de una Sociedad moderna, cohesionada

y diversa.

La formulacién propiamente dicha del Plan Estratégico se articula en torno a 6 Ejes estratégicos cada

uno con diferentes Objetivos, asociados a los correspondientes Ejes:
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Eje 1. Estructuracién, coordinacion y consolidacién del sector de la Economia Social

1.1. Consolidar el 6rgano de interlocucidn uUnica de la Economia Social

1.2. Transversalizar la Economia Social en la Administracion Publica

Eje 2. Puesta en valor y visibilidad de la Economia Social
2.1. Disponer de un sistema de informacidn consistente y fiable sobre la Economia Social de
Castilla-La Mancha
2.2. Poner en valor la actividad de la Economia Social y su impacto

2.3. Extender la cultura, principios y valores de la Economia Social

Eje 3. Impulso a la actividad emprendedora y el crecimiento de las nuevas empresas de Economia

Social

3.1. Promover el emprendimiento en Economia Social en Castilla- La Mancha, con criterios de
equilibrio territorial

3.2. Acompafiar a las empresas de Economia Social en sus fases de crecimiento y
consolidacion

3.3. Promover el intraemprendimiento en las empresas de Economia Social

Eje 4. Generacion de empleo comprometido con la cultura de empresa de Economia Social

4.1. Incrementar el nimero de personas socias en las empresas de Economia Social

4.2. Incentivar la creacién y mantenimiento del empleo en las empresas de economia social

especialmente de personas de colectivos vulnerables.

Eje 5. Empresas competitivas, digitales e innovadoras

5.1. Impulsar la transformacion digital en las empresas de Economia Social

5.2. Fortalecer la competitividad las empresas de Economia Social
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Eje 6. Vertebracién territorial

6.1. Evitar la despoblacidn de zonas rurales y pequefios municipios
6.1. Impulsar practicas sostenibles en las empresas de Economia Social y en su relacién con el
mercado

6.2. Garantizar la sostenibilidad de las empresas de Economia Social

COMUNIDAD VALENCIANA

En la Comunidad Valenciana se encuentra vigente el Plan de apoyo y fomento del cooperativsmo de
la Comunidad Valenciana 2021-2022. La pertinencia de este Plan se apoya en las cooperativas como
modelo socio-productivo, la respuesta cooperativa a la crisis sociosanitaria provocada por la covid-
19, el reconocimiento internacional del modelo como instrumento de desarrollo sostenible, el
mandato constitucional y estatutario de Les Corts y del Consell para el fomento del cooperativismo y

la integracion en las estrategias europea, estatal y autondmica y en las politicas de reconstruccion.

La vision del Plan es conseguir una mejora en la competitividad de las cooperativas valencianas,

basada en cuatro ejes fundamentales:

L)

++ el crecimiento sostenible (social, econédmico y medioambiental)

L)

+* el incremento del empleo de calidad (estable y productivo)
“» el avance en la presencia igualitaria de mujeres y jévenes en los ambitos empresariales de
responsabilidad

“* y la extensidn de los valores y principios propios del modelo cooperativo al resto del tejido

*,

empresarial valenciano

Los ejes que han estructurado la definicidn de los objetivos y de las medidas del plan son:

¢ Recuperacidn y transformacion de la economia valenciana. Fomento del cooperativismo como
vehiculo para paliar los efectos de la crisis provocada por la covid-19

+»» Desarrollo del musculo empresarial cooperativo. Mejora de la competitividad y del nivel de
desempeiio de las cooperativas valencianas

“* Desarrollo de la polinizacién cooperativa de la economia valenciana. Creacién de las
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condiciones para la multiplicacién de las cooperativas en todo el territorio y economia de la
Comunitat
¢ Desarrollo de la innovacidn social cooperativa:
% En sectores innovadores y de crecimiento (digital, medioambiente, creatividad)
% En nuevas modalidades cooperativas (comunidades energéticas, cooperativas de
servicios publicos, cohousing, etc.)
% En formas innovadoras de colaboracién publico-privada
+* Refuerzo del compromiso social de las cooperativas
“* Mejora de la calidad del ecosistema institucional cooperativo en la Comunitat Valenciana

(entidades representativas y administracion publica)

Para definir las lineas estratégicas del FENT COOPERATIVES se ha partido de un analisis de la
ejecucién del primer plan, asi como de las prioridades sefialadas por quienes han participado en las
diferentes fases durante el proceso de elaboracién de este segundo plan. Asi, se ha constatado
primeramente que la ejecucion del primer plan bienal se ha resentido sobre todo en tres capitulos,
que se incorporan en el segundo plan para favorecer su desarrollo futuro: (1) financiacion, (2)

implantacion territorial y (3) colaboracion publico-privada.

Como resultado de todo esto, el plan se ha estructurado en siete lineas estratégicas, con sus

correspondienets acciones y medidas, que se presentan a continuacion.

Linea 1. Desarrollo econdmico-empresarial, financiacién y empleo

1-A Iniciativas de desarrollo econédmico-empresarial

1.1. Fomento de las cooperativas como instrumento idéneo para la recuperacidén vy

transformacién econémica en la etapa pospandemia

Medida 1. Apoyo a la adaptacién de las cooperativas a las nuevas exigencias en el

entorno laboral y comercial: teletrabajo, venta online, formacién a distancia,

reuniones telematicas, adecuacién de locales y centros de trabajo...
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Medida 2.

Fomento de la transformacidn en cooperativas de empresas mercantiles en

crisis, en procesos concursales o con problemas de relevo generacional.

1.2. Mejora de la competitividad de la empresa cooperativa: reconversion productiva,

innovacion, internacionalizacion, digitalizacion y transformacion medioambiental

Medida 3.

Medida 4.

Medida 5.

Elaboracién y ejecucion de planes estratégicos de desarrollo empresarial con el
distintivo “COOP” orientados a promover de manera viable la innovacion
tecnoldgica y social en cooperativas existentes y de nueva creacion, primando
la exploracion de nuevos mercados (especialmente en sectores emergentes), la
internacionalizacidn, la adaptacion a la transicidn ecoldgica y la transformacién

digital (TIC, Big data, inteligencia artificial, blockchain, industria 4.0).

Impulso de formatos cooperativos innovadores como el cooperativismo de
plataforma, las cooperativas polivalentes y otras figuras cooperativas

emergentes.

Desarrollo del Capital Humano de las cooperativas: formacién de las personas
socias y trabajadoras en los ambitos societario, empresarial y profesional, y

contratacién de personal técnico cualificado.

1.3. Crecimiento empresarial cooperativo orientado a las personas, la eficiencia y la

sostenibilidad

Medida 6.

Medida 7.

Aumento de la dimensién empresarial de las cooperativas (volumen de
negocio, nimero de personas socias y puestos de trabajo) por cualquiera de
las vias posibles: crecimiento interno, crecimiento externo (fusiones/

integraciones) y alianzas estratégicas (intercooperacion).

Implementacion del Plan Director de Cooperativismo Agroalimentario en la

Comunitat Valenciana.
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1-B INICIATIVAS DE FINANCIACION

1.4. Sistema especifico de avales y garantias

Medida 8. Establecimiento de un sistema de garantias financieras para las cooperativas y

de evaluacién especifica de riesgos.
1.5. Promocién del cooperativismo de crédito valenciano
Medida 9. Convenio con las cooperativas de crédito para la prestacion de servicios
financieros de la Generalitat y el sector publico valenciano, para fortalecer la

“banca social de la Comunitat”.

1.6. Fomento de las cooperativas como instrumento idéneo para la recuperaciéon vy

transformacién econémica en la etapa pospandemia

Medida 10. Constitucion de un fondo de financiacién especifico en el IVF, en coordinacién
con su Unidad de Desarrollo de Proyectos, para dotar una linea de crédito que
canalice recursos de diversas fuentes (Generalitat, Estado, Unidn Europea,
ahorro de la sociedad civil valenciana, movimiento cooperativo) y se convierta
en el instrumento principal de financiacion del plan Fent Cooperatives.

Medida 11. Comunicacidn de los incentivos.

1-C INICIATIVAS DE EMPLEO
1.7. Creacién de empleo de calidad: estimulo al emprendimiento cooperativo
Medida 12. Revisidn y ampliacién de los incentivos de autoempleo cooperativo.
Medida 13. Creacién de una “Ventanilla Unica Cooperativa” integrada en el ecosistema de

emprendimiento e innovacion de la Comunitat e incorporacion de personal

especializado en cooperativas en los servicios publicos de asesoramiento a
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personas emprendedoras.

Medida 14. Introduccién de programas de autoempleo cooperativo en las politicas

dirigidas a colectivos especificos.

Linea 2. Desarrollo comunitario

2.1. Desarrollo de instrumentos que permitan articular la participacién y la eficiencia
empresarial

Medida 15. Identificacién de buenas practicas en materia de organizacién interna vy

participacién cooperativa, y divulgacion de las mismas entre cooperativistas,

personal directivo, rectores y aspirantes a adquirir la condicidon de personas

socias de una cooperativa.

Medida 16. Promocion del acceso de jévenes y mujeres a los puestos de direccién vy

consejos rectores de las cooperativas.

2.2. Refuerzo de los valores cooperativos y del prestigio social de las cooperativas a través de

la promocién de la RSE y la visibilidad de su contribucién a los ODS

Medida 17. Apoyo a la elaboracidon de memorias de sostenibilidad y responsabilidad social
en las cooperativas, como instrumento que favorece un modelo innovador de
gestidn que incrementa su competitividad y fomenta el desarrollo sostenible y

la cohesién social.
Mediad 18. Extensién entre las cooperativas de la calificacion de “entidad valenciana
socialmente responsable” a efectos de la Ley 18/2018, de la Generalitat, para

el Fomento de la Responsabilidad Social.

Linea 3. Desarrollo medioambiental y territorial

3.1. Fomento de las cooperativas como instrumento idéneo para el desarrollo local y para la

lucha contra la desertizacion social y empresarial del medio rural
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3.2.

Medida 19.

Medida 20.

Medida 21.

Impulso de

Medida 22.

Medida 23.

Medida 24.

Medida 25.

Medida 26.

Creacion de una red local estable de prescriptores cooperativos (nodos de
desarrollo cooperativo) para impulsar la promocién y difusién del

cooperativismo con coordinaciéon comarcal.

Impulso de la participacién y colaboracién de las entidades de Ia
Administracion local en proyectos de impacto territorial liderados por

cooperativas.

Incentivacion de la presencia activa de las cooperativas en las estructuras,

dindmicas y acciones generadas en su entorno local.

la transicidn ecolégica y la transformacidn medioambiental en las cooperativas

Programa de actuacion integrado para los municipios en riesgo de
despoblamiento de acuerdo con el Plan Estratégico Valenciano
Antidespoblamiento (Plesvant): creacién de una red de nodos de desarrollo de

cooperativas polivalentes en las comarcas rurales valencianas.

Ejecucion del Plan Director del Cooperativismo Agroalimentario de Ia

Comunitat Valenciana en su dimensién de desarrollo rural.

Desarrollo de nuevos modelos de negocio cooperativos basados en los

principios de la economia circular.

Apoyo a la transicion ecoldgica, la eficiencia energética y la neutralidad en
carbono, de forma justa, eficiente y con fuerte base en innovacidn, tanto para
cooperativas que actuan en sectores maduros como para las que lo hacen en

sectores emergentes.

Promocién del cooperativismo agroalimentario en el marco del Pacto Verde

Europeo por el Clima, fomentando la produccion cooperativa como

mecanismo idéneo de proximidad de la cadena de valor en aquellos casos en
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que este criterio constituya una ventaja.

Fomentar las cooperativas como mecanismo idéneo de educacidn ambiental.

Linea 4. Colaboracién publico-privada

4.1. Avance hacia un papel preferente de las cooperativas en la prestacion de servicios

publicos, comunitarios y de interés general

Medida 28.

Medida 29.

Medida 30.

Medida 31.

Desarrollo de campafias de divulgacion y formacién que impulsen la
colaboracién publico-privada entre las cooperativas y las Administraciones
local y autondmica, con el objeto de dar a conocer los instrumentos juridicos
disponibles para ello, de sensibilizar sobre la idoneidad de la férmula
cooperativa para llevar a cabo estas iniciativas, y de proporcionar apoyo
técnico al personal funcionario implicado a fin de aportar seguridad juridica a

las operaciones.

Fomento de la participacién de las Administraciones publicas en proyectos
econdmicos de interés local desarrollados por cooperativas de servicios
publicos, de emprendedores o de comunidades energéticas, y modificacion de
la regulaciéon que impide a la Generalitat participar en el capital social de

cooperativas.

Regulacion de la reserva de contratos a favor de las cooperativas y otras
entidades previstas en la disposicion adicional 48a de la Ley de Contratos del
Sector Publico, generalizacion de las instrucciones para implementar criterios
de solvencia técnica social, fomento de las licitaciones mediante el
procedimiento de asociacidon para la innovacién y desarrollo del concierto

social con cooperativas.

Estimulo de las cooperativas de iniciativa social (proyectadas) y de las no

lucrativas, asi como de su declaracién de utilidad publica, mejorando su

regulacién para favorecer la prestacién por parte de las mismas de servicios
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de interés econdmico general.

Desarrollo legislativo que reconozca la idoneidad de la formula cooperativa

para la constitucién de comunidades energéticas.

4.2. Movilizacién de suelo y patrimonio publico y puesta a disposicién de cooperativas para

promover un urbanismo sostenible y un desarrollo socioeconémico equilibrado

Medida 33.

Medida 34.

Medida 35.

Instrumentacion de técnicas de contenido patrimonial (concesiones
demaniales, derechos de superficie, cesién de uso, promocion delegada,
arrendamiento operativo y otras figuras) para desarrollar proyectos con una
visiéon social e innovadora sobre solares y edificios en desuso (construccién o
rehabilitacion de viviendas con criterios de eficiencia energética vy
sostenibilidad urbana; desarrollo de actividades productivas, industriales o de
servicios que creen empleo de calidad; generacién de energias renovables o
almacenamiento energético; promocion del coworking cooperativo;
recuperacion de espacios emblematicos; proyectos cooperativos con criterios

multifuncionales, etc.

Recuperacién del Registro de patrimonio publico de suelo para disponer de
informacidon centralizada y actualizada que facilite el acceso de las

cooperativas a los solares para darles un uso de interés publico municipal.

Inclusion de cldusulas de contenido social en las distintas fases de

adjudicacion de un negocio patrimonial (solvencia y valoracién de ofertas).

Linea 5. Comunicacidén, formacidn e investigacion

5.1. Sensibilizacion en materia cooperativa de la sociedad valenciana e impulso de la

investigacion y la transferencia de conocimientos sobre cooperativismo

Medida 36.

Elaboracién de materiales divulgativos y de informes que sirvan, por un lado,

como herramientas de comunicacién, visibilizacion, formacién y construccion

50



MODELIZACION DE PLANES DE

Medida 37.
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del discurso cooperativo moderno y, por otro, para apoyar con datos objetivos
el disefio y evaluacién de politicas publicas en materia de cooperativas asi

como la evolucién de sus magnitudes.

Apoyo a proyectos de investigacion partenarial entre cooperativas vy
universidades y remocién de los obstaculos para el desarrollo de proyectos de
investigacion en materia de cooperativas por parte de entidades publicas

valencianas.

Integracion del cooperativismo como sector diferenciado en las estadisticas

oficiales de la Generalitat.

5.2. Disefio y valoracién de un médulo de formacidén en cooperativismo

Medida 39.

Medida 40.

Formulacion y coordinacién por parte del Consejo Valenciano del
Cooperativismo, en los términos legalmente previstos, de un mddulo de
formacién en gestién integral y cultura organizacional de cooperativas dirigido
a las personas socias y al personal técnico y directivo de las cooperativas, y
también a quienes desempefien tareas relacionadas con el cooperativismo en

las administraciones publicas de la Comunitat Valenciana.

Valoracidn positiva de la superacién de dicho médulo formativo en el acceso a

determinadas subvenciones.

5.3. Introduccién de la formacién cooperativa en todos los niveles de ensefianza del sistema de

educacién

Medida 41.

Desarrollo de programas en colaboracién con la conselleria de Educacion,
Cultura y Deporte para el impulso de las cooperativas escolares, como
herramienta pedagdgica en los niveles de educacidn infantil, primaria y
secundaria, orientada a la generacion de una cultura cooperativa entre el
alumnado y a la promocion de un empleo sostenible y de calidad para el

futuro.
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Medida 42. Mejora de los instrumentos de insercidn laboral en cooperativas, mediante la
inclusion del cooperativismo en los programas de formacién profesional para
el empleo, el desarrollo de la formacidn dual del alumnado de las cooperativas
de ensefianza que imparten ciclos de formacidon profesional reglada, y la
introducciéon de formacidén cooperativa en los posgrados universitarios

orientados a la creacién o gestiéon de empresas.

Linea 6. Estructura representativa y participacidn institucional

6.1. Consolidacion del asociacionismo cooperativo

Medida 43. Impulso de acciones que refuercen la integracion de las cooperativas y sus
entidades asociativas en la estructura de representacion regulada en la

legislacién autondmica sobre cooperativismo.

Medida 44. Consolidaciéon del liderazgo de las cooperativas en la coordinacién de
actuaciones conjuntas con el resto de entidades de economia social de la
Comunitat Valenciana en ambitos de interés comun.

6.2. Establecimiento de un didlogo permanente y estructurado entre Concoval y la Generalitat

Medida 45. Incorporacion de las entidades representativas de las cooperativas
valencianas en las plataformas y érganos consultivos de la Generalitat con

competencias en materias de interés socioecondmico (didlogo social).

Medida 46. Creacidn de un intergrupo parlamentario en Les Corts sobre cooperativismo,
cuya actuacién se despliegue en colaboracion con la Confederacié de
Cooperatives de la Comunitat Valenciana, orientado a remover las barreras
legales que limitan o entorpecen el desarrollo cooperativo en diferentes

ambitos.

Linea 7. Gobernanza de la Administracion publica del cooperativismo

7.1. Cumplimiento eficaz de las funciones que la ley encomienda al Consejo Valenciano del

Cooperativismo
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Medida 47.

Medida 48.
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Ejecucion y desarrollo del plan estratégico del Consejo Valenciano del
Cooperativismo, con suficiencia de recursos personales, econdmicos y
técnicos para la creacion de un servicio propio que atienda las funciones que
tiene atribuidas por ley en las areas de: participacidon en las politicas del
Consell, fomento y promocién del cooperativismo, intervencién legal, y

resolucidn extrajudicial de conflictos.

Publicacion del plan Fent Cooperatives como Decreto del Consell de la
Generalitat y disposicion de los mecanismos necesarios para asegurar una
adecuada planificacion del despliegue de las medidas previstas en el mismo,
asi como el seguimiento y evaluacion periédica de los objetivos de acuerdo

con lo establecido en la legislacién vigente.

7.2. Mejora de la gestion y el impacto de los programas publicos de apoyo al cooperativismo

Medida 49.

Adecuacion de los programas de ayudas a la realidad de las cooperativas,
mejora de la eficiencia administrativa en su gestién, y remocién de los

obstdaculos burocraticos para el acceso a las subvenciones.

7.3. Orientacién del Registro de Cooperativas a la satisfaccion de las necesidades de sus

usuarios

Medida 50.

EXTREMADURA

Reestructuracién y mejora del Registro de Cooperativas, con una nueva
reglamentacion que impulse un funcionamiento agil del mismo y una dotacién
suficiente de medios técnicos y humanos para asegurar su transformacién

digital.

La Estrategia de desarrollo de la economia social en Extremaduar se aprobd para el periodo 2016-

2019. Durante el presente afio se ha comenzado a negociar el Il Plan de economia social, pero dicho

proceso aun no se ha concluido.
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Dicha Estrategia tenia los siguientes objetivos:

Desarrollar la Economia Social extremefia en sentido amplio, integrando las diferentes politicas
sectoriales para cooperativas agroalimentarias, cooperativas de trabajo, empresas de insercién

y sociedades labores, asi como medidas concretas para otras familias de la economia social.

Contribuir a la creacidon de empresas de economia social en la Comunidad de Extremadura,
fomentando el emprendimiento social y trabajando en sectores susceptibles de adaptar

facilmente el modelo, como el dmbito de los servicios sociales.

Impulsar medidas que contribuyan a la consolidacién y el crecimiento de las empresas de
economia social ya existentes, fomentando la profesionalizacion del sector, asi como la

internacionalizacién y la integracidon de las entidades.

Contribuir desde el modelo de Economia Social a la modernizaciéon y el desarrollo de
Extremadura aportando unos valores necesarios para la economia del futuro: participacion,
flexibilidad, formacién, transparencia, redistribucion, capitalizacion, y reinversion de

beneficios.

Fomentar la formula de empresa de economia social, especialmente entre las mujeres y los

jovenes.

Fomentar la creacién de empleo y nqueza en el medio rural contribuyendo a la sostenibilidad

del territorio.

La Estrategia se divide en tres areas, con sus correspondientes lineas estrategicas y actuaciones por

cada una de ellas. Dichas areas son:

J
0.0
X/
L4

J
0.0

Creacidn de nuevas empresas de economia social
Consolidacidn y crecimiento de empresas existentes

Acciones transversales de apoyo
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Las acciones concretas incluidas en cada area especifica son:

Creacidon de nuevas empresas de economia social

\/
A X4

Fomento del emprendimiento social

Se desarrollara una aceleradora de emprendimiento social, cuyo objetivo sera capacitar a los
emprendedores sociales para crear proyectos empresariales o reorientar sus organizaciones
y/o empresas hacia nuevos modelos de empresa social. También se llevaran a cabo
actuaciones para sensibilizar y capacitar sobre las oportunidades de negocio y las férmulas

para hacer emprendimiento social.

Las empresas de economia social en el ambito de los servicios sociales

Subvenciones destinadas a entidades asociativas privadas sin animo de lucro que desarrollen
proyectos y actividades de fomento, asesoramiento y tutelaje relacionadas con la constitucion

y puesta en marcha de empresas de economia social.

Serdn subvencionables actuaciones de diagndstico y asesoramiento previo, realizacion de
planes de viabilidad, seguimiento y tutelaje en empresas constituidas, asesoramiento en los
procesos de transformacion de entidades ya existentes en empresas de economia social en el

ambito de los servicios sociales y organizacidn de congresos, seminarios, entre otros.

Informacién y asesoramiento

Se procedera al andlisis de sectores emergentes y su cohesién con empresas de economia

social. Se formard a los técnicos de los PAE's, agencias de empleo y desarrollo local, agencias

de colocacion y otros agentes del territorio, como grupos de accion local, para crear una red de

puntos de informacién y asesoramiento de economia social en toda la comunidad extremea.
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Creacién y consolidacién de empresas existentes

Comprende actuaciones destinadas a fomentar el mantenimiento del empleo de las empresas de

economia social ya existentes, profesionalizando sus equipos directivos y trabajando en la

intemacionalizacién y la integracién de las entidades. Todo ello se realizara a través de las siguientes

lineas estrategicas:

\/
A X4

Profesionalizacién
Se implementaran programas formativos sobre tradnsito de la economia tradicional a la nueva

economia social y solidaria, para agentes del tercer sector y para consejos rectores de

cooperativas, asi como sobre emprendimiento social.

Consolidacidn de iniciativas de emprendimiento social

Se desarrollaran talleres grupales con las empresas, con el objetivo de darle seguimiento a las

iniciativas, y la mentorizacién individualizada de proyectos.

Internacionalizacion

Se elaborard un plan de intemacionalizacidn de la economia social englobado dentro de una

estrategia mds amplia de intemacionalizacion de la economia extremefia en general.

Integracion

Se apoyardn los procesos de reestructuracidn del sector cooperativo agroalimentario

extremefio, mediante lineas de subvenciones a la puesta en marcha, funcionamiento e incluso

cuotas de ingresos y aportacion al capital social.

Acciones transversales de apoyo

Para mejorar los resultados de la Estrategia se incluyen distintas actuaciones complementarias de

cardcter transversal.
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J
0‘0

X/
L4

Legislacién

Se elaborara una nueva Ley de Sociedades Cooperativas de Extremadura que adapte esta

formula societaria a los nuevos tiempos. Asimismo se elaborard una Ley de Economia Social de

Extremadura.

Financiacion

Se incidird en el impulso y desarrollo de nuevos instrumentos financieros que faciliten el

emprendimiento social. También se motivara la capacitacidn para la busqueda de financiacién

y el acceso a inversion social a través de sesiones formativas y mentorizacion.

Ayudas al empleo

El objetivo de estas ayudas es el fomento del empleo en empresas de economia social a través

de dos programas:

% Creacién de empleo estable, subvencionando la incorporacidon de personas desempleadas
como socias trabajadoras o de trabajo a sociedades cooperativas o laborales, asi como la
transformacion de contratos temporales en contratos indefinidos a la vez que adquieren la
condicién de socios trabajadores

% Apoyo a la contratacidn indefinida de personas trabajadoras para el desarrollo de funciones
técnicas o de caracter gerencial o directivo. Asimismo, se fomentara también el empleo en

empresas de insercioén.

Responsabilidad social empresarial (RSE) en empresas de economia social

Se establecen actuaciones de promocién de la RSE en empresas de economia social, previstas

en la estrategia extremefia de responsabilidad social empresarial 2015-2017.

Difusidon de la economia social
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A través de las organizaciones representativas del sector, con ambito territorial
correspondiente al de la Comunidad Auténoma de Extremadura, y por los sectores a los que
cada una de ellas representa, se realizardn acciones encaminadas al conocimiento de la
féormula de economia social por la sociedad en general, con actuaciones como una ruta
itinerante, participacién en ferias comarcales, la economia social desde la escuela, jomadas

para dar a conocer las empresas del sector, entre otras

*%* Asociacionismo

Se apoyaran a las asociaciones, uniones y federaciones de entidades de economia social

mediante subvenciones a su estructura, con un crédito de transferencia estatal anual que

ayuda a las entidades en sus gastos de funcionamiento (alquileres, luz, agua, telefonia, etc. ).

*%* Analisis del modelo

Se estudiard y analizard la situacidn real de la economia social en Extremadura, llevando a cabo

una aproximacion a otros modelos de ambito nacional.

** Las mujeres en las empresas de economia social

Se desarrollard un programa de fomento de la participacion de las mujeres en los consejos

rectores de las cooperativas agroalimentarias.

“* Formacion

x Se impulsard el programa de Escuelas profesionales de Extremadura consistente en el
desarrollo de proyectos de formacion en altemancia con el empleo, basados en un espiritu
dinamico, colaborativo y solidario de las personas participantes, combinando el aprendizaje
y la cualificacion con el trabajo efectivo, junto con la adquisicion de competencias basicas y

genéricas.

% Se trabajara en el programa de Escuelas de innovacion y talento, que persigue mejorar las

posibilidades de insercion laboral de personas desempleadas mediante actuaciones
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integradas de formacion y empleo, especialmente vinculadas al cambio de modelo
productivo y a los requerimientos de las actividades innovadoras en las areas de excelencia

de la Estrategia de Especializacidn Inteligente en Investigacion e Innovacion (RIS3).

% Se desarrollaran planes de formacion dirigidos prioritariamente a trabajadores ocupados en

empresas y entidades de la economia social.

x Se trabajard en la creacién de una Escuela de Economia Social, que serd un centro de

fonnacidon permanente en esta forma de "hacer empresa".

GALICIA

Actualmente Galicia estd acometiendo con la elaboracidn de la nueva Estrategia de la Economia

Social 2022-2026 con la que seguird impulsando el crecimiento del sector.

La Estrategia gallega de Economia Social nacié para impulsar nuevas férmulas empresariales que

permitan:

“* Generar mas empleo y de mas calidad

** Garantizar una mejor redistribucién de los recursos

** Favorecer la cohesién territorial y social

“* Prestar especial atencién a las cooperativas, sociedades laborales, centros especiales de

empleo y empresas de insercion laboral

Dicha Estrategia establecia tres retos, que articulaban las distintas actuaciones previstas. Dichos

retos eran:
** Capacidades

“* Sostenibilidad

¢ Identidad
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Las acciones incluidas en esta Estrategia eran:

Sumar capacidades

Accidén 1. Programa formativo permanente

** Actividades dirigidas a las personas que quieren emprender, las personas socias o asalariadas
de las entidades y de sus equipos directivos
** Formacién en uso de las TIC con el objetivo de modernizar e introducir de manera progresiva

las nuevas tecnologias en este tipo de empresas

Accién 2. Fomento de la economia social entre el alumnado
*“* Inclusién de la economia social en las actividades de emprendimiento del alumnado de

primaria, secundaria, de formacion profesional y universitaria
Acciodn 3. Laboratorios de economia social
“* Asesoramiento y acompafiamiento a emprendedores para entidades de economia social en
fase inicial
“* Impulso al emprendimiento en sectores emergentes en los que se han identificado
oportunidades de negocio, sobre todo en el medio rural
Accién 4. Refuerzo de programas de creacién de empleo
“* Iniciativas para la creacién de empleo, con especial atencidn a la integracién de colectivos con
especiales dificultades, como las personas con capacidades diferentes o las que estan en
situacion de riesgo de exclusiéon
Accién 5. Promocidn del emprendimiento femenino
“* Promocién del acceso de las mujeres al empleo en entidades de economia social y a los

puestos de responsabilidad

K/ . e . .z . . . .
** Formacion especifica para la capacitacion directiva y prioridad en el acceso a las ayudas para la
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creacion o fomento del empleo

Accidn 6. Incentivos al empredimiento en la nueva economia

“* Ayudas a empresas de nueva creacidn cuya actividad principal esté basada en tecnologia, la

economia colaborativa o circular
Sumar sostenibilidad
Accién 7. Apoyo a la consolidacién de empresas
“* Puesta en marcha de medidas especificas dirigidas a apoyar a las empresas de economia social
ya existentes en su proceso de desarrollo y consolidacion, partiendo del andlisis de sus

necesidades

Accidn 8. Fomento de la internacionalizacion

“* Los programas de internacionalizacidon incluirdn criterios que primen la participacion de

proyectos de economia social
Accién 9. Fomento de la innovacion
“* Programas especificos o criterios que concedan prioridad a las empresas de economia social
en lineas de ayuda para planes de investigacidn, innovacidn y refuerzo del tejido productivo
gallego

Accidn 10. Apoyo a la transformacion de empresas

K/ . .z . P . . . . .7
** Realizacion de diagndsticos y asesoramiento de entidades con necesidades de transformacion
para su impulso empresarial

)/ s . .z ’ .
** Ayudas econdmicas para su transformacidén en empresas de economia social

Accién 11. Impulso a programas de financiacion
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“* Participacién de las entidades en el Fondo Economia Social de XesGalicia y en el resto de

programas de financiacion de la Xunta

Accién 12. Cooperacion

R/ .7 . .7 . .
*%* Apoyo a los procesos de cooperacion e integracion empresarial con el fin de obtener la

dimension necesaria para ganar competitividad

Accidn 13. Coordinacion

J . . .z s . . . pe
*%* Mecanismos de coordinacién entre los departamentos autondmicos para identificar

oportunidades de mejora para la economia social

Accién 14. Empleo inclusivo

J . . . . .
*%* Apoyo a entidades que trabajan en insercién laboral de las personas con capacidades

diferentes o en situacién de riesgo de exclusion

Accién 15. Responsabilidad empresarial social

) . . ’ . . .z
*%* Promocion de medidas de RSE en las empresas de economia social y divulgacién de los

criterios ambientales, social y de buen gobierno corporativo

Accién 16. Seguridad y salud laboral

*“* Planes para el fomento de la seguridad y salud laboral, con especial atencién a centros

especiales de empleo y empresas de insercién laboral

Accién 17. Reforma del marco legal
K/ .z . 7 . P .
%* Adecuacion de la normativa gallega en el ambito del cooperativismo a las necesidades del

sector, ayudando a la creacién y consolidacion de cooperativas acordes con la sociedad actual

K/ . .z . .ope .
%* Especial atencién a las medidas que faciliten la puesta en marcha de nuevos tipos de

62



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

cooperativas que permitan la hibridacién, asi como la adaptacion a las nuevas tendencias y

necesidades de la sociedad, preservando los principios por los que se rigen

Accién 18. Reforma y modernizacion de registros

“* Modernizacién de los registros de cooperativas, sociedades laborales, centros especiales de
empleo y empresas de insercion laboral dependientes de empleo para facilitar los tramites y

mejorar la recogida de informacion

Accién 19. Implantacién de clausulas sociales y contratos reservados

** Puesta a disposicion de las administraciones de las herramientas necesarias para implementar

cldusulas sociales en sus contratos

“* El nuevo Plan busca mejorar la competitividad de las empresas de economia social e
incrementar la tasa de contratos reservados a centros especiales de empleo y empresas de
insercién laboral

Sumar identidades

Accidn 20. Anuario de la economia social en Galicia

“* Publicacién y actualizacion anual de un catalogo con las empresas existentes

) . . . . . . . . .
%* Con la colaboracién de las entidades asociativas, universidades y resto de instituciones,

realizacion de andlisis e informes de tendencias para conocer los retos de los préximos anos

Accién 21. Branding de economia social

) . ~ . ’ . .
** Disefio de acciones del Foro de Economia Social para construir un relato que fomente el

sentido de pertenencia a este ambito

Accién 22. Campanias de comunicacion
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“* Refuerzo de las actividades de difusion de la economia social para concienciar sobre la
importancia de que todos los agentes y ciudadanos contribuyan a generar empleo de calidad,
fijar poblacién, respetar el medio ambiente y cambiar los procesos de produccién, distribucién,

consumo y ahorro

Accidén 23. Consejo Gallego de Economia Social

R/ .7 . 7 . . . .
%* Implantacién de este Consejo como érgano consultivo y espacio de coordinacion entre las

diferentes entidades de la economia social en Galicia

Accidn 24. Dinamizacion de la Red Eusumo

J . .z .
*%* Medidas para fomentar la colaboracion entre las entidades de la Red Eusumo, y aumentar su

actividad y participacidn coordinada

Accidn 25. Apoyo a las asociaciones y a su relacién

J . . . . .s
%* Incremento de ayudas a entidades para su funcionamiento con el fin de reforzar el tejido

asociativo de la economia social

ISLAS BALEARES

El Plan Director de la Economia Social firmado entre el gobierno regional y los agentes de la
economia social para el periodo 2018-2022 plantea los siguientes objetivos, con sus

correspondientes indicadores:

“* Objetivo 1. Fomentar la creaciéon de empresas de economia social, elevar la dimensién de las
empresas de economia social ya existentes, asi como las diferentes formas de cooperacién entre
éstas, para situar los indices de empleo en empresas de economia social de las llles Balears en la

media existente en la escala estatal.

Indicadores: nimero de empresas de economia social, nUmero de trabajadores en empresas de

economia social, nimero de iniciativas de cooperacion y nimero de integrantes de cada una de
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ellas, e incremento de la dimension de las empresas de economia social respecto a la existente.

Objetivo 2. Fomento de la formacidn, la empleabilidad y la inversiéon en capital humano de las
empresas de economia social y en sectores susceptibles de formar parte de forma directa o
indirecta (colectivos de parados, personas en proceso de cambio de trabajo, futuros gestores y

asesores, etc.).

Indicadores: acciones realizadas, dmbitos de cobertura y niumero de personas receptoras de

actividades formativas.

Objetivo 3. Construir un tejido estable y duradero de apoyo al sector entre las organizaciones de
apoyo y las administraciones.

Indicadores: estructura y recursos humanos disponibles para las organizaciones, recursos
humanos y financieros utilizados por las diferentes administraciones y nimero de convenios y

acuerdos de coordinacidn entre las diversas partes.

Objetivo 4. Desarrollo, mejora y consolidacidn de los factores de competitividad de las empresas
de economia social: empresas y tecnologias productoras de innovacién, modernizacién y

actualizacién tecnolégica, fomento de las TIC, impulso de la creacién de empresas en los NYE, etc.

Indicadores: nimero de empresas adheridas a estos procedimientos e iniciativas, lineas de apoyo

administrativo, etc.

Objetivo 5. Dotacidn y desarrollo de las capacidades financieras estables, con recursos propios o

ajenos y en cualesquiera de las modalidades de financiacidon, de las empresas de economia social.

Indicadores: convenios suscritos con entidades financieras y operaciones realizadas.

Objetivo 6. Alcanzar entre el conjunto de la sociedad del archipiélago un conocimiento minimo de
la economia social y de sus actores integrantes, a fin de que la opcidn por las formulas
empresariales de la economia social sea siempre una forma posible de proyecto emprendedor y
una alternativa de consumo de productos y servicios, asi como la difusidn de la actividad de las

diferentes formas de economia social.
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Indicadores: existencia de un plan conjunto de comunicacion, recursos empleados y nimeroy

tipo de acciones introducidas.

Las lineas estratégicas y sus correspondienets acciones son las siguientes:

1. Marco institucional normativo

1.1.
1.2.
1.3.

1.4.

1.5.
1.6.
1.7.
1.8.

Elaboracién de la ley de microcooperativas

Adaptacién del reglamento de empresas de insercion

Seguimiento del Acuerdo de Consejo de Gobierno de 29 de abril de 2016 de inclusién de
clausulas sociales en la contratacion publica

Compromiso del Gobierno de reactivacion del Consejo de Economia Social y del
Cooperativismo

Creacion de una Comisién de Seguimiento del Plan Director

Creacion del Observatorio de la Economia Social

Acciones de mediacidn para conseguir mejora de la financiacion

Creacidn de una estructura administrativa que facilite este Plan Director

2. Sensibilizacién, difusidon y fomento

2.1

2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
2.6.

Establecimientos de mecanismos de colaboracién entre el Gobierno, los Consejos Insulares y
la FELIB

Dotacion de servicios de creacidn y tutorizacidn de las empresas de economia social
Desarrollo de estrategias de dinamizacidn in situ.

Creacion de los premios de la economia social

Celebracién anual de la "Semana de la Economia Social"

Vinculacién del fomento y la difusién con la Consejeria de Educacién y la Universidad

3. Informacién, formacién e investigacion

3.1
3.2.
3.3.

Plan de comunicacion de la economia social
Creacidn del Portal de la Economia Social

Inclusidn de contenido sobre autoempleo en el marco de la economia social en la formacion
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ocupacional
3.4. Organizacion de actividades académicas en colaboraciéon con la Universidad de las Islas

Baleares (UIB)

4. Apoyo a las estructuras organizativas

4.1. Potenciacién del asociacionismo de las empresas del sector de la economia social

4.2. Refuerzo de la interlocucién, la coordinacién y el establecimiento de lineas de trabajo
conjuntas entre las organizaciones de la economia social

4.3. Apoyo al mantenimiento de los gastos de estructura de las organizaciones representativas de
la economia social

4.4. Ayudas a las iniciativas de fomento y difusién de la economia social de las organizaciones

patronales del sector

5. Apoyo a las empresas

5.1. Ayudas para a la incorporacién de socios trabajadores o de trabajadores en cooperativas de

trabajo asociado y sociedades laborales

NAVARRA

En marzo de 2017 se aprobd el Primer Plan Integral de Economia Social de Navarra 2017-2020,
respondiendo a una demanda histdrica del sector, resultado de la colaboracién entre el Gobierno de
Navarra y CEPES Navarra. Se articulaba en cinco lineas estratégicas: empleo sostenible y de calidad;
innovacion social; desarrollo empresarial; gobernanza participativa; y desarrollo sectorial que

recogian 16 objetivos y 50 actuaciones concretas.

Tres afos después la Direccidn General de Politica de Empresa, Proyeccion Internacional y Trabajo a
través de su Servicio de Trabajo, CEPES Navarra y una representacion de cada una de las familias de
la Economia Social de Navarra han elaborado el 22 Plan Integral de la Economia social 2021-2024 (Il

PIES).
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Se parte de un balance del proceso de ejecucion del primer Plan, tanto por parte del Gobierno de
Navarra como de los diferentes agentes de la Economia Social. A partir de esta valoracién se ha

establecido la misién, visidn y objetivos del actual Plan, que son:

Misidn

Facilitar el desarrollo de las personas, su compromiso y vocacion de transformacién social a través de

empresas y entidades de Economia Social orientadas al desarrollo sostenible de Navarra.

Vision

Posicionar el Modelo de Economia Social como pilar clave de la recuperacién econdmica y social de Ia
Comunidad Foral, contribuyendo a la creacién y mantenimiento de empleo, al desarrollo econdmico
y a la cohesidén social y territorial, a través de un enfoque innovador basado en las personas y

alineado con las politicas regionales, nacionales y europeas.

Objetivos

< Objetivo 1: Contribuir a una mayor cohesidn social y territorial a través de la aplicacién del
modelo de economia social, incorporando los retos y metas de la agenda 2030 (ODS), de las
politicas europeas y de los planes de recuperacion.

<) Objetivo 2: Contribuir al mantenimiento, recuperacién y creacidon de empleo equitativo,
inclusivo y sostenible para no dejar a nadie atras.

< Objetivo 3: Potenciar la economia social y fomentar la implantacién de modelos basados en la

economia social y, por lo tanto, en las personas.

Ademas, se han establecido para este plan una serie de objetivos cuantitativos:

< Ndmero de empleos: 4.030.

<4 Numero de personas beneficiarias del plan: 2.435
<J Numero de empresas creadas: 362

< Numero de empresas beneficiarias del Plan: 1.262

<J Numero de iniciativas y proyectos: 449
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Linea Estratégica 1: Personas

LA 1.0: Caracterizacién del empleo en la Economia Social
LA 1.1: Creacion de empleo
Accién 1.1.1. Emprendimiento cooperativo
Accién 1.1.2. Apoyo al emprendimiento en empresas y entidades de Economia Social
Accidn 1.1.3. Reconversiones y transformaciones de empresas
Accién 1.1.4. Apoyo a la contratacién de personas con mayor dificultad para encontrar
empleo
LA 1.2: Mantenimiento del empleo
Accion 1.2.1. Incorporacidn de personas trabajadoras socias
Accion 1.2.2. Estabilidad laboral en los Centros Especiales de Empleo
Accién 1.2.3. Apoyo a la insercion laboral de las personas trabajadoras de las
Empresas de Insercidn en el mercado ordinario de trabajo
LA 1.3: Mejora de la empleabilidad
Accion 1.3.1.  Plan de formacién de Economia Social
Accién 1.3.2. Programa para acercar la Economia Solidaria a centros educativos
Accién 1.3.3. Campus Cooperativo

Accién 1.3.4. Liderazgo participativo

Linea Estratégica 2: Empresas y entidades

LA 2.0 Enfoque de género en la gestién
LA 2.1: Consolidacidon y crecimiento
Accidén 2.1.1. Cooperativa de emprendedores
Accidén 2.1.2. Programa de apoyo a la consolidacién de empresas y entidades de
Economia Social
Accidén 2.1.3.  Integracion de Cooperativas Agroalimentarias
Accién 2.1.4. Consolidacion de la actividad empresarial y el empleo en cooperativas
de trabajo asociado y sociedades laborales
Accién 2.1.5. Apoyo a la financiacidon de empresas y entidades de Economia Social
Accién 2.1.6. Fomento de la inversién para la mejora de la competitividad en

Cooperativas de Trabajo, Sociedades laborales, Empresas de Insercion

69



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

Empresas de Insercidn Sociolaboral y Centros Especiales de Empleo
LA 2.2: Modelos de gestidon de Economia Social
Accién 2.2.1. Desarrollo e implantacidon de modelos de gestién de Economia Social
Accidén 2.2.2. Incorporacién de los ODS en la estrategia de empresas y entidades de
Economia Social
Accién 2.2.3. Plan de apoyo para el relevo generacional
LA 2.3: Cooperacion
Accién 2.3.1. Fomento de la cooperacion
Accién 2.3.2. Cooperativas de utilizacién de maquinaria agricola comun (CUMAS)
Accidn 2.3.3. Redes de empresas y entidades de Economia Social
LA 2.4: Innovacién
Accién 2.4.1. Programa de apoyo a la Innovacion
LA 2.5: Transicién digital

Accidén 2.5.1. Programa de apoyo a la transicion digital

Linea Estratégica 3: Sector

LA 3.0 Contribucidn de la Economia Social a la igualdad de género
Accién 3.0.1. Informe de contribucién de la Economia Social a la igualdad de género
LA 3.1: Visibilidad y reconocimiento
Accién 3.1.1. Comunicacidn y transparencia
Accién 3.1.2. Contabilidad social y medicidn de impacto
Accion 3.1.3.  Acciones de sensibilizacion hacia la ciudadania
LA 3.2: Red de Economia Social
Accidén 3.2.1. Redes estatales y europeas de Economia Social
Accidn 3.2.2. Escuela de Negocios de Economia Social Europea
LA 3.3: Desarrollo normativo
Accién 3.3.1. Desarrollo normativo y procedimental, y mejora de los servicios del
registro administrativo
Accién 3.3.2. Control, seguimiento y cumplimiento de la aplicacion de la normativa
en cuanto a reserva de contrato.
LA 3.4: Cooperacion publico privada

Accién 3.4.1. Participacion institucional
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Accidon 3.4.2. Vertebracion asociativa y fortalecimiento de las organizaciones de
representacién de Economia Social

Accién 3.4.3. Alineacidn de las politicas publicas

Linea Estratégica 4: Sociedad v territorio

LA 4.0: Proyecto faro de economia social y género
Accién 4.0.1. Desarrollo de un proyecto faro de economia social y género
LA 4.1: Participacién en proyectos estratégicos y de cohesion territorial de Navarra
Accidon 4.1.1. Proyectos de cohesion territorial
LA 4.2: Participacién en planes de recuperacién
Accidon 4.2.1. Seguimiento y participacion en convocatorias del Fondo Europeo de
Recuperacidn y Resiliencia
Accidon 4.2.2. Proyectos europeos de economia social
LA 4.3: Impulso a la transicién verde y nuevos modelos de consumo responsable
Accién 4.3.1. Contribucidn a la Transicion verde
Accién 4.3.2. Nuevos modelos de consumo responsable
LA 4.4: Innovacién social
Accién 4.4.1. Programa de trabajo conjunto con la Unidad de Innovacion Social

Accién 4.4.2. Proyectos de innovacion social en clave cooperativa

MURCIA

En junio de 2021 se firmé el V Pacto por la Economia Social de la Regién de Murcia entre el gobierno

regional y los agentes de la economia social. Tiene un plazo de duracién entre los afios 2021 y 2024.

El texto del Pacto incorpora un analisis de la situacidn de la economia social en la regién y en la Unidn
Europea, asi como de la relacién con la Agenda 2030 y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Asimismo plantea tres retos de futuro, que son:
% La economia social frente a la pandemia

% La economia social frente a la transicion ecolégica

% La economia social frente a la digitalizacién
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A partir de este marco global plantea el Plan de Acxcidén, con sus correspondienets objetivos y

acciones. El Plan se compone de los siguienets ejes:

Eje 1. Recuperar el tejido econédmico empresarial mediante una estrategia de fomento empresarial

centrado en la economia social

Objetivo: Aprovechar la resiliencia de las empresas de economia social y su condicion de motor de

creacion de empleo, apoyando el empleo y emprendimiento.

Acciones

Vector 1.1. Apoyo al empleo

1.1.1. Programa creacion empleo
Medida: Fomento de la creacién de empleo en cooperativas y sociedades laborales

1.1.2. Programa de ayudas para incorporacion de socios trabajadores
Medida: Fomento de la incorporacidn, con cardcter indefinido, como socios
trabajadores o de trabajo en cooperativas y sociedades laborales de desempleados
de los trabajadores con contrato de trabajo de cardcter temporal en la misma
cooperativa o sociedad laboral en la que se integran como socios

1.1.3. Incentivos a la contratacidon estabele/indefinida
Medida: Apoyo a la contratacion estable y de calidad por parte de cooperativas y

sociedades laborales

Vector 1.2. Incorporacién de socios

1.2.1. Ayudas al capital social mediante analisis del socio y de la cooperativa y sociedad
laboral. Informe de viabilidad del proyecto
Medida: Fomento de la incorporacidn de socios productores en empresas de
economia social

1.2.2. Planes de Incorporacién de Socios trabajadores
Medida: Establecimiento de un plan de incorporacion para favorecer la entrada de
socios para conseguir la mayor participacion posible de los mismos

1.2.3. Programa de ayudas a las aportaciones de capital
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Medida: Apoyo a las empresas de Economia Social (sociedades cooperativas y
sociedades laborales) por los socios trabajadores que realicen aportaciones
dinerarias al capital social de la empresa

1.2.4. Ayudas para las Inversiones de las empresas de economia social
Medida: Apoyo al desarrollo de proyectos de creaciéon y modernizaciéon de las
empresas de economia social, mediante una mejora de su competitividad,
facilitando asi su consolidacién y adaptandoles a la nueva realidad post-covid y a los

nuevos sectores emergentes

Vector 1.3. Potenciacién del emprendimeinto
1.3.1. Revisién y ampliaciéon de los incentivos para el autoempleo colectivo
Medida: Fomento de la incorporacién de personas trabajadoras como socias de

empresas de economia social

Vector 1.4. Recuperacion de empresas en crisis
1.4.1. Programas de reestructuracion financiera social
Medida: Mejora de la situacion financiera de empresas de economia social a través

de planes de restructuracion financiera

Vector 1.5. Reconversion de otros modelos societarios hacia formulas de economia social
1.5.1. Fomento de la transformacién en empresas de economia social de empresas
mercantiles en crisis, en procesos concursales o por falta de relevo generacional
Medida: Apoyo a las organizaciones empresariales para la elaboraciéon de los
diagndsticos, previos al proceso de transformacién y la asistencia técnica para la

transformacién en una empresa de Economia Social

Vector 1.6. Consolidacion de empresas
1.6.1. Apoyo a la consolidacién empresarial. Programas de desarrollo
Medida: Programas de desarrollo que faciliten la consolidacion de empresas de
economia social
1.6.2. Identificar buenas practicas en materia de organizacion interna de las empresas de
economia social y su divulgacion

Medida: Elaboracién de guias de buenas practicas de las empresas de Economia
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Social, acciones de difusién talleres y jornadas divulgativas

1.6.3. Promocion del acceso de jovenes y mujeres a los puestos de direcciéon y a los
consejos rectores de las empresas
Medida: Disefar estrategias que faciliten la incorporacién de jévenes y mujeres en
la direccién de empresas de economia social, facilitando el relevo generacional para

la sostenibilidad futura de las empresas

Vector 1.7. Estudios de competitividad/Incremento de la productividad
1.7.1. Competitividad y Crecimiento empresarial en empresas de Economia Social
Medida: Fomento de las empresas de economia social para medir la eficiencia y

eficacia de produccién por cada factor o recurso utilizado

Vector 1.8. Cooperaciéon empresarial

1.8.1. Cooperacion empresarial entre empresas de la Regidon de Murcia de Economia
Social
Medida: Cooperacidon Empresarial para crear nexos de unidn entre empresas de
Economia social de la region, para su fusion y/o cooperacion, ser mas competitivas
y generar valor y ventas que individualmente

1.8.2. Estrategias y planes dirigidos a aumentar la dimensiéon empresarial de las empresas
Medida: Fomento de la dimension empresarial, el crecimiento interno y
crecimiento externo, con fusiones e integraciones y alianzas estratégicas para las

empresas de Economia Social

Vector 1.9. Asistencia técnica en creacidon de empresas de economia social y procesos de Integracidn

cooperativa

1.9.1. Creacidn e integracion cooperativa en el ambito de la economia social
Medida: Creacion e integracion de cooperativas manteniendo el modelo
cooperativo tradicional, respetando los principios cooperativos de la economia
social (democratizacidon de las decisiones, control democratico de la sociedad o
dirigir la actividad para beneficio del conjunto de los socios)

1.9.2. Asistencia técnica en creacién de empresas de economia social
Medida: Asistencia técnica a cargo de las organizaciones empresariales de

economia social dirigidas al asesoramiento para la constitucion de cooperativas y
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sociedades laborales

Eje 2. Promover la transicién ecolédgiac configurando las empresas de economia social como un

vector de economia verde

Objetivo: Fomentar los valores de la economia social como instrumento de la transicion ecolégica

Acciones

Vector 2.1. Apoyo institucional en energias renovables

2.1.1. Ayudas a la implantacion e inversiones e incorporacién de tecnologias que permitan

2.1.2.

2.1.3.

2.1.4.

una gestion dptima y sostenible de los recursos en las empresas de economia social
Medida: Financiar las inversiones en activos fijos materiales e incorporacion de
tecnologias que permitan una gestiéon éptima y sostenible de los recursos en las
empresas de economia social

Programas de eficiencia Energética

Medida: Coordinacién institucional que facilite la interlocuciéon con las distintas
Consejerias del Gobierno Regional

Desarrollo legislativo que reconozca la idoneidad de la férmula cooperativa para la
constitucién de comunidades energéticas

Medida: Impulso de sistemas de cooperacidn para la consecucidon de beneficios
energéticos, medioambientales y sociales

Impulso de la transicién ecoldgica y la transformacidn medioambiental

Medidas:

Desarrollo de nuevos modelos de negocio basados en los principios de la economia
circular

Apoyo a la transicidn ecoldgica, la eficiencia energética y la neutralidad en carbono,
de forma eficiente e innovadora

Promocién de la produccion agroalimentaria como mecanismo idéneo de
proximidad de la cadena de valor

Fomentar las cooperativas y sociedades laborales modelos de empresas

integradoras del medio
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2.1.5.

Fomentar la implantacion de sistemas de gestion ambiental en las empresas de
economia social

Medida: Ejecucidon de acciones para lograr que el crecimiento y gestidon de las
empresas de economia social sea mas sostenibles, fomentando la implantacidn de

sistemas de gestién ambiental

Vector 2.2. Sustitucién de energias fdsiles por renovables

2.2.1.

2.2.2.

2.2.3.

2.2.4.

2.2.5.

2.2.6.

Implantaciéon de sistemas de gestion ambiental y actuaciones en gestion de
subproductos agroalimentarios en las empresas de economia social

Medidas:

Subvenciones destinadas a empresas de economia social que hayan implantado un
sistema de gestidon ambiental o bien hayan renovado el que ya tenian implantado.
Realizacion de actuaciones en gestion de subproductos

Ayudas a la transicidn ecolégica en gestidon hidrica y sostenibilidad agricola las
empresas de economia social

Medida: Establecer medidas de apoyo y sensibilizaciéon de actuaciones para llevar a
cabo medidas de gestion de los recursos hidrico y de sostenibilidad agricola en las
explotaciones de socios de empresas de economia social de la Region de Murcia
Fomento de la economia circular en empresas de economia social (sustitucion
materiales, gestidn residuos y reutilizacion)

Medida: Fomento de las empresas de insercién y estabilidad del empleo que
incorporen a personas en situacion de exclusion social al mercado laboral

Promover un sistema hidrico eficiente

Medida: Establecer medidas de apoyo para la implantacion de medidas efectivas de
riego. Y generar y transferir conocimiento para una gestidn hidrica del territorio
Apoyo a la agricultura sostenible

Medida: Establecer medidas de apoyo, sensibilizacién y consolidacion de
actuaciones para llevar a cabo una agricultura sostenible y de precisiéon en las
explotaciones de la Regidon de Murcia

Apuesta por las empresas de economia social del entorno del mar menor y otras
zonas susceptibles de proteccidon que coadyuven a su regeneracion

Medida: Fomento de la sensibilizacion medioambiental en zonas especialmente

protegidas, mediante modelos empresariales de economia social sostenibles
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Vector 2.3. Areas despobladas

2.3.1. Fomento de las cooperativas y sociedades laborales como instrumento idéneo para
el desarrollo local y la lucha contra la desertizacién social y empresarial del medio
rural
Medidas:
Potenciacion de las redes locales de prescriptores para impulsar la promocidon y
difusién de las cooperativas y sociedades laborales
Impulso de la participacién y colaboracién de las entidades de la Administracion
local en proyectos de impacto territorial liderados por cooperativas y sociedades
laborales
Incentivacion de las cooperativas y sociedades laborales en las estructuras y
acciones generadas en el entorno local

2.3.2. Incentivar la presencia de las empresas de economia social en las estructuras y
acciones generadas en el entorno local
Medida: Programa de actuacién integrado para los municipios en riesgo de

despoblamiento

Eje 3. Fomentar la innovacidn tecnoldgica y la especializacién inteligente y generalizar la

digitalizacion en las empresas de economia social

Objetivo: Fomentar la innovacién tecnoldgica y la especializacién inteligente y generalizar la

digitalizacion en las empresas de economia social

Acciones

Vector 3.1. Conectividad y digitalizacion
3.1.1. Impulsar el acceso a la banda ancha
Medida: La conectividad a Internet con conexiones de banda ancha es el paso
previo para el desarrollo tecnoldgico de las empresas, es una condicidon necesaria
para poder integrar las nuevas tecnologias en el funcionamiento de las mismas por
lo que se debe garantizar el acceso a la banda ancha de todas las Empresas de

Economia Social
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3.1.2. Incorporacién de la Economia Social en la Estrategia de Especializacién Inteligente
Regién de Murcia RISSMUR
Medida: Incorporar la economia social a la Estrategia Regional de Investigacion e
Innovacion para la Especializacién Inteligente (RIS3), como motor de calidad de
vida, prosperidad y sostenibilidad

3.1.3. Digitalizacidn de las empresas de insercidn que permitirdn mejora de la
competitividad y productividad y visualizacion
Medida: Acciones de transformacidon de las empresas de insercidon, e-commerce,
conectividad (internet), redes sociales

3.1.4. Implantacién de soluciones para el teletrabajo
Medida: Impulsar e implantar soluciones tecnolégicas que faciliten el teletrabajo en
las empresas de economia social

3.1.5. Programas de ayudas al comercio electrénico
Medidas:
Desarrollar y fortalecer la capacidad de las cooperativas y sociedades laborales para
expandir y potenciar su negocio a través de nuevos canales de venta.
Adoptar una estrategia comercial para iniciar o mejorar un proyecto de venta
online, facilitar su posicionamiento en Internet y garantizar el éxito de un Comercio

Electrénico

Vector 3.2. Actuaciones de fomento de la [+D
Medida: Apostar por programas de fomento y desarrollo de proyectos de +D y

transferencia en las empresas de economia social

Vector 3.3. Apoyo a la inversion tecnoldgica
Medida: Establecer actuaciones de apoyo, fomento e inversidon tecnoldgica a las

empresas de economia social

Vector 3.4. Innovacion empresarial
3.4.1. Innovacidn tecnoldgica en empresas de economia socia
Medida: Concienciacion y formacién de los trabajadores sobre la importancia de las
TICs y de tecnologias punteras como el cloud computing, el big data o el internet de
las cosas, asi como el establecimiento de Ejes de inversién que permitan incorporar

estas nuevas tecnologias a las Empresas de Economia Social
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3.4.2. Elaboracidon de planes estratégicos de desarrollo empresarial con el objetivo de
promover de manera viable la innovacidn tecnolégica y social en las empresas
existentes y en las de nueva creacién, primando la exploracion en sectores
emergentes, la internacionalizacién, la adaptacion a la transicion ecolégica y la
transformacion digital
Medida: Elaboracién de planes estratégicos de desarrollo empresarial
fundamentados en la innovacidn tecnoldgica y en la entrada en nuevos nichos de

mercado

Eje 4. La economia social como generadora de bienestar, inclusién scoial y eliminacion de
desigualdades sociales y terriitoriales

Objetivo: El modelo de economia social favorece la eliminacidén de barreras, erigiendo las personas y

objetivo societarios como centros del modelo, generando politicas actividad de igualdad salarial, no

discriminacién por razén de sexo e incorporacion de personas en riesgo o situacién de exclusion a la

vida laboral.

Acciones

Vector 4.1. Potenciacidn empresas insercion

4.1.1. Ayuda a Asociaciones u organizaciones de empresas de insercion de caracter
publico o privado creadas para promover y lograr las condiciones que favorezcan la
labor de las eeii
Medida: Consolidar el modelo de empresas de insercidn a través de una estructura
asociativa consolidada

4.1.2. Creacion de catdlogo de eeii y sus actividades por CPV en el sistema de contratacién
de la Comunidad Auténoma, Ayuntamientos y otras entidades publicas
Medida: Incluir en un catdlogo los servicios que prestan las empresas de insercion,

que pueden ser puestos a disposicidn de los 6rganos de contratacién de la CARM

Vector 4.2. Eliminacién de desigualdades entre mujeres y hombres
4.2.1. Buenas practicas para integrar la igualdad de género en las empresas de la
economia social

Medida: Fomento de la igualdad de trato de mujeres y hombres en las empresas de
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4.2.2.

economia social de forma planificada y sistematica a través de la difusién de buenas
practicas y experiencias desarrolladas en empresas en materia de igualdad de
oportunidades.

Politicas de contratacidn que contemplen la igualdad de oportunidades

Medida: Fomentar la contratacion de mujeres y personas pertenecientes a

colectivos con dificultades de insercién laboral, mediante aprobacién de ayudas

Vector 4.3. Retos demograficos: actuaciones para la cohesion social y territorial

Medidas:

Llevar a cabo actuaciones que permitan identificar los retos demograficos en todos
los territorios de la Regidon de Murcia, que permitan generar una cohesion social y
territorial en todos los ambitos

A través de la economia social facilitar que un territorio sea sostenible en el tiempo
y cubra las necesidades econémicas de la poblacién. La economia social se integray
facilita que un territorio sea sostenible en el tiempo y cubra las necesidades

econdmicas de la poblacion

Vector 4.4. Contratacién responsable: reserva de contratacion. Clausulas sociales inclusivas

4.4.1.

4.4.2.

4.4.3.

Eficiencia en la gestidn y contratacion con fondos publicos

Medida: Cumplimiento de los % de contratos publicos realizados con reserva de
mercado establecidos en la ley 9/2017, Disposicidn adicional 42.

Aplicacidn de la ley de contratacion publica con reserva de mercado. Garantizar y
promover el cumplimiento de la disposicion 42 de la ley 9/2017 de contratos del
sector publico

Medida: Medicion y seguimiento del cumplimiento de la disposicidn 42 de la Ley
9/2017 de contratos del sector publico

Promover la contratacidon de productos y servicios entre empresas de economia
social

Medidas:

Difusidn y promocidn, entre las empresas de la economia social, de sus productos

Economia colaborativa de productos y servicios socialmente responsable
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Vector 4.5. Responsabilidad social empresarial

4.5.1.

4.5.2.

Fomentar el compromiso con la responsabilidad social empresarial de las empresa
de economia social, entre sus miembros y con la comunidad, asi como en otras
instituciones

Medida: Mejora de las empresas de economia social en la Gestidon de la
Responsabilidad Empresarial fomentando entre socios y trabajadores las ventajas
de la aplicacién de medidas de responsabilidad social

Extensidon entre las empresas del distintivo de Economia social como “empresa
socialmente responsable” y ejercer y demostrar el compromiso con la
Responsabilidad social

Medida: Creacion de un distintivo de empresa socialmente responsable que
demuestre la implicacion de la empresa con los valores de la responsabilidad social
y que permita a las entidades de economia social obtener condiciones preferentes
por parte de la administracién para la licitacion de concursos publicos y la

obtencion de subvenciones

Vector 4.6. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4.6.1.

Incorporar ODS a la estrategia de la empresa y establecer herramientas de
identificacion y medicidn de los mismos

Medida: Dar a conocer el protagonismo que, con base en sus valores y principios, la
economia social tiene en el logro de los ODS, ayudar a sus empresas a
implementarlos y desarrollar instrumentos que les permitan medir el progreso

conseguido en esta materia.

Vector 4.7. Economia de los cuidados

4.7.1. Apoyo al cuidado de personas mayores y dependientes o vulnerables

4.7.2.

Medida: Desarrollo de la economia de los cuidados como cuarto pilar del Estado del
Bienestar junto a la educacién, la sanidad y los servicios sociales, aprovechando la
experiencia y presencia en dicho campo de las empresas de economia social

Promocién de redes de cooperativas, sociedades laborales y otras empresas de la
economia social, como empresas de insercién, para ofrecer servicios integrales a la
sociedad y dar respuesta al reto demografico, generando Cohesién Social vy

Territorial
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Medidas:

Impulsar los valores de la economia social como vector productivo del reto
demogréafico que afecta a cuestiones tan bdsicas como nuestro modelo de
convivencia, de vertebracion territorial y de cohesién social.

Afrontar el reto demografico es, ante todo, una cuestién de igualdad de
oportunidades, no discriminacion y libertad para elegir

Garantizar el ejercicio de los derechos de las personas, mujeres y hombres, jovenes
y mayores, no importa el lugar en el que vivan. Hacer una profunda transicién
ecolégica de nuestra economia y asegurar que los beneficios del crecimiento

econdmico redunden en combatir las brechas de desigualdad y la pobreza

Vector 4.8. Actuaciones dirigidas a la creacidon de cadenas de distribuciéon de alimentos y bebidas
inteligentes y competitivas, programas de distribucidn y su mejora en empresas de
economia social

Medida: Actuaciones encaminadas a la creacidon de cadenas de distribucion de
alimentos y bebidas, inteligentes y competitivas de la economia social, enmarcadas
en el contexto de la politica de desarrollo rural de la UE, principalmente en el marco
de la prioridad 3: «Promover la organizacion de la cadena alimentaria, con inclusion
de la transformacién y comercializaciéon de los productos agrarios, del bienestar

animal y de la gestion del riesgo en el sector agricola

Vector 4.9. Apuesta por la sucesidn generacional, rejuveneciendo el tejido empresarial
Medida: Mejora de la competitividad de las empresas de economia social y
contribucidon a generar una propuesta de valor para el tejido empresarial en la

economia social

Vector 4.10. Lucha contra la economia irregular
Medida: Supresién de la economia generada alrededor de usos ilicitos o alegales de
los recursos humanos, asi como de los usos de las subvenciones publicas en
situacién de irregularidad, y otros elementos afectados por situaciones de

irregularidad fiscal, laboral y tributaria

82



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

Eje 5. La formacidon como fundamento del autoempleo y la profesionalizacién del capital humano

Objetivo: Favorecer la consolidacién del modelo de gestién y la generacidon de empleo a través de la

formacién en competencias en economia social.

Acciones

Vector 5.1. Enseilanza y emprendimiento en edades tempranas
5.1.1. Mejora de los instrumentos de insercién laboral en cooperativas y empresas de
Economia Social, mediante la inclusidon en los programas de formacién profesional
para el empleo, el desarrollo de la formacién dual del alumnado en la ensefianza
gue imparten ciclos de formacién profesional reglada, y la introduccion de
formacién en la economia social en los posgrados universitarios orientados a la
creacioén o gestion de empresas
Medida: Difusiéon y promocidn, entre las universidades y centros formativos del
modelo de empresas de economia social
5.1.2. Incorporacién de la economia social a la ensefianza universitaria
Medida: Fomentar el conocimiento de la economia social entre los estudiantes
universitarios, potenciar la docencia en economia social en la ensefianza
universitaria, e impulsar la cultura de autoempleo colectivo entre los egresados
Vector 5.2. Formacién continua
5.2.1. Cursos formativos practicos de gestion empresarial y de entidades de la economia
social

Medida: Programa formativo de gestion de empresas de economia social

Eje 6. Incremento de la visibilidad de la economia social

Objetivos: Reforzar la participacion de la economia social en las politicas llevadas a cabo por el

Gobierno Regional, asi como hacer conocedora a la sociedad en general de la misidn y valores de

este modelo empresarial.

Acciones

Vector 6.1. Mayor eficiencia y calidad en la labor de las Administraciones Publicas
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6.1.1.

6.1.2.

6.1.3.

6.1.4.

Actuaciones dirigidas a la mejora de la eficiencia y calidad en la labor de las
administraciones publicas

Medida: Mejora de la eficiencia y calidad de las administraciones publicas en
términos de calidad, rapidez, accesibilidad, fiabilidad y mejora de los servicios
Puesta en marcha y consolidacion de la comisién interdepartamental de economia
social

Medida: La importancia socioecondmica y el desarrollo de las empresas de
Economia Social en la Regidn de Murcia, y su establecimiento en todos los sectores
productivos, hace necesaria una coordinacién institucional que facilite la
interlocucidn con las distintas Consejerias del Gobierno Regional

Creacién de una comision de seguimiento de los niveles de Contratacion Publica
con reserva de mercado

Medida: Difusion de la labor de insercidn sociolaboral de las empresas de insercion
entre los distintos departamentos de contratacién, asi como de sus productos y
servicios

Presentacién telematica de libros ante la Direccidn General de Economia Social y
Trabajo Auténomo

Medida: Elaboracidon de formularios electrénicos que permitan la presentacion
telematica de los libros (libro diario, de cuentas, de actas de la Asamblea General,
de Actas del Consejo Rector... etc.). Se contempla la posibilidad de que la
presentacidon vaya seguida de una respuesta automatizada de legalizacion por parte

de la Direccion General

6.1.5. Convenio con el Colegio de Notarios para envio telematico de escrituras

6.1.6.

6.1.7.

Medida: Realizacién de un convenio con el llustre Colegio de Abogados de Murcia
para que las copias auténticas de las escrituras de constitucién y modificacidon de
cooperativas y sociedades laborales sean remitidas de forma automatica a la
Direccién General de Economia Social y Trabajo Auténomo evitando la presentacion
en papel de la copia auténtica a cargo de las empresas

Digitalizacién archivo de cooperativas y sociedades laborales de la Direccidon
General de Economia Social y Trabajo Autonomo

Medida: Contrato de servicios dirigido a la digitalizacidn del archivo de cooperativas
y sociedades laborales de la Direccidon General

Simplificacién de procedimientos en la Direccion General de Economia Social y
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6.1.8.

6.1.9.

Trabajo Auténomo

Medida: La Direccién General de Economia Social y Trabajo Auténomo se ha
ofrecido como centro piloto en simplificacién administrativa en colaboracién con la
Inspeccién de Servicios de la Regién de Murcia

Puesta en marcha de un Onservatorio Permanente de la Economia Social de la
Region de Murcia

Medida: Creacidn normativa de un Observatorio Permanente de la Economia Social
de la Regidn de Murcia

Incremento de la visibilidad de la Economia Social

Medidas:

Reconocimiento de la Economia Social, la representacion, y la participacion
institucional en las Administraciones Publicas (Ley 5/2011, de 29 de marzo, de
Economia Social)

Fomento y consolidacidn de las estructuras de las entidades representativas de la
Economia Social en la Regién de Murcia, para la representacion y defensa de los
intereses de las empresas de Economia Social y el desarrollo de los fines de cada

entidad

Vector 6.2. Promocién y canales de difusion

6.2.1.

Dia de las Empresas de Insercién en la Region de Murcia
Medida: Establecer el DIA OFICIAL DE LAS EMPRESAS DE INSERCION en la Regidn de

Murcia para dar visibilidad

Eje 7. La Economia Social Regional ante la Unidn Euroepa

Objetivo: Fortalecimiento de la accidn ejercida por la Regidon de Murcia ante la Unién Europea,

reforzando sus alianzas con otras organizaciones como Social Economy Europe.

Acciones

Vector 7.1. Financiacion europea

7.1.1.

Promover la participacion de las empresas de economia social en fondos europeos
de economia social

Medida: Desarrollo de as diferentes estrategias que contemplen medidas para el
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7.1.2.

fomento y desarrollo de las empresas de economia social, mas allda del ambito
territorial de la Regién de Murcia

Desarrollo de proyectos europeos de FSE, que favorezcan la creacidn, sostenibilidad
y desarrollo de experiencias de insercién sociolaboral de personas en riesgo o
situacion de exclusién

Medida: Presentacion y gestién de proyectos europeos. Iniciativas financiadas por
el FSE, cofinanciadas (en caso de que sea necesaria la cofinanciacion) por la D.G. de

Economia Social

Vector 7.2. Internacionalizacion empresarial

Pais Vasco

7.2.1.

7.2.2.

Internacionalizacidn de empresas de economia social

Medida: Potenciacién de estrategias de internacionalizacién de empresas de
economia social

Creacién de redes que puedan favorecer el intercambio de buenas experiencias,
modelos exitosos en otros territorios europeos

Medidas:

Incluir a las asociaciones representativas de empresas de insercidbn como
representante de empresas de insercion de la Regiéon de Murcia en las bases de
proyectos europeos para poder acceder a los mismos

Incorporar a asociaciones representativas de empresas de insercion en Foros,
Plataformas, Redes europeas donde puedan darse a conocer las actividades y
modelos de buenas practicas de insercion sociolaboral a través de las empresas de

insercion

En el afio 2021 se aprobd el “Plan estratégico interdepartamental de Economia Social 2021-2024". El

documento realiza una presentacién de los rasgos y cifras de la Economia Social en la Comunidad

Auténoma de Euskadi, una descripcién de los programas existentes de fomento de la Economia

Social y un analisis DAFO del ambito funcional.

A continuacion, se expone el Plan Estratégico, con su meta, valores y objetivos estratégicos, los ejes

estratégicos, lineas de actuacién y acciones, que iban acompafiados de mecanismos para su
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gobernanza, del presupuesto, y de sistemas de seguimiento y evaluacién.

La meta y valores del Plan consisten en “crear y consolidar empresas y entidades que asumen y
desarrollan los valores de la economia social, arraigadas en el territorio y sostenibles desde el punto

|II

de vista econdmico, social y medioambienta

Por su parte, se definen seis objetivos estratégicos que son:

1. Extender y reforzar el modelo de emprendimiento en economia social para mantener y generar
empleo estable y de calidad: mds y mejores empresas y empleo

2. Promover la formacién en economia social

3. Asegurar y extender el acceso a la financiacion de empresas/entidades de la economia social y
dotar de cohesidn y atractivo al modelo a través de la intercooperacion

4. Hacer mas atractivo y dar mayor visibilidad al modelo, difundiendo sus virtudes

5. Mejorar la gobernanza de las politicas publicas y fomentar la cooperacién publico-privada

6. Promover la participacion de trabajadores/as en las empresas

Cada objetivo cuenta con uno o varios Ejes y cada Eje con una o varias Lineas de actuacién. El

conjunto del Plan se expone a continuacion:

Objetivo: extender y reforzar el modelo de emprendimiento en economia social: mds y mejores

empresas y empleo

Eje 1. Impulsar el emprendimiento en economia social, el fortalecimiento de las empresas existentes,

la mejora en la red de informantes y prescriptores y de los servicios de asesoramiento

x Linea 1.1. Apoyar la creacion de mas y mejores empresas de Economia Social, la

consolidacion de las existentes y el incremento de su empleo

Accidén 1.1.1. Fomentar la constitucion de empresas de economia social y facilitar las acciones
de promocioén relacionadas con la constitucién de este tipo de empresas.
Accidén 1.1.2. Consolidar las empresas existentes en Economia Social mediante el refuerzo de

la gestion empresarial.
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% Linea 1.2. Optimizar y completar la red de prescriptores del modelo de Economia Social,
dotandoles de herramientas (informacidon y conocimiento) para que sean “puerta de

entrada” a itinerarios conducentes al emprendimiento colectivo

Accién 1.2.1. Desarrollar contenidos especificos orientados a la Formacidn del personal de
Lanbide.

Accién 1.2.2. Integrar y poner en valor los modelos de economia social en los servicios de
informacién, orientacion y formacidn prestados por Lanbide (oficinas presenciales y futuras
oficinas virtuales).

Accion 1.2.3. Propiciar desde Lanbide que se aunen iniciativas individuales para impulsar el
emprendimiento colectivo.

Accidén 1.2.4. Integrar y poner en valor los modelos de economia social en los servicios de
orientacién de los centros de FP, institutos y universidades creando para ello un grupo de
trabajo entre la Direccidn de Economia Social y representantes de dichos centros.

Accidn 1.2.5. Reforzar la puesta en valor de los modelos de economia social entre los agentes
del territorio (locales, comarcales, forales, BICs, etc.).

Accién 1.2.6 Integrar y poner en valor los modelos de economia social en los servicios de
informacién, orientacion y formacion prestados por Lanbide (oficinas presenciales y futuras
oficinas virtuales).

Accidn 1.2.7. Analizar con los agentes implicados cdmo se puede dotar de mayor presencia a

la Economia Social en programas como Urrats bat, Ikasenpresa, postgrados, etc.

% Linea 1.3. Optimizar la labor de las Entidades que especificamente se orientan a la promocién

de empresas de Economia Social

Accién 1.3.1. Establecer objetivos anuales compartidos con las entidades focalizadas en Ila

promocion de empresas de Economia Social.

% Linea 1.4. Ampliar la red de asesoramiento y apoyo a nuevas empresas de la Economia Social

impulsando los viveros especificos de emprendimiento en Economia Social

Accién 1.4.1. Extender el Programa de Promocién Territorial Planificada a otros ambitos y

comarcas donde puedan confluir los pilares del conocimiento, financiero, empresas del

88



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

territorio y entidades promotoras/dinamizadoras.

% Linea 1.5. Reforzar las entidades de economia social a través de la creacién de empleo de

calidad e inclusivo

Accién 1.5.1. Fomentar la incorporacidn como personas socias trabajadoras en empresas de
la economia social, logrando la ampliacién de la base societaria de las empresas.

Accién 1.5.2. Fomentar el mantenimiento de puestos de trabajo de personas con
discapacidad en Centros Especiales de Empleo.

Accion 1.5.3. Apoyar la inversién generadora de empleo estable para personas trabajadoras
con discapacidad en los Centros Especiales de Empleo.

Accion 1.5.4. Apoyar la creacion y sostenimiento de Empresas de Insercidn

Accion 1.5.5. Contribuir a la financiacién de unidades de apoyo a la actividad profesional de
los Centros Especiales de Empleo.

Accion 1.5.6. Analizar la actualizacién del Decreto 168/2019, de 29 de octubre, por el que se
regulan los programas y servicios relacionados con la empleabilidad de las personas con
discapacidad de la Comunidad Autdénoma de Euskadi y el Registro Vasco de Centros
Especiales de Empleo.

Accion 1.5.7. Analizar la actualizacidn del Decreto 182/2008, de 11 de noviembre, por el que
se regula la calificacién de empresas de insercidn, se establece el procedimiento de acceso a

las mismas y su registro.

% Linea 1.6. Poner el foco en los procesos de transformacién de empresas (crisis,
reconversiones, etc.) de empresas y de relevo generacional como via para integrar nuevas

empresas en la Economia Social

Accion 1.6.1. Programa (apoyo y tutorizacion) para la transformacion de sociedades
mercantiles en cooperativas/SS.LL.

Accién 1.6.2. Antena de deteccidn temprana de procesos de transformacion, sucesion,
reconversion, etc., en base a informacion de la red de prescriptores y contando con la

intervencion de las estructuras asociativas.
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% Linea 1.7. Aprovechar los espacios de oportunidad para impulsar nuevos proyectos y
empresas de Economia Social: Vivienda, Cuidados personales, Economia circular, Sector

rural-agro-KmO0, Comunidades energéticas, Plataformas digitales, Finanzas éticas, etc.

Accién 1.7.1. Configurar comisiones sectoriales tematicas para el impulso de proyectos

piloto.

Eje 2. Favorecer la demanda de bienes y servicios de la economia social a través de la compra publica

responsable

% Linea 2.1. Fomentar al contratacién publica responsable

Accidén 2.1.1. Impulsar iniciativas que mejoren el conocimiento de las potencialidades de la
contratacién publica reservada, las cldusulas sociales y otros instrumentos favorecedores de
la contratacion publica de la economia social.
Accién 2.1.2. Fomentar contratos reservados de determinados servicios de acuerdo con la
Disposicion Adicional 48 LCSP.
Accidén 2.1.3. Favorecer la aplicacidn de criterios y herramientas que la LCSP reconoce para
facilitar el acceso a la contratacion publica de las empresas/entidades de economia social
(clausulas sociales y otras) (Articulo 1.3. LCSP).

% Linea 2.2. Fomentar la contratacién de bienes y servicios a los Centros Especiales de Empleo

y Empresas de Insercion

Accién 2.2.1. Fomentar los contratos reservados para empresas de insercidon y centros

especiales de empleo de iniciativa social (Disposicion Adicional 42 LCSP).

% Linea 2.3. Impulsar el seguimiento del cumplimiento de la normativa relativa al empleo de

personas con discapacidad

Accién 2.3.1. Mejorar los controles sobre las medidas alternativas a la contratacién de

personal del 2% de personas con discapacidad.
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Objetivo: promover la formacién en economia social

Eje 3. Favorecer e integrar la formacién en economia social en todas las etapas educativas, entre los

agentes concernidos y en el propio sector

% Linea 3.1. Extender el conocimiento del modelo de la Economia Social en las distintas etapas

de la educacién reglada

Accién 3.1.1. Disefar unidades didacticas adecuadas y sistematizar actividades formativas,
bien sea curriculares o extracurriculares (encuentros, jornadas,..).

Accion 3.1.2. Disefiar experiencias piloto en centros educativos para el desarrollo de un plan
de formacién en Economia Social que atienda a las necesidades de los centros.

Accion 3.1.3. Desarrollar programas de formacién dual y practicas en empresas de Economia
Social para estudiantes de FP y universitarios, para su acercamiento al modelo social y el
emprendimiento.

Accidn 3.1.4. Velar por la presencia de la Economia Social en el Plan del Sistema Universitario

Vasco de nueva elaboracion.

% Linea 3.2. Asegurar un nivel de conocimiento adecuado del modelo de la Economia Social a

los agentes prescriptores concernidos a través de la formacién no reglada

Accién 3.2.1. Incorporar la Economia Social en planes de formacién de la Administracion
Publica (IVAP)

Accidn 3.2.2. Desarrollar contenidos especificos orientados a la formacidn basica a personas
emprendedoras.

Accion 3.2.3. Formar al personal prescriptor (asesorias, agencias de desarrollo,...).

% Linea 3.3. Potenciar a través de las Universidades la investigacion aplicada en Economia

Social

Accién 3.3.1. Analizar a través de las investigaciones de los institutos cooperativos y de

economia social de las universidades, las problematicas existentes detectadas por las

entidades de la economia social y realizar propuestas de futuro.
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% Linea 3.4. Impulsar la formacién en economia social del propio sector

Accidén 3.4.1. Apoyar acciones de formacién especifica y diferenciada en el propio sector de la

economia social.

Objetivo: asegurar y extender el acceso a la financiacién de las empresas/entidades de la economia

social y dotar de cohesion y atractivo al modelo a través de la intercooperacion

Eje 4. Facilitar el soporte financiero necesario para nuevas iniciativas empresariales, empresas y

entidades pequenas haciendo viable y sostenible su consolidacién

% Linea 4.1. Explorar opciones que faciliten el acceso a la financiacién de nuevos proyectos y

nueva actividad en Economia Social

Accion 4.1.1. Estudiar la posibilidad de aprovechar los fondos de intersolidaridad u otros para
financiar la promocién de nuevos proyectos de emprendimiento en economia social y la
consolidacion, desarrollo y redimensionamiento de empresas ya existentes.

Accidén 4.1.2. Estudiar el fortalecimiento del sistema de avales y garantias en relacion a las
pequefias empresas/entidades de la Economia Social a través de Elkargi (Oinarri) u otros
instrumentos/agentes.

Accién 4.1.3. Reforzar el conocimiento de los fondos existentes para promover la
participacién de las personas trabajadoras en las empresas (Fondo Lanpar).

Accidn 4.1.4. Estudiar cémo favorecer el acceso de las empresas de la Economia Social a los
Fondos Next Generation y a otras lineas de financiacién de la Unién Europea.

Accion 4.1.5. Estudiar la creacion de un portal (buscador) de ayudas (CAE, Estado, Europa)

orientado especificamente a las empresas de la Economia Social.

% Linea 4.2. Aumentar la intercooperacion entre entidades de la economia Social

Accidn 4.2.1. Apoyar la consolidacidn de las estructuras asociativas como interlocutoras con

la Administracion para el refuerzo de la intercooperacion

Accidn 4.2.2. Analizar conjuntamente con el sector otras posibilidades de intercooperacion.
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Eje 5. Dotar de mayor cohesidn y atractivo al modelo, mejorando su proteccién social

% Linea 5.1. Extender la cobertura de la prevision social complementaria, mediante sistemas de

empleo, al personal de cooperativas y Sociedades Laborales

Accién 5.1.1. Analizar la situacién real en términos de coberturas de las personas de la
economia social sin prevision social complementaria.

Accidén 5.1.2. Puesta en marcha de iniciativas orientadas a la concienciacion sobre el interés
de la previsién social complementaria en los colectivos de la Economia Social que carecen de
ella.

Accion 5.1.3. Diseiiar el Plan de Previsidon que dé cobertura al colectivo de la economia social

hoy sin proteccién complementaria (podria ser gestionado por una EPSV preexistente).

Objetivo: hacer mds atractivo y dar mayor visibilidad al modelo de economia social, difundiendo

sus virtudes

Eje 6. Mejorar la visibilidad y receptividad social del modelo de economia social como medio para

facilitar su extension y consolidacion, asegurando la difusién de su actividad

% Linea 6.1. Difundir los valores, compromisos y actividad desarrollada en la Economia Social
Accién 6.1.1. Mejorar y programar la difusion de mensajes que den a conocer el impacto
positivo de las distintas familias de la Economia Social en la sociedad.

Accidn 6.1.2. Actualizar la cultura e imagen de la economia social para hacerla atractiva a la
poblacion joven, ganando en reconocimiento en la sociedad. Inspirarse en la difusidon de
discursos sobre el cambio climatico, la igualdad, etc. que han calado en los y las jovenes.

Accion 6.1.3. Mejorar la visibilidad del emprendimiento colectivo como férmula de creacion

de empleo y riqueza.

% Linea 6.2. Potenciar la referencialidad de Euskadi en el mundo por su modelo de Economia

Social

Accidn 6.2.1. Trabajar la presencia y mayor visibilizacién de la Economia Social en la marca

Basque Country y en iniciativas de cooperacién al desarrollo.
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Eje 7. Desarrollar el sistema de medicidn y conocimiento sobre la economia social

% Linea 7.1. Mejorar la informacion relativa a la Economia Social asegurando la cobertura de

lagunas detectadas

Accién 7.1.1. Revisar y completar la Estadistica de la Economia Social vasca integrando
elementos que puedan nutrir los mensajes de divulgacion de sus bondades.

Accién 7.1.2. Medir mejor el diferencial del modelo de Economia Social.

Accidén 7.1.3. Disefiar e impulsar un programa de investigacion aplicada en areas especificas
de Economia Social (igualdad, siniestralidad, etc.) y analizar el papel del Observatorio de la
Economia Social como antena de captacion de las tendencias que afectan al modelo y como

instrumento para el andlisis de su realidad.

Objetivo: mejorar la gobernanza de las politicas publicas y fomentar la cooperacion publico-

privada

Eje 8. Mejorar la eficiencia y eficacia de las politicas publicas de apoyo a la economia social

% Linea 8.1. Reforzar la posicion de la Economia Social en el seno del Gobierno Vasco de

acuerdo con su aportacion de valor y su potencialidad.

Accidn 8.1.1. Dotar las partidas presupuestarias y de los medios humanos requeridos para el

desarrollo del presente Plan.

x Linea 8.2. Promover una mayor transversalidad en las areas del Gobierno implicadas en el
desarrollo de la Economia Social, asi como una mayor coordinacién interinstitucional en el

impulso a la Economia Social.

Accidn 8.2.1. Configurar un Comité Interdepartamental de la Economia Social para garantizar
una mayor alineacién del fomento de la Economia Social con la politica industrial, de
innovacion, de empleo, educativa, etc.

Accién 8.2.2. Crear Comisiones técnicas tematicas de la Direccion de Economia Social y

personal responsable de dmbitos y politicas estrechamente relacionadas con la economia
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social.
Accidn 8.2.3. Participacidn de la Economia Social en el Foro Multiagente de Transicion Social

y Agenda 2030y en la Agencia Vasca de Cooperacion al Desarrollo.

% Linea 8.3. Mejorar y reforzar el sistema de ayudas econémicas orientadas a la Economia

Social

Accién 8.3.1. Estudiar el desarrollo de nuevos conceptos de ayuda a la Economia Social
vinculados a la transicidn digital y verde.

Accion 8.3.2. Estudiar el régimen fiscal de la Economia Social en Euskadi.

Accion 8.3.3. Evaluar de manera sistematica los programas de ayudas de la Direccién de

Economia Social.

% Linea 8.4. Desarrollar la colaboraciéon Publico-Privada, trabajando conjuntamente con el

sector en el desarrollo de la Economia Social.

Accién 8.4.1. Fomentar y promocionar la Economia Social a través de acuerdos con las

asociaciones y entidades representantes del sector.

Eje 9. Analizar y desarrollar el marco juridico de la economia social eliminando las barreras que

limitan su despliegue

% Linea 9.1. Desarrollo de la Ley de Cooperativas de Euskadi e impulso a la modificacién de la

ley de sociedades laborales.

Accién 9.1.1. Desarrollar en base a la ley de cooperativas, el Decreto del registro de
cooperativas para su adecuacién, modernizacion y simplificacion operativa.

Accién 9.1.2. Desarrollar en base a la ley de cooperativas, el Decreto del régimen
sancionador.

Accién 9.1.3. Desarrollar en base a la ley de cooperativas, el Decreto de reglamento de
cooperativas.

Accidn 9.1.4. Desarrollar, en base a la ley de cooperativas, el Decreto del CSCE.

Accidn 9.1.5. Desarrollar la Ley de Cooperativas en el ambito de la Igualdad.
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Accion 9.1.6. Analizar las barreras juridicas que desincentivan la creacién y transformacidon de

mas empresas de Economia Social (hormativa autonémica).

% Linea 9.2. Colaboracidén de la Direccién de Economia Social en analisis y desarrollos juridicos

de dmbito estatal sobre legislacién que afecta a la Economia Social en Euskadi.

Accidén 9.2.1. Revisar el Decreto estatal sobre el Registro de Sociedades Laborales y potenciar
la digitalizacion de los procedimientos y la comunicacidon entre notaria, Registro de
Sociedades Laborales y RM para agilizar lo maximo posible los tramites.

Accion 9.2.2. Analizar las barreras juridicas que desincentivan la creacién y transformacion de
mas empresas de Economia Social (normativa estatal: derivacion de deuda, capitalizacion del
desempleo, ley concursal, etc.).

Accion 9.2.3. Potenciar la presencia de las Sociedades Laborales en Europa a través de la
promocién de una Ley de SS.LL europea, destacando su importancia a nivel internacional.
Accion 9.2.4. Colaborar con el sector de los Centros Especiales de Empleo de iniciativa social
en los andlisis y desarrollos juridicos de ambito estatal que se realicen en torno a la
legislacién relacionada con la Economia Social.

Accidn 9.2.5. Apoyar e impulsar la modificacién de la ley de sociedades laborales.

Eje 10. Fomentar la igualdad de género en las empresas y entidades de la economia social

% Linea 10.1. Analizar la situacién del sector de la Economia Social en relacidn a la igualdad de

género e impulsar la realizacion de acciones de igualdad

Accidén 10.1.1. Efectuar un estudio y recopilacion de informacién que permita ahondar en el
conocimiento de la realidad de la cuestion del género en la Economia Social: estudio sobre
los perfiles competenciales, puestos directivos y érganos de decisidn,...

Accidén 10.1.2. Explorar con Emakunde la posibilidad de primar el apoyo econdmico y técnico
a las empresas y entidades de la Economia Social a la hora de impulsar la realizaciéon de

realizacion de acciones de igualdad.

Eje 11. Propiciar alianzas y complementariedades entre las familias de la economia social a través de

EGES como lugar de encuentro
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x Linea 11.1. Promover acuerdos de colaboracién entre las familias de la Economia Social

Accién 11.1.1. Impulsar la labor de EGES como lugar de encuentro y de identificacién de retos
compartidos por el conjunto de las familias (ODS, innovacidn, digitalizacidn, envejecimiento
de las plantillas,...).

Accién 11.1.2. Explorar la colaboracién entre Empresas de Inserciéon y CEE y cooperativas y

SS.LL en el fomento del transito del empleo protegido al ordinario.

% Linea 11.2. Impulsar la presencia y participacidn activa de la Economia Social vasca en redes y

proyectos internacionales

Accion 11.2.1. Asegurar la presencia institucional y sectorial activa en programas, redes e

iniciativas europeas e internacionales de apoyo al desarrollo de la economia social.

Objetivo: promover la participacion de trabajadores/as en las empresas

Eje 12. Impulsar el desarrollo de la RSE y los ODS vy la participacion de trabajadores/as en las
empresas
% Linea 12.1. Establecer hitos concretos para impulsar la participacion de trabajadores/as en

las empresas

Accién 12.1.1. Impulsar la elaboracién e implantacién de planes de participacidn de personas
trabajadoras en las empresas y el desarrollo e implantacién de métodos y herramientas que
la faciliten.

Accidén 12.1.2. Desarrollar actividades de difusidn y visibilizacion de la empresa participada.
Accidn 12.1.3. Estudiar las diferentes formas y modelos de Empresas Participadas en Europa.
Accién 12.1.4. Desarrollar labores de investigacion sobre el modelo de la empresa
participada (mecanismos juridicos, fiscales, financieros, documentos/modelos, experiencias

de empresas, etc.).
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PRINCIPADO DE ASTURIAS

El Principado de Asturias ha aprobado durante el presente afio el Programa Estratégico de Economia
Social de Asturias. Dicho Plan ha sido aprobado con la participacién del gobierno del Principado y de

los agentes de la economia social.

El documento aborda con visidn estratégica, la situacidn actual y las medidas de apoyo al sector, con
el objetivo de favorecer su crecimiento mediante la ordenacién de los instrumentos normativos y

financieros, la revisién de las lineas de ayudas y la identificacidn de las prioridades.

El programa estratégico se articula en torno a seis grandes objetivos y 19 medidas o acciones

especificas. Los seis ejes prioritarios son los siguientes:

1. Apoyo al empleo y al emprendimiento mediante acciones que favorezcan la creacidon de
empresas y puestos de trabajo y que utilicen férmulas de economia social.

2. Impulso a la consolidacion de las empresas actuales para potenciar su competitividad, mejorar
su dimension y facilitar la creacién de nuevos empleos.

3. Mejorar la visibilidad del sector, dar a conocer los valores y opciones que ofrece y contribuir a
su reconocimiento social.

4. Incorporar la innovacién social en esta actividad empresarial.

5. Favorecer la participacion activa de las entidades representativas en el ambito institucional.

6. Fomentar la inclusion social en el sector.

Las medidas o acciones especificas son:

1. Ayudas por incorporacion de socios

2. Ayudas a los gastos de constitucidon de empresas de Economia Social

3. Apoyo a la capitalizacién, complementando las aportaciones al capital social

4. Campaiias de visibilizacion de la Economia Social
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5. Difusién y formacion sobre las cldusulas sociales en los dérganos de contratacion de la

administracion publica

6. Creacion de un fondo de capital semilla orientado a la Economia Social

7. Calificacion como “Empresa Tecnoldgica de Economia Social” y ayuda asociada para su

capitalizacién

8. Ayudas a lainversion

9. Apoyo a las actividades de |+D+i y asistencias técnicas para la mejora empresarial

10.Apoyo a la ampliacidon de mercados, promoviendo ventas fuera de Asturias

11.Ayudas al relevo generacional. Apoyo a las trabajadoras y trabajadores para la compra de

acciones o participaciones y realizacién de aportaciones al capital

12.Ayudas a la recuperacién de empresas en crisis mediante su compra por parte de las personas

trabajadoras

13.Plan de transformacién digital para la Economia Social, que deberia contemplar, entre otras,
medidas para la incorporacion de tecnologias en las empresas de Economia Social, la
formacién en competencias digitales, la reduccion de brecha digital y la extensién de

infraestructuras digitales en el territorio

14.Establecer, de acuerdo con el SEPEPA, un plan de formacidn especifico para la Economia Social
o adaptar las herramientas ya existentes a las necesidades reales de cooperativas y sociedades

laborales, para que se multiplique el impacto de la inversidn realizada en la mejora del sector.

15.Ayudas a la creacién de estructuras cooperativas de segundo grado y de estructuras de
cooperacion empresarial (centrales de compras y plataformas de comercializacion, prestacion
de servicios a empresas de Economia Social, agrupaciéon econdmica de auténomos en

estructuras de cooperacién que mejoren su competitividad)
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16.Medidas de actuacién en materia de prevencién de riesgos laborales y salud laboral,

fortaleciendo las capacidades de las empresas del sector en cuanto a la PRL

17.Desarrollo de actuaciones especificas para la Economia Social en materia de igualdad entre

hombres y mujeres en el mundo de la empresa
18.Difusidn y apoyo especifico a los proyectos de emprendimiento en el medio rural, de modo
gue se maximice la aportacion de la Economia Social ante el reto demografico y el desarrollo

de estas zonas de Asturias

19.Impulsar la insercién sociolaboral de personas con discapacidad o en dificultad social a través

del empleo en empresas de insercion y centros especiales de empleo
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5. COMPARATIVA DE LOS PACTOS AUTONOMICOS DE APOYO A LA ECONOMIA SOCIAL

En este apartado se ha realizado una comparativa entre las estrategias, lineas, acciones y medidas
que conforman los distintos Planes o Estrategias de apoyo, fomento y promocién de la economia
social en las distintas comunidades autdnomas que poseen o han poseido este tipo de instrumento

previo al establecimiento del modelo.

Es importante sefialar que el enfoque o la estructura de los diferentes Planes o Estrategias son muy
distintos. En muchos casos responden a la propia historia de pactos y de planeamientos regionales
sobre la economia social. En otros, sobre todo los mas recientes, se observa una terminologia, unos

objetivos y unas medidas en parte diferentes.

En efecto, del analisis de los distintos pactos parece adivinarse unas diferencias de enfoque entre los
pactos, planes o estrategias mds antiguos y los mas recientes. En estos ultimos aparece de forma
relativamente nitida los principales retos que tiene, no sélo la economia social, sino el conjunto del
tejido empresarial y econdmico de Espafia, como son aspectos tales como el crecimiento vy
consolidacion del tejido empresarial, la digitalizacion, la transicién ecolégica, incluyendo el desarrollo
de la economia circular, el despoblamiento zonas rurales —la Espafia vaciada-, etc., junto con los
temas mads clasicos, pero no por ello menos esenciales, como la formacién o la mejora del capital
humano, la difusidn de la economia social y de sus valores, la creacion de empleo o la consolidacion

empresarial, etc.

Ese nuevo enfoque enlaza en cierta medida mejor con el propio Plan de Acciéon Europeo de la
Economia Social y con las estrategias econdmicas globales presentadas por el Gobierno de Espaia
para la obtencidon de fondos de Next Generation, como el Plan de recuperacion, transformacion y

resiliencia.

Las lineas directrices del Plan® constituyen el marco en el que se proyecta que se desenvuelvan las

empresas espafiolas en un futuro préximo. Dichas lineas son:

» Espafia verde: La crisis ambiental asociada al cambio climatico y la pérdida de biodiversidad

genera enormes costes sociales y econémicos, tanto para las economias domésticas como

! Gobierno de Espafia (2020): Plan de recuperacién, transformacion y resiliencia, Gobierno de Espafia.
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para empresas y presupuestos publicos y también incrementa los riesgos sanitarios y

geoestratégicos, como la pandemia del covid.

= Espafia digital: Es evidente la capacidad y resiliencia de las redes de telecomunicaciones,
consolidando los servicios audiovisuales digitales como un bien de consumo generalizado, al
tiempo que se ha incrementado significativamente el teletrabajo y se ha impulsado la
digitalizacion de la educacidon. También se ha puesto sobre la mesa la necesidad de abordar
urgentemente la transiciéon digital, garantizando la accesibilidad del conjunto de la sociedad e
impulsando la digitalizacion de la empresa — especialmente PYMES y startups—y la industria, la

I+D+i y la capacitacion digital de la poblacién.

= Espaia sin brechas de género: La destruccién de empleo temporal, el aumento del paro, la
caida de la actividad en sectores con mayor presencia femenina, los retos derivados del
trabajo a distancia y de la disrupcion de los sistemas educativos y de los cuidados
probablemente puedan provocar un aumento de la brecha de género. Asimismo, puede
provocar la existencia de menores oportunidades laborales y vitales para las personas jovenes.
Esto no solo tiene implicaciones en la justicia social, sino que también afectard a la
sostenibilidad, haciendo imprescindible centrar las necesidades adicionales de emision de

deuda publica derivadas de la respuesta a la pandemia en inversiones de futuro.

» Espafia cohesionada e inclusiva: No es posible lograr un crecimiento econdmico sélido y
sostenible sin cohesidon social. Es fundamental reducir las desigualdades y lograr un
crecimiento justo e inclusivo no solo por una cuestién ética o de justicia social, sino también de
eficiencia econdmica, pues contribuye a la sostenibilidad del modelo econdmico al amortiguar
la intensidad de los ciclos y aumentar la capitalizacién de la economia y los ingresos publicos.
La apuesta por el conocimiento, la educacién de calidad y la formacion permanente no solo
ayuda a reducir desigualdades y favorece la empleabilidad, sino que aporta oportunidades y
eficiencia a nuestra economia, favorece un mejor aprovechamiento del potencial econdmico y
ayuda a consolidar sociedades formadas y compactas con mayor calidad de vida para todos sus

integrantes.

102



MODELIZACION DE PLANES DE PROMOCION A PARTIR DEL PLAN DE APOYO DE ACCION EUROPEO A LA ECONOMIA SOCIAL

Estas mismas lineas directrices deberian, junto con las derivadas del Plan de accién europeo vy la
propia Estrategia Espafiola de Economia Social servir de marco para el futuro de la economia social

en las distints regiones espafiolas.

Para confeccionar la matriz se han considerado cuatro niveles:

I Ejes estratégicos: constituyen los ambitos generales en los que se concentra las actividades

destinadas a conseguir un determinado objetivo

< Lineas estratégicas: son un expresién mas concreta de cdmo se pretenden alcanzar los

objetivos propuestos

< Acciones: Son todos las actividades y actos que se ejecutan para poder alcanzar un objetivo, v,

por ende, las metas asociadas

<4 Medidas: son cada uno de los elementos que conforman las acciones de una estrategia

Al comparar los Planes autondmicos existentes se observa una gran disparidad tanto en el nimero
de eje estratégico en los que se articula la estrategia como en su redaccidn. En efecto, los ejes
estratégicos son 3 en Extremadura y Galicia, 4 en Navarra, 5 en Islas Baleares, 6 en Andalucia y
Principado de Asturias, 7 en Comunidad Valenciana y Murcia, y 12 en Pais Vasco. A esto hay que
afiadir una descripcion muy diferente; por ejemplo, Galicia y Navarra hacen una descripcion muy
sintética, mientras que Murcia, Pais Vasco y Principado de Asturias presentan una redaccién mas

prolija y extensa.

Algo parecido sucede a nivel de lineas, acciones y medidas, por lo que se ha creado una matriz que
permita observar los aspectos recogidos en cada Plan autondmico y, a partir de esa imagen, poder
establecer comparaciones entre si y, sobre todo, con el Plan de apoyo comunitario. A veces se ha
buscado una redaccién genérica de varias medida o acciones similares recogidas por distintas

comunidades auténomas y otras veces se ha dejado una redaccidn particular.
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En términos globales se observa que los planes de apoyo o promocidén que han sido negociados y
aprobados mas recientemente tienden a incorporar las actuales preocupaciones y directrices de la
Unidn Europea y los estados miembros, mientras que los mds antiguos mantienen una estructura
mas clasica, sin mencionar dichas preocupaciones o sin utilizar dicha terminologia.

Asi, hay planes que contienen medidas relacionadas con la transicion ecoldgica, la transicidn digital,
la economia circular, la lucha contra la despoblacién del territorio, los Objetivos de Desarrollo
Sostenible, etc., junto con las medidas mas clasicas de creacién de empleo, de consolidacién vy

crecimiento empresarial, de relevo generacional, etc.
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Contenido Andalucial Aragéon | Castilla Extremadura|Galicia
la
Mancha

Eje 1. Fomento empresarial centrado en la
economia social

1.1. Apoyo al empleo

1.1.1. Creacién de empleo

Medida: Fomento de la creacién de empleo
en cooperativas y sociedades laborales

Medida: Apoyo a la contratacion indefinida
de personas trabajadoras para el desarrollo
de funciones técnicas o de caracter
gerencial o directivo

Medida: Prioridad en el acceso a las ayudas
para la creacién o fomento del empleo

Medida: Estudiar el desarrollo de nuevos
conceptos de ayuda a la Economia Social
vinculados a la transicién digital y verde

Medida: Contribuir a la financiacion de
unidades de apoyo a la actividad profesional
de los Centros Especiales de Empleo

Medida: Implantacidon, mediante convenios,
de acciones o programas que faciliten la
integracion social y laboral de personas con
discapacidad fisica y/o intelectual

Medida: Fomento del empleo remunerado a
través de Centros Especiales de Empleo

Medida: Impulso de la labor de los técnicos
de intervencién de las empresas de
insercion  que realizan labores de
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Contenido

Andalucial] Aragén

orientacién laboral y prospeccion de
empresas para la integracion laboral de
personas trabajadoras en empresas de
insercién

1.1.2. Incentivos a la contratacién estable/
indefinida

Medida: Apoyo a la contratacién estable y
de calidad por parte de empresas de
economia social

1.1.3. Promocion de empleo especializado
para la direccién y gestiéon de proyectos de
cooperacion en las empresas de economia
social

1.2. Incorporacion de socios

1.2.1. Ayudas al capital social mediante
andlisis del socio y de la cooperativa y
sociedad laboral. Informe de viabilidad del
proyecto

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

Medida: Fomento de la incorporacidén, con
caracter indefinido, como socios
trabajadores en cooperativas y sociedades
laborales de desempleados, de los
trabajadores con contrato de trabajo de
caracter temporal en la misma cooperativa
o sociedad laboral en la que se integran
€OMO SOCios

1.2.2. Planes de Incorporacion de Socios
trabajadores

Medida: Establecimiento de un plan de
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Contenido

Andalucial] Aragén

incorporacion para favorecer la entrada de
personas trabajadoras como socios de las
empresas de economia social

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Medida: Plan de apoyo al relevo
generacional

1.2.3. Promocién del acceso de jévenes vy
mujeres a los puestos de direccidon y a los
consejos rectores de las empresas

Medida: Disefio de estrategias que faciliten
la incorporacion de jévenes y mujeres en la
direccion de empresas de economia social,
facilitando el relevo generacional para la
sostenibilidad de las empresas

1.2.4. Ayudas a las aportaciones de capital

Medida: Apoyo a las empresas de Economia
Social por los socios trabajadores que
realicen aportaciones dinerarias al capital
social de la empresa

1.2.5. Ayudas para las Inversiones de las
empresas de economia social

Medida: Apoyo al desarrollo de proyectos
de creacion y modernizacion de las
empresas de economia social, mediante una
mejora de su competitividad que facilite su
consolidacion y adaptacién a la nueva
realidad post-covid y a los nuevos sectores
emergentes

1.3. Potenciacién del emprendimiento

1.3.1. Incentivos para el autoempleo
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Extremadura|Galicia

Contenido Andalucial Aragon | Castilla Com.
la Valenciana
Mancha
colectivo

Islas
Baleares

Navarra

Medida: Ayudas a los gastos de constitucidn
de empresas de Economia Social

Medida: Ampliar la red de asesoramiento y
apoyo a nuevas empresas de la Economia
Social impulsando viveros especificos de
emprendimiento en Economia Social

Medida: Creacion de aceleradora de
emprendimiento social

Medida: Iniciativas para la creaciéon de
empleo, con especial atencion a la
integracion de colectivos con especiales
dificultades, como son las personas con
capacidades diferentes o las que estan en
situacién de riesgo de exclusion

Region| Pais
Murcia|Vasco

Principado
Asturias

1.3.2. Incentivos al emprendimiento en la
nueva economia

Medida: Aprovechar los espacios de
oportunidad  para  impulsar  nuevos
proyectos y empresas de Economia Social
en Vivienda, Cuidados personales, Economia
circular, Finanzas éticas, Sector rural-agro-
KmO, Plataformas digitales, Comunidades
energéticas, etc.

1.3.3. Promocién de la economia social
como férmula para el emprendimiento

Medida: Promocionar entre las personas
emprendedoras los modelos de empresas
de economia social, como instrumento de
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Contenido

creacién de nuevos proyectos empresariales
viables

Medida: Optimizar y completar la red de
prescriptores del modelo de Economia
Social, dotandoles de herramientas
(informacion y conocimiento) para que sean
“puerta de entrada” a itinerarios
conducentes al emprendimiento colectivo

Medida: Promover actuaciones para
sensibilizar e implicar a la juventud por las
férmulas de empresas de economia social

Medida: Fomento de la incorporacién de
personas trabajadoras como socias de
empresas de economia social en actividades
emergentes

Medida: Introduccion de programas de
autoempleo cooperativo en las politicas
dirigidas a colectivos especificos

Medida: Promover el intraemprendimiento
en las empresas de economia social

Andalucial] Aragén

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

Medida: Consolidaciéon de iniciativas de
emprendimiento social

Medida: Integrar y poner en valor los
modelos de economia social en los servicios
de informacién, orientacién y formacién
prestados por las agencias de desarrollo
regionales o locales

1.4. Recuperacion de empresas en crisis o sin
relevo generacional
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Contenido

Andalucial Aragon | Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

.z z .

Navarra|Regidn| Pais |Principado

1.4.1. Programas de reestructuracidon
financiera social

Medida: Mejora de la situacién financiera
de empresas de economia social mediante
planes de restructuracion financiera

1.5. Reconversion de otros modelos
societarios hacia formulas de economia social

1.5.1. Fomento de la transformacion en
empresas de economia social de empresas
mercantiles en crisis, en procesos concursales
o por falta de relevo generacional

Medida: Apoyo para la elaboracién de los
diagndsticos previos y/o para el proceso de
transformacion y asistencia técnica para la
transformacion en una empresa de
Economia Social

Medida: Antena de detecciéon temprana de
procesos de transformacidn, sucesion,
reconversion, etc., en base a informacién de
la red de prescriptores y con la intervencidn
de las estructuras asociativas

1.6. Consolidacion de empresas

1.6.1. Apoyo a la consolidacién empresarial

Medida: Programas de desarrollo que
faciliten la consolidacién de empresas de
economia social

Medida: Fomento de la economia social
como instrumento idéneo para la
recuperacion y transformacidn econdmica
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Contenido Andalucial Aragon

Castilla
la
Mancha

Com. |Extremadura
Valenciana

Galicia] Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

en la etapa pospandemia

Medida: Apoyo a la ampliacién de mercados
fuera de la region

1.6.2. Identificar buenas précticas en materia
de organizacién interna de las empresas de
economia social y su divulgaciéon

Medida: Elaboracion de guias de buenas
practicas de las empresas de Economia
Social, acciones de difusion, talleres vy
jornadas divulgativas

1.7. Mejora de la competitividad/Incremento
de la productividad

1.7.1.  Competitividad y  Crecimiento
empresarial en empresas de Economia Social

Medida: Apoyo a las empresas de economia
social para medir la eficiencia y eficacia de
produccién de cada factor o recurso
utilizado

1.8. Cooperacién empresarial

1.8.1. Cooperacidn empresarial entre
empresas de Economia Social

Medida: Cooperacién Empresarial para
crear nexos de unidon entre empresas de
economia social de la regién, para su fusion
y/o cooperacidén, ser mas competitivas y
generar mas valor y ventas

1.8.2. Estrategias y planes dirigidos a
aumentar la dimensién empresarial de las
empresas
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Contenido Andalucial Aragon

Castilla
la
Mancha

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra|Regidon| Pais

Medida: Fomento de la dimension
empresarial, el crecimiento interno y externo,
mediante fusiones e integraciones y alianzas
estratégicas para las empresas de Economia
Social

1.8.3. Desarrollo de estrategias de
cooperacién e integracién de empresas de
economia social en sectores de prestacion de
servicios a la sociedad para fortalecer su
posicidn en el sector productivo

Principado
Asturias

1.9. Asistencia técnica en creacidon de
empresas de economia social y procesos de
Integracidn cooperativa

1.9.1. Creacidn e integracidon cooperativa en
el dmbito de la economia social

Medida: Creacion e integracion de
cooperativas/sociedades  laborales con
respeto a los principios de la economia
social

1.9.2. Asistencia técnica en creacién de
empresas de economia social

Medida: Asistencia técnica dirigidas al
asesoramiento para la constitucion de
empresas y entidades de economia social

Medida: Desarrollo de programas especificos
de difusidn, informacién, asesoramiento,
mentoring, formacién, asistencia técnica,
preincubacién e incubacién para el fomento
de la actividad emprendedora y empresarial
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Contenido

Extremadura

Andalucial] Aragén

Valenciana

en el ambito de la economia social

Islas
Baleares

Principado
Asturias

[

Medida: 34. Asesoramiento  para el
acceso a las ayudas europeas, nacionales,
autondmicas y locales

1.10. Apoyo a procesos de adaptacién a las
nuevas exigencias del mercado

1.10.1. Apoyo a la adaptacién a las nuevas
exigencias en el entorno laboral y comercial:
teletrabajo, venta online, formacién a
distancia, reuniones telematicas, adecuacién
de locales y centros de trabajo

1.11. Financiacidon de empresas de economia
social

1.11.1. Difusibn de los instrumentos
financieros, publicos y privados existentes,
para la financiacion de  proyectos
empresariales de economia social

1.11.2. Mediacidn y promocién de convenios
de colaboracién con las entidades financieras
para el desarrollo de nuevas lineas de
financiacion para empresas de economia
social

Medida: Apoyo a la financiacién de empresas
y entidades de Economia Social

Medida: Fomento de la inversidon para la
mejora de la competitividad en Cooperativas
de Trabajo, Sociedades laborales, Empresas
de Insercion Empresas de Insercidn
Sociolaboral y Centros Especiales de Empleo
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1.11.3. Establecimiento de un sistema de
garantias financieras para la empresas de
economia social y de evaluacién especifica de
riesgos

Medida: Promocién del cooperativismo de
crédito

Medida: Convenio con las cooperativas de
crédito para la prestacion de servicios
financieros de la Comunidad Auténoma vy el
sector publico regional

1.11.4. Creacion de un fondo de capital
semilla orientado a la Economia Social

1.12. Participacion de trabajadores/as

Medida: Promocion de la participacion de los
trabajadores/as por cuenta ajena de las
empresas de Economia Social, en |Ia
conformacién de las decisiones que afecten al
plano organizativo y laboral de las mismas:
impulso a la celebracion de elecciones
sindicales en todas las empresas de economia
social con 6 o mas personas trabajadoras por
cuenta ajena

Medida: Identificacion de buenas practicas en
materia de  organizacion interna vy
participacién cooperativa, y divulgacion de las
mismas entre cooperativistas, personal
directivo, rectores y aspirantes a adquirir la
condiciéon de personas socias de una
cooperativa

Com.

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region| Pais |Principado
Murcia|Vasco| Asturias
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Murcia
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Principado
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Eje 2. Transicion ecoldgica

2.1. Apoyo para la implantacion de energias
renovables

2.1.1. Ayudas a la inversion e incorporacion
de tecnologias que permitan una gestion
6ptima y sostenible de los recursos en las
empresas de economia social

Medida: Financiar las inversiones en activos
fijos materiales e incorporacién de
tecnologias que permitan una gestion
6ptima y sostenible de los recursos en las
empresas de economia social

Medida: Promocion del uso de las energias
renovables y los biocarburantes en las
empresas de economia social

2.1.2. Programas de eficiencia energética

Medida: Coordinacidn institucional que
facilite la interlocucion con la
Administracién autonémica

2.1.3. Desarrollo legislativo que reconozca la
idoneidad de la férmula cooperativa para la|
constitucion de comunidades energéticas

Medida: Impulso de sistemas de
cooperacion para conseguir beneficios
energéticos, medioambientales y sociales

2.1.4. Impulso de la transicidon ecoldgica y la
transformacidon medioambiental

Medida: Desarrollo de nuevos modelos de
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negocio basados en los principios de la
economia circular

Medida: Apoyo a la transicién ecoldgica, la
eficiencia energética y la neutralidad en
carbono, de forma eficiente e innovadora

Medida: Promocién de la produccidn
agroalimentaria como mecanismo idéneo
de proximidad de la cadena de valor

Medida: Fomento de las cooperativas vy
sociedades laborales como modelos de
empresas integradoras del medio

Com.

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra|Regidon| Pais

Principado
Asturias

2.1.5. Fomentar la implantacidon de sistemas
de gestion ambiental en las empresas de
economia social

Medida: Acciones para implantar sistemas
de gestion ambiental que haga mas
sostenible el crecimiento y gestién de las
empresas de economia social

2.2. Sustitucién de energias fdésiles por]
renovables

2.2.1. Implantacién de sistemas de gestion
ambiental y actuaciones en gestién de
subproductos  agroalimentarios en las
empresas de economia social

Medida: Subvenciones a empresas de
economia social que implanten un sistema
de gestidon ambiental o que hayan renovado
el que ya tenian implantado

Medida: Realizacion de actuaciones en
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Andalucia| Aragon

gestion de subproductos

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra|Regidon| Pais

2.2.2. Ayudas a la transicién ecolégica en
gestién hidrica y sostenibilidad agricola las
empresas de economia social

Principado
Asturias

Medida: Medidas de apoyo y sensibilizacién
de actuaciones para llevar a cabo medidas
de gestion de los recursos hidricos y de
sostenibilidad agricola en las explotaciones
de socios de empresas de economia social

2.2.3. Fomento de la economia circular en
empresas de economia social (sustitucion
materiales, gestion residuos y reutilizacion)

Medida: Fomento de las empresas de
insercién y estabilidad del empleo en
empresas que incorporen al mercado
laboral a personas en situacion de exclusién
social

2.2.4. Promover un sistema hidrico eficiente

Medida: Apoyo para la implantacién de
medidas efectivas de riego, generando vy
transfiriendo conocimiento para una gestion
hidrica del territorio

2.2.5. Apoyo a la agricultura sostenible

Medida: Medidas de apoyo, sensibilizacién y
consolidacidon de actuaciones para llevar a
cabo wuna agricultura sostenible en las
explotaciones

2.2.6. Apuesta por las empresas de economia
social en zonas susceptibles de proteccion
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gue coadyuven a su regeneracion

Medida: Apoyo a modelos empresariales de
economia social sostenibles para Ia
recuperacion medioambiental de zonas

especialmente protegidas

2.3. Areas despobladas

2.3.1. Fomento de la economia social como
instrumento idéneo para el desarrollo local y|
la lucha contra la desertizacion social vy
empresarial del medio rural

Medida: Potenciacion de las redes locales
de prescriptores para impulsar la promocién
y difusidn de las cooperativas y sociedades
laborales

Medida: Impulso de la participacion vy
colaboracién de las entidades de Ia
Administracion local en proyectos de
impacto territorial liderados por
cooperativas y sociedades laborales

Medida: Potenciacién del papel de las
cooperativas agrarias en el sector

agroindustrial como motor del desarrollo
rural

2.3.2. Incentivar la presencia de las
empresas de economia social en las
estructuras y acciones generadas en el
entorno local

Medida: Programa de actuacion integrado
para los municipios en riesgo de
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Mancha
despoblamiento

Medida: Convocatoria de incentivos para el
fomento del cooperativismo en el ambito
rural, como elemento para combatir la
despoblacion

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region| Pais
Murcia|Vasco

Principado
Asturias

2.3.3. Potenciacién de las cooperativas
agrarias como prestadoras de servicios a sus|
socios y socias, especialmente en lo
referente a la contratacién de trabajadores
y trabajadoras agrarias por cuenta ajena

Eje 3. Digitalizacion

3.1. Conectividad y digitalizacion

3.1.1. Impulsar el acceso a la banda ancha

Medida: Garantizar el acceso a la banda
ancha de todas las Empresas de Economia
Social

3.1.2. Transformacién digital de la economia
social

Medida: Incorporar la economia social a los
procesos de transformacion digital, como
motor de calidad de vida, prosperidad y
sostenibilidad

3.1.3. Digitalizacion de las empresas de
economia social que permitan mejorar la
competitividad, productividad y visualizacién

Medida: Acciones de transformacién de las
empresas de economia social, e-commerce,
conectividad (internet), redes sociales
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3.1.4. Implantacion de soluciones para el
teletrabajo

Principado
Asturias

Medida: Impulsar e implantar soluciones
tecnoldgicas que faciliten el teletrabajo en
las empresas de economia social

3.1.5. Programas de ayudas al comercio
electrénico

Medida: Desarrollar vy fortalecer la
capacidad de las cooperativas y sociedades
laborales para expandir y potenciar su
negocio a través de nuevos canales de venta

Medida: Desarrollo de estrategias
comerciales para iniciar o mejorar un
proyecto de venta online, facilitar su
posicionamiento en Internet y garantizar su
éxito

3.2. Actuaciones de fomento de la 1+D+i

Medida: Fomento y desarrollo de proyectos
de 1+D+i y transferencia en las empresas de
economia social

Medida: Difusién de casos de éxito — buenas
practicas que  fomenten proyectos
innovadores de base tecnoldgica dirigidos a
jovenes: emprendimiento joven - Startups

Medida: Generacidn de nuevos mecanismos
de transferencia de resultados de
investigacion de las universidades a través
de las OTRI y centros tecnolégicos.

Medida: Apoyo a proyectos de investigacién
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partenarial entre cooperativas v
universidades y remocion de los obstaculos
para el desarrollo de proyectos de
investigacion en materia de cooperativas
por parte de entidades publicas regionales

3.3. Apoyo a la inversidn tecnoldgica

Medida: Actuaciones de apoyo, fomento e
inversion tecnoldgica a las empresas de
economia social

3.4. Innovacién empresarial

3.4.1. Innovacion tecnoldgica en empresas de
economia social

Medida: Concienciacién y formacién de los
trabajadores sobre la importancia de las
TICs y de tecnologias punteras como el
cloud computing, el big data o el internet de
las cosas

3.4.2. Elaboraciéon de planes estratégicos
de desarrollo empresarial para promover la
innovacion tecnolégica y social en las
empresas existentes y en las de nueva
creacion, primando la exploracion en
sectores emergentes, la adaptacion a la
transicion ecoldgica, la transformacion
digital y la internacionalizacién

Medida: Elaboracidn de planes estratégicos
de desarrollo empresarial basados en la
innovacion tecnoldgica y en la entrada en
nuevos nichos de mercado
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Medida: Elaboracion de un estudio de
necesidades de innovacién e implantacidn
de las TIC por sectores productivos en la
economia social

3.4.3. Programa de apoyo a la innovacion

Medida: Programacion de sesiones sobre
Innovacién en Economia Social

Eje 4. La economia social como generadora
de bienestar, inclusién social y eliminacién
de desigualdades sociales y territoriales

4.1. Potenciacidén empresas de insercién

4.1.1. Ayuda a Asociaciones u organizaciones
de empresas de insercién de cardcter publico
o privado creadas para promover y lograr las
condiciones que favorezcan la labor de las
EEII

Medida: Consolidar el modelo de empresas
de insercion a través de una estructura
asociativa consolidada

Medida: Promover la colaboracién entre
Empresas de Insercién y CEE y cooperativas y
SS.LL en el fomento del transito del empleo
protegido al ordinario

Medida: Estimular a empresas y entidades
con incentivos para garantizar la inclusidn de
personas en el ambito laboral, mediante
herramientas de impulso y de conocimiento

Medida: Subvencién por la insercion en el
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mercado de trabajo normalizado

4.1.2. Creacidon de catdlogo de EEll y sus
actividades en el sistema de contratacion de
la Comunidad Auténoma, Ayuntamientos y
otras entidades publicas

Medida: Catdlogo de los servicios que
prestan las empresas de insercion, que
pueden ser puestos a disposicién de los
6rganos de contratacion autonémicos

4.2. Eliminacién de desigualdades entre
mujeres y hombres

4.2.1. Buenas practicas para integrar la
igualdad de género en las empresas de la
economia social

Medida: Fomento de la igualdad entre
mujeres y hombres en las empresas de
economia social mediante la difusiéon de
buenas practicas y experiencias realizadas
en empresas en materia de igualdad de
oportunidades

4.2.2. Politicas de contratacion que
contemplen la igualdad de oportunidades

Medida: Fomentar la contratacion de
mujeres y personas de colectivos con
dificultades de insercidn laboral

4.3, Retos demograficos: la cohesidn social y
territorial

Medida:  Actuaciones que permitan

identificar los retos demograficos en los
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territorios regionales, generando cohesion
social y territorial en todos los ambitos

Principado
Asturias

Medida: Facilitar que un territorio sea
sostenible 'y cubra las necesidades
econdmicas de la poblacidn a través de la
economia social

Medida: Instrumentacion de técnicas de
contenido patrimonial para desarrollar
proyectos con una vision social e innovadoral
sobre solares y edificios en desuso

Medida: Difusidon y apoyo especifico a los
proyectos de emprendimiento en el medio
rural, para maximizar la aportacion de Ia|
Economia Social ante el reto demografico y el
desarrollo de estas zonas

4.4, Contratacién responsable: reserva de
contratacion. Clausulas sociales inclusivas

4.4.1. Eficiencia en la gestidn y contratacion
con fondos publicos

Medida: Cumplimiento de los porcentajes
de contratos publicos realizados con reserva
de mercado establecidos en la ley 9/2017,
Disposicion adicional 42,

4.4.2. Aplicacion de la ley de contratacién
publica con reserva de mercado. Garantizar y
cumplimiento de la disposicion 42 de la ley
9/2017 de contratos del sector publico

Medida: Medicién y seguimiento del
cumplimiento de la disposicion 42 de la Ley
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9/2017 de contratos del sector publico

Medida: Difusion y formacién sobre las
cldusulas sociales en los drganos de
contratacion de la administracién publica

4.4.3. Promover la contratacion de productos
y servicios de las empresas de economial
social

Medida: Difusion y promociéon de los
productos y servicios de las empresas de la
economia social

Medida: Economia colaborativa de productos
y servicios socialmente responsable

Medida: Campafas de divulgacion vy
formacidn que impulsen la colaboracidn
publico-privada entre empresas de economia
social y las Administraciones local vy
autondmica, para dar a conocer los
instrumentos juridicos disponibles para ello,
sensibilizar sobre la idoneidad de esta
formula para llevar a cabo estas iniciativas, y
de proporcionar apoyo técnico al personal
funcionario implicado para aportar seguridad
juridica a las operaciones

Medida: Estimulo de las cooperativas de
iniciativa social (proyectadas) y de las no
lucrativas, asi como su declaracion de utilidad
publica, mejorando su regulacion para
favorecer la prestacion de servicios de interés
econdmico general
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4.5. Responsabilidad social empresarial

451. Fomentar el compromiso con la
responsabilidad social empresarial de las
empresa de economia social, entre sus
miembros y con la comunidad

Medida: Mejorar la Gestibn de la
Responsabilidad Empresarial, fomentando
entre socios y trabajadores las ventajas de
aplicar medidas de responsabilidad social

Islas

Navarra|Region| Pais |Principado

Medida: Impulsar la elaboracion e
implantacion de planes de participacion de
personas trabajadoras en las empresas, e
implantacion de métodos y herramientas
que la faciliten

Medida: Apoyo a practicas de sostenibilidad
y responsabilidad social, como instrumento
que favorece un modelo innovador de
gestidén que incrementa su competitividad !
fomenta el desarrollo sostenible y la
cohesién social

4.5.2. Extension del distintivo de Economia
social como “empresa socialmente
responsable”

Medida: Creacién de un distintivo de
empresa socialmente responsable que
demuestre la implicacién de la empresa con
los valores de la responsabilidad social y que
permita a las entidades de economia social
obtener condiciones preferentes para la
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licitacion de concursos publicos y la
obtencién de subvenciones

4.6. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4.6.1. Incorporar ODS a la estrategia de la
empresa y establecer herramientas de
identificacion y medicién de los mismos

Medida: Dar a conocer el protagonismo que
la economia social tiene en el logro de los
ODS, ayudar a sus empresas a
implementarlos y desarrollar instrumentos
para medir el progreso conseguido en esta
materia

Medida: Auditoria para alinear las medidas
de apoyo a la economia social con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible — ODS

4.7. Economia de los cuidados

4.7.1. Apoyo al cuidado de personas mayores
y dependientes o vulnerables

Medida: Desarrollo de la economia de los
cuidados, aprovechando la experiencia y
presencia en dicho campo de las empresas
de economia social

4.7.2. Promocion de redes de cooperativas,
sociedades laborales y otras empresas de la
economia social, como empresas de
insercién, para ofrecer servicios integrales a la
sociedad y dar respuesta al reto demografico,
generando Cohesion Social y Territorial

Medida: Impulsar los valores de la economia
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social para enfrentar el reto demografico

Principado
Asturias

Medida: Afrontar el reto demografico como
una cuestidn de igualdad de oportunidades,
no discriminacion y libertad para elegir

Medida: Apoyar una profunda transicién
ecolégica de nuestra economia y asegurar
que los beneficios del crecimiento
econdmico redunden en combatir las
brechas de desigualdad y la pobreza

4.8. Actuaciones dirigidas a la creacidon de
cadenas de distribucion de alimentos vy
bebidas inteligentes y  competitivas,
programas de distribucidn y su mejora en
empresas de economia social

4.9, Apuesta por la sucesién generacional,
rejuveneciendo el tejido empresarial

Medida: Mejora de la competitividad de las
empresas de economia social y generar una
propuesta de valor para el tejido
empresarial en la economia social

4.10. Lucha contra la economia irregular

Medida: Supresién de la economia generada
alrededor de usos ilicitos o alegales de los
recursos humanos, asi como de los usos de
las subvenciones publicas en situacion de
irregularidad, y otros elementos afectados
por situaciones de irregularidad fiscal,
laboral y tributaria

4.11. Impulso de formatos de economia
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social

Medida: Impulso de formatos innovadores
como el cooperativismo de plataforma, las
cooperativas polivalentes y otras figuras
emergentes

4.12. Seguridad y salud laboral

Medida: Planes para el fomento de Ila
seguridad y salud laboral

Medida: Promocidn de empleo especializado,
en materia de prevencién de riesgos laborales

Eje 5. Formacion

5.1. Ensefianza y emprendimiento en la
educacién formal

5.1.1. Disefio de unidades de conocimiento
sobre el emprendimiento en la economia
social para incorporar a la formacion reglada
y a la formacién para el empleo

Medida: Difusién y promocion, entre las
universidades y centros formativos del
modelo de empresas de economia social

Medida: Disefio de unidades de
conocimiento de autoempleo, el
cooperativismo, las sociedades laborales y
otras entidades de economia social para
incorporar en la formacion reglada

Medida: Aula de emprendimiento en
economia social para jovenes

Medida: Disefio de nuevos itinerarios
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Andalucial] Aragén

formativos: Ciclos Formativos de Formacion
Profesional / Formacién Profesional DUAL /
Formacién de impulso al Cooperativismo.

5.1.2. Incorporacion de la economia social a la
ensefianza universitaria

Medida: Fomentar el conocimiento de la

economia social entre los estudiantes
universitarios, potenciar la docencia en
economia social en la ensefianza
universitaria, e impulsar la cultura de

autoempleo colectivo entre los egresados

Medida: Catedra de economia social

5.2. Formacion continua

5.2.1. Cursos formativos practicos de gestion
empresarial de entidades de la economia
social

Medida: Adaptacidn y actualizacién de
itinerarios formativos para la persona
emprendedora, dirigidos a la puesta en
marcha y consolidacion de proyectos
empresariales de economia social

Medida: Regulacion y promocién de
programas de practicas en empresas de
economia social

Medida: Desarrollo de programas de
formacidn para la internacionalizacidn de las
empresas de economia social, orientados
tanto a la direccidn, como a los trabajadores y
trabajadoras de las mismas

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias
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z

Islas |Navarra|Region| Pais |Principado
Murcia|Vasco| Asturias

Andalucial Aragén | Castilla Com. |Extremadura|Galicia
la Valenciana
Mancha

Contenido

Medida: Desarrollo de programas de
formacidn continua para personas socias y
trabajadoras de economia social en la
utilizacion de herramientas y servicios
basados en las TIC y en la innovacién

Medida: Creacidn de una Escuela de negocios
de economia social

Medida: Campus cooperativo

Medida: Formacidn en liderazgo participativo

Medida: Desarrollo de programas para el
impulso de las cooperativas escolares en los
niveles de educacién infantil, primaria vy
secundaria, orientada a la generacion de una
cultura cooperativa entre el alumnado y a la
promocién de un empleo sostenible y de
calidad para el futuro

5.3. Estudio de necesidades de formacion en
la economia social

Medida: Realizacion de estudios
especializados  sobre  necesidades de
formacion para las personas trabajadoras de
las empresas de economia social

Medida: Desarrollo de programas de
sensibilizacion sobre la necesidad de Ila
formacién permanente, dirigidos a los
trabajadores/as de las empresas de economia
social para el desarrollo de su actividad
profesional

5.4. Formacién de personal del sector publico _ i
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Contenido

Andalucial] Aragén

Medida: Formacion de personal funcionario
de los PAE's, agencias de empleo y desarrollo
local, agencias de colocacién y otros agentes
del territorio, como grupos de accidn local

Eje 6. Mejora del marco juridico y politico

6.1. Mayor eficiencia y calidad en la labor de
las Administraciones Publicas

Castilla
la
Mancha

6.1.1. Actuaciones para la mejora de Ia
eficiencia y calidad en la labor de las
administraciones publicas

Medida: Mejora de la eficiencia y calidad de
las administraciones publicas en términos
de calidad, rapidez, accesibilidad, fiabilidad
y mejora de los servicios

Extremadura|Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region| Pais |Principado
Murcia|Vasco| Asturias

Medida: Incorporacion de las entidades
representativas de la economia social en las
plataformas y  d6rganos  consultivos
regionales con competencias en materias de
interés socioecondémico (dialogo social)

6.1.2. Puesta en marcha y consolidacion de
un dérgano consultivo y de coordinacion de la
economia social

Medida: Implantacién de un drgano
consultivo y espacio de coordinacidn entre
las diferentes entidades de la economia
social

6.1.3. Creacion de wuna comisiéon de
seguimiento de los niveles de Contratacion
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Contenido

Andalucia| Aragon

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra|Regidon| Pais

Publica con reserva de mercado

Principado
Asturias

Medida: Seguimiento y difusién de la labor
de insercion sociolaboral de las empresas de
insercién entre los distintos departamentos
de contratacién, asi como de sus productos
y servicios

6.1.4. Presentacion telematica de libros

Medida: Elaboracién de formularios
electrénicos que permitan la presentacion
telematica de los libros (libro diario, de
cuentas, de actas de la Asamblea General,
de Actas del Consejo Rector, etc.)

6.1.5. Convenio con el Colegio de Notarios
para envio telematico de escrituras

Medida: Realizacién de un convenio para
que las copias auténticas de las escrituras
de constitucion y  modificacién de
cooperativas y sociedades laborales sean
remitidas de forma automatica al organismo
competente, evitando la presentacién en
papel de la copia auténtica por las empresas

6.1.6. Digitalizacion de archivos de
cooperativas y sociedades laborales de la
Administracion Regional

Medida: Contrato de servicios dirigido a la
digitalizacion del archivo de cooperativas y
sociedades laborales

6.1.7. Mejora del marco institucional
normativo
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Contenido

Andalucial] Aragén

Medida: Mejora de la normativa existente:
ley de microcooperativas, ley de sociedades
cooperativas, reglamento de empresas de
insercion, etc.

6.1.8. Simplificacidn de procedimientos

Castilla
la
Mancha

Medida: Ventanilla Unica para la economia
social

Medida: Creacién de una “Ventanilla Unica
pra la Economia Social” integrada en el
ecosistema de emprendimiento e innovacion
regional e incorporacion de personal
especializado en economia social en los
servicios publicos de asesoramiento a
personas emprendedoras

Extremadura|Galicia

Navarra|Region| Pais |Principado

Medida: Adecuacion de los programas de
ayudas a la realidad de las economia social,
mejora de la eficiencia administrativa en su
gestiéon, y remocion de los obstaculos
burocraticos para el acceso a |las
subvenciones

6.1.9. Reforma y modernizacion de registros

Medida: Modernizacién de los registros de
cooperativas, sociedades laborales, centros
especiales de empleo y empresas de
insercion laboral dependientes de empleo
para facilitar los tramites y mejorar la
recogida de informacion

6.2. Cooperacion publico-privada

Medida: Fomento de la participacion de las
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Contenido

Andalucial Aragon

Castilla
la
Mancha

Extremadura

Administraciones publicas en proyectos
econdémicos de interés local desarrollados por
empresas de economia social, y modificacion
de la regulacion que impide a Ia
Administracion regional participar en el
capital social de empresas de economia social

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

Medida: Colaboracién entre el gobierno
regional y las organizaciones representativas
de la economia social

Medida: Convocatorias de encuentros
virtuales del sector de la Economia Social:
Entornos colaborativos en red — networking —|
informacion — formacién — consumo local

Media: Apertura de nuevos canales on line
de participacion

Eje 7. Aumento de la visibilizacion de la
Economia Social

7.1. Apoyo a las entidades representativas del
ambito

Medida: Potenciacién del asociacionismo de
las empresas de economia social

Medida: Apoyo a la implantacidn y desarrollo
de las organizaciones representativas de la
economia social

Medida: Ayudas a las iniciativas de fomento y

difusion de la economia social de las
organizaciones patronales del sector
Medida: Impulso al desarrollo de
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Contenido Andalucial Aragoén

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region| Pais
Murcia|Vasco

Principado
Asturias

organizaciones sectoriales de economia social

Medida: Elaboracién de un catdlogo de
servicios de las organizaciones
representativas de la economia social

Medida: Organizacién de encuentros abiertos
entre entidades de la Economia Social vy
Administracion

7.2. Estudios e informes de tendencias para
conocer los retos de los préximos afos

Medida: Publicacion y actualizacion anual de
un estudio anual/catdlogo con las empresas
existentes

Medida: Creacidn/mantenimiento de un
Observatorio de la Economia Social regional

Medida: Disponer de un sistema estadistico
consistente y fiable sobre la economia social

Medida: Fomento de lineas de investigacion y
publicaciones sobre la economia social

Medida: Integracién del cooperativismo
como sector diferenciado en las estadisticas
oficiales

Medida: Estudiar las diferentes formas vy
modelos de Empresas Participadas en Europa

7.3. Incremento de la visibilidad de Ila
Economia Social

Medida: Reconocimiento de la Economial
Social, su representaciéon y su participacion
institucional en las Administraciones Publicas

Medida: Fomento y consolidacion de las
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Contenido

estructuras de las entidades representativas
de la Economia Social para la representacion
y defensa de los intereses de las empresas de
Economia Social y el desarrollo de los fines de
cada entidad

Medida: Reforzar la puesta en valor de los
modelos de economia social entre los
agentes del territorio (locales, comarcales,
forales, BICs, etc.)

Andalucial] Aragén

Castilla
la
Mancha

Medida: Analizar con los agentes implicados
cédmo se puede dotar de mayor presencia a
la Economia Social en programas regionales

Medida: Seminarios, sesiones y talleres
divulgativos en materia de Economia Social

Medida: Acuerdos de colaboracién con
distintos colegios oficiales que permitan
difundir la importancia de la Economia
Social en los distintos tramites

Media: Actividades de difusidon para dar a
conocer en el territorio los productos vy
servicios ofrecidos por empresas
entidades de Economia Social

7.4. Promocion y canales de difusiéon

Extremadura|Galicia

Islas

Navarra|Region| Pais |Principado

7.4.1. Dia de las Empresas de economia social

Medida: Establecimiento del Dia Oficial de la
economia social o de alguna de sus familias

7.4.2. Brandig de economia social

Medida: Disefio de acciones para construir un
relato que fomente el sentido de pertenencia
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Contenido Andalucial Aragoén

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura|Galicia

en este ambito

7.4.3. Campafias de comunicacion

Medida: Plan de comunicacidon/visbilizacion
de la economia social

Medida: Actividades de difusién de Ia
economia social para concienciar sobre la
importancia de que todos los agentes V|
ciudadanos contribuyan a generar empleo de
calidad, fijar poblacién, respetar el medio
ambiente y cambiar los procesos de
produccion, distribucién, consumo y ahorro

Medida: Fomento vy visibilidad de los
proyectos de Economia Social en
municipios, comarcas, instituciones,
aprovechando los diferentes foros v
acciones, contando con los Agentes de
Empleo y Desarrollo Local

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

7.4.4. Premios de la economia social

7.4.5. Celebracién de la Semana de la
economia social

7.4.6. Portal de la economia social

7.4.7. Puesta en valor comercial de la marca
economia social

7.4.8. Refuerzo de la interlocucion, la
coordinacién y el establecimiento de lineas
de trabajo conjuntas entre las organizaciones
de la economia social

7.4.9. Sello regional de economia social

7.4.10. Creacidon de una red de Economia
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Contenido

Andalucial] Aragén

Castilla
la
Mancha

Com.
Valenciana

Extremadura

Galicia

Islas
Baleares

Navarra

Region
Murcia

Pais
|Vasco

Principado
Asturias

Social que fomente el emprendimiento y el
empleo entre jévenes y mujeres, entre
desempleados, y en zonas de menor
densidad de poblacion

Eje 8. La Economia Social Regional ante la
Unién Europea

8.1. Financiacién europea

8.1.1. Promover la participacién de Ilas
empresas de economia social en fondos
europeos de economia social, Next
Generation, etc.

Medida: Desarrollo de las diferentes
estrategias que contemplen medidas para el
fomento y desarrollo de las empresas de
economia social, mas alld del ambito
territorial regional

8.1.2. Desarrollo de proyectos europeos de
FSE, que  favorezcan la creacion,
sostenibilidad y desarrollo de experiencias de
insercioén sociolaboral de personas en riesgo o
situacion de exclusion

Medida: Presentacién y gestién de
proyectos europeos. Iniciativas financiadas
por el FSE y cofinanciadas (en caso de que
sea necesaria la cofinanciacién)

8.2. Internacionalizacién empresarial

8.2.1. Internacionalizacién de empresas de
economia social
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Contenido Andalucial Aragoén

Castilla
la
Mancha

Medida: Potenciacion de estrategias de
internacionalizacion de empresas de
economia social

8.2.2. Creacion de redes que puedan
favorecer el intercambio de buenas
experiencias y modelos exitosos en otros
territorios europeos

Extremadura|Galicia

Navarra|Regidon| Pais

Principado
Asturias

Medida: Inclusiéon de las asociaciones
representativas de empresas de insercién
en las bases de proyectos europeos para
poder acceder a los mismos

Medida: Incorporar a  asociaciones
representativas de empresas de insercién
en Foros, Plataformas, Redes europeas
donde puedan darse a conocer las
actividades y modelos de buenas priacticas
de insercién sociolaboral a través de las
empresas de insercién
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A continuacidn, se repasan los distintos ejes estratégicos:

<4 Creacidn de empleo y consolidacion empresarial

Es el eje mas tradicional, pues contiene las ayudas por creacién de empleo y contratacion
estable, asi como las relacionadas con el emprendimiento, la transformacién de empresas, el
relevo generacional, la consolidacidn empresarial, etc. Todos los planes o estrategias

regionales contienen lineas, acciones y medidas dentro de este eje estratégico.

< Transicidn ecoldgica

Es una preocupacién reciente a escala global, lo que se traduce en que es el eje menos
presente en las estrategias regionales y que incluye un menor nimero de actuaciones. La
heterogeneidad de las acciones y medidas es mucho mayor debido a lo poco consolidado que
esta el desarrollo de este eje en las preocupaciones de las comunidades auténomas y del papel
que puede desempefar la economia social en este proceso global. Incluso alguna region

incluye en este eje las medidas contra el despoblamiento.

< Transicidn digital

A pesar de la importancia que se concede al proceso de digitalizacion de la economia y la
sociedad solo algunas comunidades auténomas contienen medidas especificas para la
economia social. Hay, por el contrario, mayor presencia de acciones y medidas vinculadas a la
I+D+i o a la innovacidn empresarial en genérico, aunque no siempre la innovacién estd

relacionada con las TICs.

< Lucha contra las desigualdades sociales y territoriales
Es otro eje poco presente por diversos motivos, tales como la poca consideracion de este
problema en las estrategias econdmicas globales, la escasa vinculacién de la economia social

con esta lucha por parte de las autoridades regionales, la poca importancia concedida hasta

ahora a los desequilibrios territoriales y al despoblamiento de los &mbitos rurales, etc.
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<) Formacién

Se trata de otro eje clasico, por lo que aparece en la mayoria de las comunidades auténomas,
sobre todo cuando se trata de acciones y medidas de formacidn continua. Por otra parte, cada
vez hay mas actuaciones dirigidas al sistema reglado vinculadas al reconocimiento de la
economia social. Una accién poco presente todavia es la formacidon de funcionarios cuya
finalidad es la mejora de los procedimientos administrativos relacionados con la economia

social, las cldusulas sociales, los servicios de de interés econdmico general, etc.

<) Mejora del marco juridico y politico

Bastantes comunidades auténomas contemplan acciones y medidas dirigidas a la mejora del
marco juridico (nueva normativa legislativa, etc.) y politico (aplicacion de las clausulas sociales,
participacion institucional de los agentes representativos de la economia social, etc.). Es un

ambito clave para que los objetivos y estrategias previstas puedan ser realmente alcanzables.

< Visibilizacién

Todas las estrategias y planes de las comunidades auténomas recogen medidas de
visibilizacion. Este tipo de medidas y acciones son claves para el desarrollo de la propia
economia social, debido al gran desconocimiento que existe en la sociedad sobre este tipo de

empresas y entidades.

<) Economia social y Unién Europea
Este eje recoge medidas y acciones dirigidas a facilitar la participacién de la economia social en
fondos de financiacidon de proyectos de origen europeo, asi como la participacidn en distintos

tipos de redes que permitan aumentar la presencia internacional de las empresas y entidades

de la economia social.
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6. MODELIZACION

Para modelizar los planes de apoyo o promocidn de ambito regional a partir del Plan de Accidn para

la economia social de la Comisidon Europea hay que tener en cuenta los siguientes aspectos:

<4 Dicho Plan no trata de sefalar el contenido concreto de los planes de apoyo de dmbito
regional, sino de llamar la atencién sobre los principales obstaculos existentes que han sido
detectados en el trabajo con los estados miembros y los agentes representativos del ambito

funcional

) Las actuaciones concretas que propone tienen un dmbito comunitario —redes europeas,
fondos europeos, etc.-, por lo que algunas no se pueden trasponer de forma facil al dmbito

regional

<) El Plan recoge diferentes preocupaciones de distinto tipo, que deberian ser recogidas por las
intervenciones de ambito regional cuando afecten al ambito de competencias administrativas

de las comunidades autondmicas o de las regiones

Este contexto, junto con la propia experiencia de pactos por parte de las administraciones
autondmicas en nuestro pais, permite sefialar diferentes aspectos que son claves para la

modelizacién de los planes o estrategias de apoyo a la economia social de ambito regional.

El primer aspecto a considerar es el relativo a los ejes estratégicos. No existe unanimidad entre los
distintos Pactos autondmicos sobre el nUmero de ejes, ni tampoco con la Estrategia Espafiola de

Economia Social. Esta recoge un total de once ejes que son:

Eje 1. Apoyo a la creacidn de empleo estable de calidad en el ambito de la economia social

Eje 2. Impulso a la creacion y consolidacion de empresas de Economia Social y su crecimiento

Eje 3. Andlisis y desarrollo del marco juridico de la economia social, con el objeto de eliminar las
barreras que puedan impedir o limitar su desarrollo

Eje4. Generacién de mecanismos innovadores de participacién de la Economia Social en sectores
estratégicos

Eje 5. Impulso de la Economia Digital en las entidades de Economia Social
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Eje 6. Fomento de la participacion institucional en la economia social

Eje 7. Desarrollo de la economia social en el marco de la Agenda Internacional y en especial en
Iberoamérica, Europa y Mediterrdneo

Eje 8. Incremento de la visibilidad de las entidades de la economia social

Eje 9. Fomento de laigualdad de género y de la inclusién social en la economia social

Eje 10. Impulso de la responsabilidad social en el marco de las entidades de la economia social

Eje 11. Participacion de la Economia Social en el disefio e implantacién y difusién de su actividad de

la Agenda de los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Al margen del nimero concreto de ejes estratégicos en los que se estructure cada Plan autondmico
lo mds importante son los distintos temas que se deberian abordar. En concreto, se deberian abordar

las siguientes problemdticas o campos de intervencién:

< Creacién de empleo

< Desarrollo empresarial

< Transicién ecoldgica

< Transicidn digital

< Lucha contra las desigualdades sociales y territoriales: igualdad, despoblamiento, Objetivos de
Desarrollo Sostenible, etc.

<) Formacién

< Mejora del marco juridico y politico

< Visibilizacién

<) Economia social y Unién Europea

En cada uno de estos ejes se van a sefalar aquellos aspectos que se deberian tomar en
consideracion, tanto desde los considerados mas cldsicos como aquellos mas novedosos en los que
hace especial hincapié la Comisiéon Europea, pues corresponden a los nuevos retos a los que se

enfrenta la sociedad europea hoy en dia y, en consecuencia, la propia economia social.

Mas alla de cual pueda ser su denominacidn concreta y de la forma de agruparlos deberian incluir los

siguientes ejes y lineas.
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Eje. Fomento empresarial centrado en la economia social

Puede ser un Unico eje con dos subejes o dos ejes diferenciados, uno de creacidon de empleo y otro de
desarrollo empresarial. Incluiria distintas lineas de intervencion. Es el ambito de actuacién mas cubierto
en la actualidad por los planes regionales y deberia incluir actuaciones con acciones y medidas dirigidas
en el primer subeje a la creacidon de empleo, con especial atencion a los colectivos mas desfavorecidos y
vulnerables, mientras que el segundo subeje estaria centrado en las ayudas a la creacién, consolidacion

y crecimiento empresarial de las empresas y entidades de economia social.

Las actuaciones concretas serian, por ejemplo:

<) Apoyo a la creacidon de empleo, por ejemplo mediante ayudas por la contratacién de personas
pertenecientes a colectivos desfavorecidos, de personal especifico para el desarrollo de
funciones técnicas o de cardcter gerencial o directivo, para fomentar la contratacién estable,

etc.

<) Apoyo a la incorporacién de socios trabajadores, incluyendo también el apoyo al relevo
generacional, la incorporacién como socios trabajadores de mujeres, de jovenes, de personas

de colectivos desfavorecidos, etc.

< Apoyo al emprendimiento colectivo, ya sea mediante asesoramiento técnico, ayudas a los
gastos de constitucion, herramientas e instrumentos de apoyo (incubadora, aceleradora de
proyectos, etc.). Una idea interesante en esta linea, aunque poco utilizada, seria aprovechar
los espacios de oportunidad para impulsar nuevos proyectos y empresas de Economia Social
en campos como Vivienda, Cuidados personales, Economia circular, Sector rural-agro-Kmo,

Comunidades energéticas, Plataformas digitales, Finanzas éticas, etc.
< Recuperacion de empresas, por ejemplo mediante programas de reestructuracién financiera, asi

como reconversion de otros modelos societarios hacia férmulas de economia social con medidas

de apoyo como asistencia técnica, apoyo financiero, etc.
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< Apoyo a la consolidacién empresarial con la elaboracion e implementacién de planes de apoyo, de
busqueda de mercados fuera de la region, de bisqueda de nuevos nichos de mercado, de nuevas

oportunidades de negocio, etc.

< Mejora de la competitividad e incremento de la productividad de las empresas y entidades de la

economia social

< Cooperacion empresarial tanto entre empresas de Economia Social como con otro tipo de
empresas convencionales, desarrollo de estrategias de cooperacién e integracién de empresas de
economia social en sectores de prestacidn de servicios a la sociedad para fortalecer su posicién en

el sector productivo, etc.

< Apoyo a los procesos de adaptacion de las empresas a las nuevas exigencias del mercado

< Impulso de formatos innovadores de economia social, como, por ejemplo, el cooperativismo
de plataforma, las cooperativas polivalentes y otras figuras emergentes y mas adaptadas a la

situacidn tecnoldgica y de los mercados actuales

< Financiacién de empresas de economia social: mds alld de las ayudas por diferentes motivos

(contratacion, inversidn, innovacion, etc.) ya contempladas en otros apartados

< Mediacion y promocidn de convenios de colaboracidn con las entidades financieras para el
desarrollo de nuevas lineas de financiacidn para empresas de economia social, creacion de un
sistema de garantias financieras para empresas de economia social, convenios con las
cooperativas de crédito para la prestacidn de servicios financieros de los gobiernos autonémicos y
el sector publico regional, creacion de un fondo de capital semilla orientado a la economia social,

etc.

< Participacion de trabajadores y trabajadoras: potenciacion del modelo de empresas de economia
social mediante la promocién de la participacién de los trabajadores y trabajadoras por cuenta
ajena de las empresas de economia social, en la conformacién de las decisiones que afecten al
plano organizativo y laboral de las mismas; impulso a la celebracién de elecciones sindicales en

todas las empresas de economia social que cuenten con seis 0 mas personas trabajadoras por
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cuenta ajena, etc.

Mas alld de estos aspectos mas o menos cldsicos mencionados existen una serie de consideraciones que

realiza la Comision Eureopea que se deberian tener en cuenta, e incluir, en este eje.

Un primer aspecto que deberian incorporar los planes regionales, y que actualmente no se contempla,
seria el estudio, para su posterior implementacién, de nuevos conceptos de ayuda a la Economia Social
vinculados a la transicion digital y verde. Es muy importante para el futuro de la economia social que
sus empresas sean capaces de hacer frente a los retos que significan la transicién digital y la
transicidn ecoldgica de cara a su futuro inmediato. El reducido tamafio de la mayor parte de ellas es
un obstdculo para afrontar con sus propios medios dichos retos, por lo que se deberian articular

sistemas de apoyo y ayudas que faciliten ese proceso.

Un segundo aspecto que se deberia incorporar son mecanismos o modelos para solventar los
problemas relacionados con la regla de minimis en las ayudas a empresas de economia social. Tal
como sefiala la propia Comision un problema existente es que las autoridades publicas y los
beneficiarios a menudo no sacan el mayor provecho posible a las posibilidades de ayuda estatal
existentes. Las partes interesadas sefialan que las autoridades publicas a menudo limitan de forma
innecesaria el importe de la ayuda que conceden a las empresas sociales al limite general de minimis
(200 000 EUR para un periodo de tres ejercicios) y no contemplan otras posibilidades que serian
compatibles con las normas sobre ayudas estatales, como, por ejemplo, las ayudas regionales,
las ayudas a la financiacién de riesgo o las ayudas para la contratacién de trabajadores

desfavorecidos, cuyos importes maximos suelen ser mas elevados.

Un tercer aspecto que se deberia contemplar es el relacionado con un marco fiscal especifico para las
empresas y entidades de la economia social. A pesar de la importancia que tiene este aspecto para la
propia economia social, todavia son pocos los paises que han desarrollado un marco fiscal especifico
y coherente para las empresas sociales. Lo habitual es ofrecer incentivos que van desde exenciones
del impuesto de sociedades sobre los beneficios no distribuidos hasta exenciones o tipos reducidos
del IVA, reducciones o subvenciones de los costes de la seguridad social y reducciones fiscales para
donantes privados e institucionales, como sucede en bastantes paises. Ahora bien, el efecto de estas
medidas suele ser limitado pues el propio acceso a estos incentivos puede ser complejo, y las

diferentes acciones no siempre se coordinan adecuadamente.
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Por tanto, seria importante que, en nuestro pais, las administraciones regionales estableciesen un
marco fiscal especifico para la economia social en el marco de sus respectivas competencias en esta

materia.

Eje. Transicion ecolégica

Se trata, posiblemente, del eje que menos se recoge en los planes regionales actualmente existentes en
nuestro pais. Esto se debe a que se trata de una preocupacién que se ha incorporado de forma mds
reciente a las actuaciones regionales y en la que, a menudo, los operadores publicos no tienen claro el
papel diferencial de la economia social y como potenciarlo para contribuir a este proceso global. Esta
situacion hace que haya acciones y medidas que unas regiones incluyen en este eje y otras que se

incluyen en otros ejes, sobre todo en la lucha contra las desigualdades sociales y territoriales.

Este eje podria incluir las siguientes lineas de actuacion:

<) Apoyo para la implantacion de energias renovables, que puede incluir desde ayudas a la inversidn
e incorporacion de tecnologias, activos fijos materiales, programas de eficiencia energética,
medidas de impulso de la transicion ecoldgica y la transformacion medioambiental, lo que puede
incluir el apoyo a la transicion ecoldgica, la eficiencia energética y la neutralidad en carbono, y
el fomento de las cooperativas y sociedades laborales como modelos de empresas

integradoras del medio ambiente

< Apoyo al desarrollo de modelos de negocio basados en los principios de la economia circular

<) Fomento de la implantacién de sistemas de gestion ambiental en las empresas de economia social

gue haga mas sostenible el crecimiento y gestidn de las mismas

< Apoyo a la agricultura sostenible, incluyendo la apuesta por las empresas de economia social en
zonas susceptibles de proteccidon que coadyuven a su regeneraciéon mediante el apoyo a modelos
empresariales de economia social sostenibles para la recuperacion medioambiental de zonas

especialmente protegidas
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< Lucha contra el despoblamiento, incluyendo el fomento de la economia social como instrumento
idéneo para el desarrollo local y la lucha contra la desertizacion social y empresarial del medio
rural, la participacidn y colaboracién de las entidades de la Administracion local en proyectos
de impacto territorial liderados por cooperativas y sociedades laborales y la potenciacién del

papel de las cooperativas agrarias en el sector agroindustrial como motor del desarrollo rural

< Incentivacidon de la presencia de las empresas y entidades de economia social en las

estructuras y acciones generadas en el entorno local

Un aspecto que no se contempla actualmente en los planes regionales y que se deberia incluir es la
referencia y el apoyo a la definicidon e implementacidn de pactos verdes. Por pacto verde se entiende
un paquete de iniciativas politicas cuyo objetivo es situar al dmbito territorial correspondiente —
Unién Europea, estado miembro, regidn o municipio-, en el camino hacia una transicién ecolégica,
con el objetivo Ultimo de alcanzar la neutralidad climatica de aqui a 2050. Supone una vision mas
integrada e integradora de la transicién ecolégica en la que cada escaldn territorial debe trabajar en

una misma perspectiva para alcanzar los objetivos propuestos.

Las especiales caracteristicas de la economia social la convierten en un aliado clave para este tipo de
actuaciones. La economia social tiene fuertes raices locales, por lo que seria conveniente que las
autoridades publicas, la sociedad civil, las partes interesadas de la economia social y las empresas
convencionales desarrollasen pactos verdes en el dmbito local, compartiendo recursos para la
inversidn y la innovacién a escala local y regional con la finalidad de garantizar una transicion justa

con beneficios locales.

De la misma forma la propia Comisién Europea sefiala que “la contribucién de la economia social es
especialmente importante para el desarrollo de una economia circular, pues hace posible la creacién
de actividades y modelos de negocio innovadores que permiten conservar el valor de los productos y
los materiales durante el mayor tiempo posible, reducir los residuos, ofrecer oportunidades de
ahorro a los ciudadanos y crear puestos de trabajo locales, en particular en actividades de
reparacion, reutilizacidon, uso compartido y reciclado. Este potencial puede aprovecharse aun mas
mediante la sensibilizacidn sobre las posibilidades que ofrece una mayor adopcion de estas practicas
y el refuerzo de las asociaciones con empresas convencionales a lo largo de las cadenas de valor, asi

como de las asociaciones publico-privadas en las que participen autoridades publicas, institutos de
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investigacion y entidades de la economia social y del sector industrial”?.

Eje. Transicidn digital

Este eje incluye una de las grandes transiciones que debe hacer la economia y la sociedad en general en

los préximos afios.

Digitalizar no es simplemente invertir e incorporar nuevas herramientas de software o de hardware, sino
acompafiar estas inversiones con una nueva forma de hacer las tareas o de ofrecer los productos o
servicios de la empresa. En definitiva se trata de cambiar el funcionamiento de las empresas para ser

mas competitivos en un mercado cada vez mas exigente.

Este eje deberia incluir todas aquellas medidas relacionadas con la revolucién tecnoldgica digital. Esto

implica acciones y medidas tales como:

<} Conectividad y digitalizacidn de todas las empresas y entidades de economia social, impulsando el

acceso a la banda ancha mejorando asi su competitividad, productividad y visualizacidn

< Implantacidn de soluciones que faciliten el teletrabajo en las empresas de economia social

I Desarrollo de la capacidad de las cooperativas y sociedades laborales para expandir y

potenciar su negocio a través de nuevos canales de venta (comercio electrdnico, etc.)
< Actuaciones de fomento de la 1+D+i y la transferencia en las empresas de economia social
< Apoyo a la inversion tecnoldgica y a la innovacion tecnoldgica en empresas de economia social
En este eje es importante apoyar y transmitir una imagen global de lo que es la digitalizaciéon. No es una
simple realizacion de acciones mediante las TICs, sino que debe suponer un cambio de perspectiva del

funcionamiento del negocio y de fundionamiento de la estrategia empresarial incorporando para ello las

herramientas digitales necesarias.

2 Comision Europea, 2021, pag 21-22.
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Eje. Lucha contra las desigualdades sociales y territoriales

Este eje corresponde a una preocupacion que se ha abierto camino de forma reciente en su actual
formulacién, aunque recoge el objetivo tradicional de lucha contra la desigualdad. También en este caso,
las particulares caracteristicas de la economia social, tales como los principios de participacion,
democracia interna, priroridad de las personas sobre el capital, arraigo local, resiliencia frente a los
cambios y las crisis, etc., la convierten en un agente clave para conseguir los objetivos que se propongan

en este eje.

Este eje deberia incluir distintas medidas que permitan luchar contra todo tipo de desigualdades, ya
sean sociales o territoriales, mediante la potenciacion de la economia social y de sus diferentes modelos
de empresas y entidades, pues Unicamente cuando exista una igualdad social y territorial serd posible

combatir fenédmenos como el despoblamiento de las areas rurales. Estas acciones y medidas podrian ser:

<} Potenciacion de empresas de insercién o los centros especiales de empleo, por ejemplo, como

empresas que permiten la integracion sociolaboral de colectivos desfavorecidos

< Lucha por la eliminacién de desigualdades entre mujeres y hombres, lo que implica medidas como
el fomento de la igualdad entre mujeres y hombres en las empresas de economia social de
forma planificada, un trabajo sistematico en este campo mediante la difusién de buenas
practicas y experiencias desarrolladas en dichas empresas en materia de igualdad de

oportunidades

< Retos demogréficos, como la cohesién social y territorial: deberia incluir actuaciones que
permitan identificar los retos demograficos en los territorios regionales, que permitan generar
una cohesién social y territorial en todos los dmbitos, asi como el apoyo a los proyectos de
emprendimiento en el medio rural, para maximizar la aportacién de la Economia Social ante el

reto demografico y el desarrollo de estas zonas

< Contratacidn responsable: reserva de contratacidn y cldusulas sociales inclusivas. Comprende la
difusién y el cumplimiento de la ley y normativa existente, asi como acciones de divulgacion y
formacion que impulsen la colaboracién publico-privada entre empresas de economia social y las

Administraciones locales y autondmicas, con el objeto de dar a conocer los instrumentos juridicos
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disponibles para ello, de sensibilizar sobre la idoneidad de las formulas de economia social para
llevar a cabo estas iniciativas, y de proporcionar apoyo técnico al personal funcionario implicado
para aportar seguridad juridica a las operaciones. Estimulo de las cooperativas de iniciativa social
y de las no lucrativas, asi como su declaracién de utilidad publica, mejorando su regulacion para

favorecer la prestacion de servicios de interés econémico general

<) Fomento del compromiso con la responsabilidad social empresarial de las empresas y entidades

de economia social, entre sus miembros y con la comunidad

<} Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS): Incorporar los ODS a la estrategia de las empresas y
entidades de economia social, establecer herramientas de identificacién y medicion de los
mismos, asi como dar a conocer el protagonismo que la economia social tiene en el logro de los
ODS, ayudar a sus empresas a implementarlos y desarrollar instrumentos que les permitan

medir el progreso conseguido en esta materia

<4 Desarrollo de la economia de los cuidados, aprovechando la experiencia y presencia en dicho
campo de las empresas de economia social, asi como promocidn de redes de cooperativas,
sociedades laborales y otras empresas de la economia social, como empresas de insercién, para
ofrecer servicios integrales a la sociedad y dar respuesta al reto demografico, contribuyendo a

generar Cohesidn Social y Territorial

<) Apuesta por la sucesién generacional, rejuveneciendo el tejido empresarial con la incorporacion

de personas jovenes y mujeres

4 Seguridad y salud laboral, mediante acciones tales como el desarrollo de planes para el
fomento de la seguridad y salud laboral o la promocién de empleo especializado en materia de

prevencion de riesgos laborales

En este eje un primer aspecto importante que se deberia incluir y que es resaltado por la Comisién
Europea, pero que se encuentra muy poco desarrollado es el relacionado con los servicios de interés
econdmico geeneral (SIEG). Los servicios de interés econdmico general (SIEG) son actividades de servicio
comercial que cumplen misiones de interés general y que estan sujetas a obligaciones especificas de

servicio publico.
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La Comisidn pide a los Estados miembros que hagan un mejor uso de su margen de discrecionalidad al
definir un SIEG, para permitir la inclusién de las actividades llevadas a cabo por empresas sociales que
puedan acogerse a este tipo de ayuda. Ademas, la Comisién sefiala que los Estados miembros deben
invertir mas en formacién y desarrollo de capacidades para sus administraciones con el objetivo de
aumentar su nivel de conocimiento de las normas sobre ayudas estatales. En este sentido, las ayudas
estatales en forma de compensacién por servicio publico concedidas a algunas empresas encargadas de
la gestion de servicios de interés econdmico general pueden ser muy importantes en este ambito de la
economia social. Este tipo de ayudas permitiria solventar los problemas de minimis y reforzar la imagen

de la economia social como agente de cohesidn e igualdad de los territorios.

Eje. Formacién

Este eje es uno de los mas tradicionales e incorporados en todos los planes de ambito regional, aunque
también existe algun tipo de actuacion que se deberria incluir en muchos mas planes de apoyo de

ambito regional.

Dentro de este eje se deberian integrar aquellas acciones y medidas vinculadas con la educacion de todo

tipo, reglada y no reglada.

< Ensefianza del emprendimiento en la educacidon formal: debe incluir aquellas medidas y acciones
relacionadas con la incorporacién del conocimiento sobre el emprendimeinto en la economia
social para incorporar a la formacién reglada (primaria, secundaria, formacién profesional,

universitaria) y a la formacion para el empleo

<) Formacién continua: Adaptacion y actualizaciéon de itinerarios formativos para las personas
emprendedoras, dirigidos a la puesta en marcha y consolidacidn de proyectos empresariales de
economia social; creacion de una Escuela de negocios de economia social, estudio de necesidades

de formacién en la economia social, etc.

<) Formacién de personal del sector publico, incluiyendo el personal funcionario de los PAE's,
agencias de empleo y desarrollo local, agencias de colocacidn y otros agentes del territorio, como
grupos de accién local, sobre distintos aspectos de la economia social y su papel, econémico,

social y territorial
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La formacion del personal perteneciente a la administracién en distintos temas relacionados con la
economia social es clave para poder aplicar las distintas medida y acciones de apoyo, promocion y

refuerzo de este tipo de empresas y entidades, asi como para abrir nuevas vias de apoyo y promocion.

Sin embargo, apenas existen planes de apoyo que contemplan este tipo de actuaciones que son claves
para que la propia administracion publica sea consciente de la relevancia e importancia de la economia

social para la consecucidn de cierto tipo de objetivos laborales, econdmicos, sociales y territoriales.

En este sentido, la Comisidon plantea la organizacién, a partir de 2022, de seminarios web y talleres para
funcionarios publicos basados en ejercicios de mapeo y la recopilacién y el intercambio de buenas
practicas en relacién con diversos ambitos politicos, como las ayudas estatales, la fiscalidad, la inversidon
social, las transferencias de empresas a los empleados/as, las etiquetas y los sistemas de certificacion y
la medicidn del impacto social. Seria fundamental que este mismo esquema o uno similar se incorporase

a cada Plan o Pacto de dmbito regional en favor de la economia social.

Eje. Mejora del marco juridico y politico

Este es un aspecto clave para potenciar la economia social, aunque aparentemente sea colateral.
Muchas de las dificultades que afectan a la economia social tienen que ver con una compresion limitada
de sus caracteristicas diferenciales respecto a otros tipos de empresas, en general por la poblacion, y, en

particular, por las adminsitraciones publicas y por su personal.

Dentro de este eje se deberian incluir acciones y medidas relacionadas con:

< Mayor eficiencia y calidad en la labor de las Administraciones Publicas: incluiria actuaciones
dirigidas a la mejora en términos de calidad, rapidez, accesibilidad, fiabilidad y mejora de los
servicios publicos relacionados con la economia social, incluyendo mayor participacion

institucional de los agentes de la economia social, etc.
<) Mejora del marco institucional normativo existente: desarrollo o actualizacién de ley de

microcooperativas, de ley de sociedades cooperativas, de la ley de empresas laborales, del

reglamento de empresas de insercion, etc.
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< Simplificacién de procedimientos facilitando la operativa de las empresas y entidades de
economia social: Ventanilla Unica para la economia social, adecuacién de los programas de ayuda,

reforma y mejora de los sistemas de registro, etc.

< Cooperacidon publico-privada: participacién de las Administraciones publicas en proyectos
econdmicos de interés local desarrollados por cooperativas de servicios publicos, etc., y
modificacidon de la regulacién que impide a la Administracidn regional participar en el capital

social de empresas de economia social

Un aspecto poco incorporado en los planes de apoyo regionales es el relativo a la extensidon del distintivo
de Economia social como “empresa socialmente responsable”, a pesar de que se deberia incluir en todos

ellos.

Este tipo de distintivo de empresa socialmente responsable permite demostrar la implicaciéon de la
empresa con los valores de la responsabilidad social y permite a las entidades de economia social
obtener condiciones preferentes para la licitacidn de concursos publicos y la obtencién de subvenciones.
La Comisiéon Europea sefiala que en algunos paises se han desarrollado etiquetas o sistemas de
certificacién que pueden beneficiar a las entidades de la economia social y facilitarles el acceso a
politicas especificas y la concesidon de un tratamiento especifico. El éxito de este tipo de actuaciones

podria y deberia servir de inspiracién a otros Estados miembros, asi como a sus autoridades regionales.
Eje. Aumento de la visibilizacion de la Economia Social

Este es un aspecto clave y no meramente secundario o complementario como en ocasiones se sefiala.
Para muchas personas lo que no se ve no existe, por lo que la escasa visibilidad de la economia social es
un obstaculo para su extensidn. Por tanto, este es un aspecto que deben cuidar las organizaciones
representativas del ambito, pero también, e incluso de forma mas importante, las propias

administraciones publicas, ya que en ocasiones restan visibilidad a la economia social.

Este eje deberia incluir acciones y medidas relacionadas con:
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< Apoyo a las entidades representativas del ambito, con la potenciacién del asociacionismo de las
empresas de economia social —ayudas a la implantacion y funcionamiento de las organizaciones, a

iniciativas de difusion de la economia social de las organizaciones patronales del sector, etc.-

<4 Estudios e informes de tendencias para conocer los retos de los préximos afios, incluyendo
posibles medidas como la actualizacién anual de un estudio anual/catdlogo con las empresas
existentes, creacion/mantenimiento de un Observatorio de la Economia Social regional, fomento
de lineas de investigacion y de publicaciones sobre la economia social, integraciéon de la

economiiia social como sector diferenciado en las estadisticas oficiales, etc.

< Incremento de la visibilidad de la Economia Social: reconocimiento de la Economia Social,
representacion y participacidn institucional en las Administraciones Publicas, mayor puesta en
valor de los modelos de economia social entre los agentes del territorio (locales, comarcales,

forales, BICs, etc.), etc.

<4 Promocion y canales de difusidn de la economia social, con acciones como el Dia Oficial de las
Empresas de Insercion o de Economia Social, campafias de comunicacién, plan de
comunicacion/visibilizacién de la economia social, premios de la economia social, portal de la

economia social, puesta en valor comercial de la marca “economia social”, etc.

Un aspecto clave que apenas se contempla y que deberian hacerlo en todos los planes de ambito
regional es el relacionado con la informaciéon estadistica relativa a la economia social. Como sefala la
propia Comisién Europea, disponer de datos y estadisticas pertinentes también es fundamental para
comprender mejor los modelos de negocio de la economia social y garantizar el desarrollo de una

politica basada en datos contrastados.

Ahora bien, la informacidn estadistica existente sobre la economia social suele ser escasa, incompleta y
heterogénea y, por tanto, dificil de comparar. Pocos paises, a pesar del apoyo financiero disponible con
cargo al presupuesto de la UE, han adaptado sus sistemas nacionales de contabilidad para recabar datos
suplementarios («cuentas satélite») sobre la economia social. Por este motivo, faltan estadisticas sobre

el tamafo, la mano de obra, el desarrollo y los retos de la economia social.
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Esta ausencia de informacién hace que el interés académico e investigador sobre la economia social sea

escaso, aunque haya aumentado poco a poco en Iso Ultimos anos.

Por tanto, es necesario que tanto las administraciones publicas nacionales como regionales creen y
mantengan un sistema de infromacién estadistica especifico de la economia social, a pesar de las
dificultades que puedan existir en términos metodoldgicos y/u operativos. La desaparicion en Espafia de
una de las pocas fuentes estadisticas existentes —sociedades cooperativas y sociedades laborales
inscritas- desde mediados de 2021- es un retroceso importante, pues aumenta las dificultades de

visibilizacidn de la economia social en nuestro pais.

Las herramientas tecnoldgicas disponibles hoy en dia y la informacidn existente permitirian conocer con
una mayor veracidad y profundidad la importancia real de la economia social en términos de unidades

productivas, empleos generados, actividades claves para este dmbito funcional, etc.

Eje. La Economia Social Regional ante la Uniéon Europea

Este eje podria ir separado de forma individualizada, como aqui se presenta, o incorporadas sus acciones
y medidas a otros de los ejes indicados con anterioridad. Comprende actuaciones dirigidas a acercar las
politicas, estrategias y recursos de la Unién Europea a las empresas y entidades de la economia social. La
otra parte de este eje esta vinculadoa las estrategias de internacionalizacién, que podrian incluirse en el

eje de Fomento empresarial centrado en la economia social.

En concreto, las posibles actuaciones serian:

< Acceso a la financiacion europea, con el objetivo de promover la participacion de las empresas de
economia social en fondos europeos de economia social, Next Generation, etc. Incluye tanto el
desarrollo de estrategias que contemplen medidas para el fomento y desarrollo de las
empresas de economia social mas alla del ambito territorial regional como la presentacion y
gestion de proyectos europeos, como son las Iniciativas financiadas por el FSE y su

cofinanciacidn, en el caso de que fuese necesaria
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< Internacionalizacién empresarial: este apartado incluye la potenciacidon de estrategias de
internacionalizacion de empresas de economia social, incorporando la participaciéon y/o la
creacion de redes que puedan favorecer el intercambio de buenas experiencias, modelos exitosos

en otros territorios europeos, etc.

Un aspecto poco contemplado es el apoyo a las empresas de la economia social en lo referente a los
procedimientos, preparaciéon y metodologia con el objetivo de aumentar sus posibilidades de éxito
en las licitaciones y concursos internacionales. La complejidad de este tipo de procedimientos no es
bien conocida por las empresas de economia social, generalmente de reducido tamafio, aunque
puedan poseer las capacidades, competencias y experiencias necesarias para participar en dichas

licitaciones.
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